Iktisata Giris
1-GIRIS

18. yy daki Sanayi devrimi soncu 1950’lerde diinya, G.U ve AGU'ler diye 2 gruba ayrildi.diinya
niifusunun yaridan fazlasi AGU'de yasamaktadir. Osmanl sanayi devrimine ayak uyduramadigi icin
yikildi. Cumhuriyet kurulurken “Izmir iktisat kongresinde” ekonominin énemi vurgulandi.

Ilk 10 yil liberal politika uygulandi. 1933'ten sonra 6zellikle “KiT"lerle karma ekonomik diizen
uygulandi. 1950'de tekrar liberal politikaya gegildi. 1958'de istikrar tedbirleri alindi. 1960'ta darbe oldu
ve planli ekonomi icin DPT kuruldu. 1963ten glinimiize 5'er yillik plan uygulandi. Ama enflasyon
engellenemedi. 24 Ocak 1980'de, 5 Nisan 1994'te istikrar tedbirleri alindi. 1980’den sonra IMF Tiirkiye
ekonomisini yonetti. 1958'den bu yana 18 stand-by anlagmasi yapild.

Turkiye'nin en énemli sorunlari; yiksek enflasyon, issizlik, dis borglar, biitge aciklar, disiik
MG, adaletsiz gelir dagiimi, enerji yetersizligi, sagliksiz kentlesme ve cevre kirliligidir.

2-KITLIK KANUNU VE EKONOMI ILMi

Ihtiyaglar sonsuzdur fakat kaynaklar sinirlidir. Buna “kitlik kanunu” denir. Bedeli ddenerek
sahip olunan mal kittir ve bu mallara “ekonomik mallar” denir. Bunlarin degeri fiyati ile 6lcllir.
Mibadeleye konu olmayan, fiyati bulunmayan mallara “serbest mal” denir. Ekonomi sinirli kaynaklarla
sinirsiz ihtiyaclar karsilamak lizere tatmin seviyesini en yiksede cikarmanin yollarini arar.
3-ALTERNATIF MALIYET

Kit kaynaklarin kullaniimasinda alinan her kararda segilen alternatifin maliyeti, segiminden
vazgegilen alternatiftir, buna “firsat maliyeti” denir. Tiiketici icin firsat maliyeti s6z konusudur g¢linkii
belli bir biitceye sahiptir.
-Uretim olanaklar egrisi: Uretimine karar verilen bir malin firsat maliyeti o malin iiretimine katilan
Uretim faktorleriyle Uretilmesi miimkiin oldugu halde tretiimemis mal ve hizmetlerdir. Firsat maliyeti

Oretim alternatifleri | tank | Otomobil | Uretim olanaklari egrisiyle daha kolay anlasilir. A alternatifinde 0
A 0 50 tank Uretilmesi durumunda 50 otomobil lretilmektedir. Digerleri
B 1 47 ayni sekilde. Bu noktalani diyagram (zerinde gdsterip
C 5 7 birlestirirsek toplumdaki mevcut Uretim faktorleriyle Uretilmesi
D 3 31 olasi mal ve hizmet bilesimlerinin Gst sinirini gésteren “lretim
E 2 20 olanaklari egrisi”(transformasyon egrisi,lretim sinirni) elde
= 5 0 ederiz. 1 tankin firsat maliyeti o tankin Uretilmesi igin
Uretiminden vazgecilen otomobil miktaridir. Devletin aldidi

kararlarda sosyal firsat maliyeti vardir.
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4-ANA KAVRAMLAR

1-ihtiyag: Karsilandi§i zaman haz
20 ve zevk veren, karsilanmadi§i zaman aci ve
Uzlntl duyulan hatta yasami tehlikeye sokan
duygulara “ihtiyac” denir.

10 -Ekonomik ihtiyag:Belirli bir mal ya da
F hizmet ile gideriimesi mimkin olan
ihtiyaclardir.

»
|

-Ekonomi disi ihtiyag: Belirli bir mal ya da
hizmet ile giderilmesi mimkiin olmayan
ihtiyaclardir.

-Zorunlu ihtiyag:Insanin yasamini siirdiirebilmesi icin gerekli olan ihtiyaclardir.

-Zorunlu olmayan ihtiyaglar:Yasami tehlikeye sokmayan giderildikge haz giderilmedikge (zlintii
veren ihtiyaglardr.

Ihtiyaclarin Ozellikleri:

1 2 3 4 5 Tan



-ihtiyaglar sonsuzdur
-giderildikge siddeti azalr
-ihtiyaglar birbirlerine ikame edilebilir

2-Kaynaklar(Uretim Faktorleri):Emek, toprak, sermaye ve girisim bunlarin nicelik ve
nitelikleri ekonominin gelismiglik derecesini gosterir.
Emek(Isgiicii):Bir iilkedeki mevcut emek miktari o ilkedeki tim niifustan, calisamayacak ihtiyarlari
ve gocuklarin sayisinin cikarilmasiyla elde edilir. Toplam emek miktan kisa dénemde sabittir.
Doga(Toprak):insanin {iretim esnasinda dogada hazir buldugu yada dodanin iretim icin kendisine
kazandirdidi tiim yararli unsurlardir. Miktari sabittir.
Sermaye(Kapital):Uretimde emegin verimini artiran, fabrika, yol, baraj, tesis, gereg, donanim gibi
daha o6nce Uretilmis olan Gretim araclaridir.
Girisim(Miitesebbis):Emek, toprak ve sermaye faktorlerinin bir araya getirilerek (retime
kosulmasina denir.

3-Uretim:Bireylerin sinirsiz ihtiyaclarini gidermeye ydnelik kit mal ve hizmetlerin miktar yada
faydalarini artirmay1 amaglayan gabalardir.
-Mekan Faydasi:Mallan (retildidi yerden, ondan faydalanacak kimselerin ayagina gétiirmek.
-Zaman Faydasi:Bir malin ona ihtiyag duyuluncaya kadar bekletilmesidir.
-Sekil Faydasi:Mallarin seklini degistirerek ihtiyaclari daha iyi karsilayacak hale getirmektir.
-Miilkiyet Faydasi:Mallarin ona ihtiyag duyanlarin mulkiyetine geg¢mesini saglayan saticilarin
faaliyetidir.
*Hizmette bir Uretimdir
*Thtiyaclar hicbir zaman bitmedigi icin tretimde stirekli tekrarlanir.

4-Mal, Hizmet ve Fayda
Mal:insan ihtiyaclarini gidermeye ydnelik herseye denir. Bir seyin mal olabilmesi icin ona ihtiyag
duyulmasi ve kullanilabilir olmasi gerekir.
Fayda:Mallarin ihtiyaglari karsilama 6zelligine denir.
Ozel Mal:Bir kisi tarafindan alindiginda onun izni olmaksizin kullanilamayan mallardir.
Kamusal Mal:Ortak tiiketime tabi fiyati olmayan mallardir.
Tiiketim Mallari(dolaysiz,nihai):Tiketici ihtiyaglarini dogrudan karsilayan mallardir.
Uretim Mallari(teknik kapital,aramal):Baska mallarin {iretimine olanak saglayan mallardir.
Dayaniksiz Mallar:Sadece bir kez kullanilabilen mallardir.
Dayanikh Mallar:Bir defadan fazla kullanilabilen mallardir.
Ikame mallar:ihtiyacin karsilanmasinda birbirinin yerine gecebilen mallardir.
Tamamlayici Mallar:Bir ihtiyacin karsilanmasinda birlikte kullanilan mallardir.

5-isboliimii, Uzmanlasma ve Miibadele
-Mesleki Isbdliimii:Her fert farkli bir meslekte uzmanlagir.
-Teknik isboliimii:Her isletme bir mal iiretiminin cesitli teknik evrelerinde uzmanlasir.
*Isbéliimii, uzmanlasma ve miibadele ekonominin ézidiir.

6-Boliisiim
Fonksiyonel bdliisiim: Uretim faktérlerinin  retimden aldi§i payr gosterir. Emek(iicret),
sermaye(faiz), toprak(rant), girisimci(kar) alir.
Kisisel boliisiim: Ulkede toplam hasilanin kisiler arasinda nasil dagildigini gosterir.

7-Tiiketim: Ekonomik mal ve hizmetlerin faydalarindan ihtiyaglarin dogrudan tatmini icin
yararlanmaya tiiketim denir. Yeni bir mal Gretmek icin yapilan kullanimlar tiiketim degil ara
kullanimdir.

5-IKTISAT BILIMINDE TEORI VE KANUNLARIN OZELLIKLERI
1-Bir Sosyal Bilim olan Iktisatta Kanunlarin Ozellikleri: Dogal bilimlerde kanunlar
deney yaparak test edilerek bulunur. Fakat iktisatta laboratuar toplumdur. Kanunlarin dogrulu belirli
bir zaman kesiti icinde toplum gézlenerek ispatlanir. Istatistik calismalarinda “Biiyiik Sayilar Kanunu”
kullanilir,
-Pozitif iktisat deger yargilarina izin vermez
-Normatif iktisatta deger yargilari vardir
Teorilerin Kurulus Asamalari
-GOzlem
-Hipotez:Gdzlemden hipoteze gegmede timevarim kullanilir
-Hipotez Testi: Tiimdengelim kullanilir



-Teori:Hipotez tim ekonomik olaylarda dogrulaniyorsa teori olur
*Ekonomik teoriler degisebilir karakterdedir. Oysa dogal bilimlerde teoriler degismez.

6-HER EKONOMININ ANA SORUNLARI
Kithikla Savas: ihtiyaclarla kaynaklar arasindaki dengesizligi azaltarak refahi artirmak.
1-Tam Kullanim Sorunu
Tam Istihdam: Mevcut tiim Uretim faktérlerinin tretime kosulmasidir.
2-Etkin kullanim Sorunu: Mevcut kaynaklarin toplum ihtiyaglarini en iyi karsilayacak sekilde
Uretime kosulmasidir. Bunun igin 3 soruya yanit aranmalidir.
-Hangi mal, ne kadar Uretilecek?
-Uretim hangi yéntemle gerceklesecek?
A mali -l'._'l_retim kimler icin yapilacak?
A *Uretimde etkinlik kit kaynaklarin kullanim alanlarini degistirerek
Uretimin mimkiin olmadigi durumda gerceklesir.
%l *Boliglimde etkinlik, yeni bir diizenleme ile kimsenin daha zengin
olmadigi durumdur.
P *Uretimde ve bélisimde etkinlik saglanirsa ekonomik etkinlik
saglanmis olur.
- 3-Uretimi Artirmak: Uretim olanaklar egrisi teknoloji
artarsa, Uretim faktorleri artirilirsa saga kayar ve uretim artar.
»  7-ANA EKONOMIK SORUNLAR VE EKONOMIK DUZEN
B mal Temel sorunlarin ¢éziimlnin kimler tarafindan ve nasll
gergeklestirildigini incelemek gerekir.
1-Kapitalist Diizen ve Piyasa Mekanizmasi: Sinirsiz miilkiyet hakki ve serbest mukavele
hakki vardir. Kendi yararini maksimize etmeye calisan birey ve firma toplum refahini da maksimize
eder. Uretici ve tiiketici piyasada bulusur, fiyat aracligi ile anlasir.(Fiyat Mekanizmasi) Piyasa
mekanizmasi diizgiin isledigi siirece ekonomide sorun olmaz. Devlet miidahalesine gerek yoktur.
-Piyasa Basarisizhigi: Goriinmez el sayesinde her birey faydasini maksimize ederken toplumun
sosyal refahini da maksimum yapacaktir. Ekonomi etkin galisacaktir. Su durumlarda etkinlik bozulur:
Digsalliklar, aksak rekabet, eksik bilgilenme, gelir dagiimindaki adaletsizlik.
2-Sosyalist Diizen ve Merkezi Planlama: Liberal kapitalist diizen ve uygulamalarina bir
tepki olarak Marx tarafindan teori olusturulmustur. Ozel miilkiyet yoktur. Uretim kararlari merkezi
otorite tarafindan alinir. Merkezi planlama ile tim ekonomik sorunlar géziilecektir.
3-Karma Ekonomik Diizen ve Tiirkiye: Bu diizende kalkinmayi hizlandirmak igin 6zel
sektor de g6z oniine alinarak kamu sektdrii ekonomiye yén verir. Fiyat mekanizmasi yine isler fakat
gerektiginde devlet miidahale eder. Tirkiye 1933-39 arasi devletcilik uyguladi. 1950-60 arasi liberal
politika uyguladi. 1960-80 arasi planh karma diizen uygulandi. 1933-39 arasi planlamada sadece
sanayilesme hedeflenmisti. 1963’ten bu yana ise tim dlkenin kamu ve 6zel olarak gelismesi
hedeflendi. Bes yillik kalkinma planlari kamu sektdri igin emredici, 6zel sektor igin yol gdsterici oldu.
4-Serbest Piyasa Ekonomisi ve Tiirkiye: 1929 kriziyle piyasa mekanizmasini calismadig
gorildi. Keynes, devletin ekonomiye miidahale etmesi gerektigini savundu.. tiim dinyada ve
Tirkiye'de 1970’e kadar bu uygulandi. 1970'te issizlik ve enflasyon ayni anda yasandi.(stagflasyon)
Bunun Uzerine yeni liberal goérisler ortaya atildi. Tiirkiye'de de 1980°den itibaren yeni liberal politikalar
uygulandi. Buna goére devlet piyasaya midahale etmeyecek, monopollerle miicadele edecek,
kiculecek, siki para politikasi izleyecektir. Daha az devlet daha cok 6zel girisim olacaktir.
5-Ekonominin Teorik Cercevesi: Mikroekonomi, ekonomik birimlerin kararlarini inceler.
Makroekonomi, ulusal lretim ve gelir gibi konulari inceler.
Fiyat Teorisi: Hangi mal, ne kadar uretilecek
Uretici Teorisi: Hangi yontemle Uretilecek
Boliisiim Teorisi: Uretim kimler icin yapilacak
Refah Teorisi: Kaynaklarin etkin kullanimi

/ EKONOMI \
Makro Mikro

Ulusal gelir ve  Eko.biiylime ve Deger Refah
istihdam teorisi  kalkinma teorisi teorisi teorisi
Fiyat Uretici  Bolligim

teorisi teorisi  teorisi



FIYAT TEORISINE GIRIS

Fiyat, herhangi bir mal ya da hizmetin bagka bir mal yada hizmetle dedisim oranidir. Mal cinsinden
ifade edilirse “nisbi fiyat”, para cinsinden ifade edilirse “mutlak fiyat” denir. Bir maln fiyati arz ve
talebe baghdir.
8-TALEP

1-Talep Tanimlan
Talep(cizelge anlaminda): Oteki faktérler dedismemek kaydiyla cesitli fiyatlardan tiiketicilerin
almak istedikleri miktarlardir.
Belirli bir fiyattan talep: Belirli bir fiyattan satin alinmak istenen mal miktaridir.
*Ekonomik anlamda, bir satin alma istediginin talep sayilmasi icin satinalma giici ile desteklenmis
olmasi gerekir.

2-Talep Fonksiyonu

MXt=f(FX/ FR/ I:T l; GI T)
Fx.malin fiyati

Fgr.rakip mallarin fiyati
Fr.tamamlayici mallarin fiyati
G:gelir

T:zevk ve tercihler

Bir malin fiyati, rakip ve tamamlayici mallarin fiyatlar, tiketici geliri, zevk ve tercihler talebi etkiler. Fy
disindakileri sabit kabul edersek
My.=f(Fx) ceteris paribus

3-Talep Cizelgesi ve Talep Egrisi

Talep Sediili
F My fiyat Talep fonksiyonunun M=10-2F
A oldugunu varsayalim. Fye gesitli
5 0 5 degerler verilir.ve Myler bulunur.
2 2 Bu sayllar eksene  konup
4 isaretlenirse talep edrisi bulunur.
3 4 Talep egrisi Gzerindeki her nokta
3 hangi fiyattan ne kadar mal ve
2 6 ) hizmet satin alinmak istendigini
1 8 gOsterir.
1 talep
0 10 > 4-Bireysel Talep,
2 4 6 8 10 Piyasa Talebi ve Talep
Kanunu

Bir tek tiiketici yada ailenin belirli bir mala olan talebine bireysel(ferdi) talep denir. Bir piyasadaki tim
bireylerin belirli bir mala olan taleplerinin toplamina piyasa talebi denir. Piyasa talebi tiketicilerin
bireysel taleplerinin yatay toplamindan olusur.

F |A |B |Piyasa Talebi

5000 [0 |O P P P
400 2 0 2 A A A
300(4 [0 |4

2506 |2,5/8,5 _
2008 |5 |13 +

1009 |10 |19

0 [10|15 |25

»
» » »

O O O
Talep edrisinin sekli talep kanunundan kaynakiarnur. Bir malin fiyati diswukge talep artar. Bu yuzaen
talep egrisi negatif egimlidir.



5-Ferdi ve Piyasa Talep Fonksiyonu
My=f(Fx, Fr, Fr, G, T) ferdi talep fonksiyonu
Myx=f(Fx, Fr, Fr, G, T,N,Gq, K) piyasa talep fonksiyonu

N: niifus
Gg: gelir dagilimi
K: kendi kullanim olanaklari
*Gercek hayatta talep edrisi dogrusal dedildir. Bazi durumlarda talep kanununa ters diser: Giffen
mallari ve snop gdsteris tiiketiminde fiyat arttikga talep artar, fiyat dustiikge talep diser.
6-Talep Degismesi ve Talep Uzerinde Hareket
A-Talep egrisi lizerinde hareket
Talebi etkileyen fiyat digindaki faktorler sabitken fiyat degistiginde

PA satin alinan miktardaki dedismedir. Statik bir degismedir
A
\ B
- Q B-Talep degismesi
v Talep  egrisinin  timiyle  yer
degistirmesidir. Bu dinamik bir P dedismedir. Oteki mallarin fiyati,
tiketici  geliri, zevk ve A tercihlerin dedismesi sonucu talep
degisir.
P
» Q

7-Talebin Fiyat Esnekligi: Fiyat dedismesi karsiidinda talepteki dedismenin siddetine
talebin fiyat esnekligi (talep esneklidi) denir.

Talepteki % degisme AQ P

ef= . . . ef= .
Fiyattaki % degisme AP Q

Esneklik talep kanunu geregi daima negatif(-) isaret alir. Ama bu g6z 6niine alinmaz.

A-Yay(Ark) Esnekligi: Fiyattaki dedisme oldukca biiylikse hareket edilen 2 nokta arasinda birden
fazla esneklik katsayisi olacaktir. Bunun icin yayin 2 ucundan gecen dogrunun orta noktasinin
esnekligini veren say! hesaplanir.

AQ AP
B- ep= ——— Nokta Talep Esnekligi: Talep egrisi
Qi+Q Pi+Py tzerindeki bir noktanin esnekligidir.
A A
B e=o0
e>"
AC e=1
A ef=
AB A e<l
C R £=00

»

C- Egim ve Esneklik: Talep egrisi dogrusal olsa bile {izerindeki her noktada esneklik farklidir. Fakat
talep egrisi dogru seklindeyse edim her noktada aynidir.



D- Uzerindeki Her Noktada Esnekligin Ayni Oldugu Ozel Talep Egrileri
*Dogrusal 2 talep egrisine bakarak edimi kiiclik olan daha esnektir denir.

P
A A A
T T
e=1 T T
e=0
e=w
T
T
> Q > >
Birim esnek Sonsuz esnek Sifir esnek

E-Talebin Fiyat Esnekligini Etkileyen Faktorler

-Zorunlu mallarin talebi esnek degildir.

-Ikamesi miimkiin olmayan mallarin talebi esnek degildir.

-Mala 6denen para aile biitcesinde 6nemli bir yere sahip dedilse talebi esnek degildir.

*Talep egdrisi zamanla daha esnek hale gelir. Clinki tiiketici davraniglarinin eyleme yansimasi zaman
alir ayrica piyasada haberlesme kosullari miikemmel degildir. Fiyati diisen bir mala olan talep zamanla
daha da artar.

F-Talebin Fiyat Esnekligi ve Tiiketici Harcamalari

Talebin fiyat esnekligi, fiyatin diisirilmesi yada yiikseltiimesi halinde saticilarin toplam satis gelirlerinin
ne olacagi konusunda bilgi verir.

Birim esnek talepte, toplam harcama(gelir) dedismez
Esnek talepte(e>1), fiyat diiserse hasilat artar; fiyat artarsa hasilat azalir
Esnek olmayan talepte(e<1) fiyat diiserse hasilat azalir; fiyat artarsa hasilat artar.

9-ARZ

Belirli bir fiyattan arz, belirli bir fiyattan arz edilen mal miktaridir. Cizelge anlaminda arz, éteki
faktorler degismemek kaydiyla cesitli fiyatlardan saticilarin satmaya razi olduklari miktarlardir. Bir malin
arzi o malin fiyati, 6teki mallarin fiyati, Gretim faktorlerinin fiyati ve teknolojiye bagldir.

Arz Fonksiyonu----- > Max= f(Fy, Fs, Fy, T)
Max= f(Fx) ceteris paribus

1-Arz Cizelgesi ve Arz Egrisi: Arz fonksiyonu M=F-2 olsun. F'ye cesitli dederler vererek
M’ler bulunur. Bunlar eksene yerlestirilirse arz egrisi bulunur.

F | Max F

2 o 6“

3 |1

4 |2 S

5 |3 4 Arz:iegrisi

6 |4 3 2-Firma Arzi ve Endiistri (Piyasa)
2 Arzi: Ayni (retim alaninda faaliyette bulunan

firmalar R topluluguna endistri, bu firmalarin arzlan

toplamina da > M endistri arzi(piyasa arzi) denir. Gergekte arz

o 01 2 3 4 o oot
egrisi dogrusal degildir.
Arz Kanunu: Fiyat arttikga arz artar bu yiizden arz egrisi pozitif egimlidir.
3-Arz egrisi Uzerinde Hareket ve Arz Degismesi: Arz egrisi lizerinde hareket ve arz
degismesi farkli seylerdir. Arz edrisi lizerinde harekette belirli bir fiyat miktar iliskisinden baska bir fiyat



miktar iliskisine gecildigini gosterir. Arz dedismesinde ise o malin fiyati disindaki faktdrlerden birinin
degismesi sonucu Arz egrisi timiiyle kayar.

F F

A 4

F, —»/—»
/ S F

»

Fy
K _/
_//
. M . M
M1 M2 Ml M2 M3

4-Arz Esnekligi: Fiyat degisiklikleri karsisinda arz edilen miktarda ortaya gikan degisikligin
siddetini 6lger.
Arzdaki % degisme AQ, P

— [ ]
G~ AP Q.

®"  Fiyattaki % degisme

e,= 1 birim esnek ; e,>1 esnek ; e,<1 esnek degil

Arz kanunu geredi esneklik katsayisi pozitiftir.

*Dogrusal bir arz edrisi orijinden gegiyorsa lzerindeki her noktada esneklik 1’e esittir.

*Dogrusal arz egrisi fiyat eksenini kesiyorsa lizerindeki her noktada esneklik farkli ama 1'den biyuktir.
Eder miktar eksenini kesiyorsa 1'den kiigliktir.

A-Uzerindeki Her Noktada Esnekligin Ayni Oldugu Arz egrileri

F
A e=1 A A
e=1
e=0
e=1 €=

B-
- . ~» Arz
M Esn
ekli

gini Etkileyen Faktorler: Talep kosullarina gore Uretim artirilabiliyorsa o mallarin arzi esnektir.
Stoklanma imkani yliksek, stoklanma maliyeti diisiikse 0 malin arzi esnektir. Cok kisa dénemde (Pazar-
piyasa donemi) arz esnekligi sifirdir. Kisa donemde arz biraz esnektir. Uzun donemde arz esnektir.

10-TAM REKABET PIYASASINDA DENGE FIYATININ OLUSUMU(KISMI DENGE)
1-Piyasa Kavrami: Piyasa alici ve saticilarin olusturdugu mibadele agidir.



2-Tam Rekabet Piyasasi: Alici ve saticilarin belli kosullar altinda higbir engel olmadan
mibadele yaptiklari bir ortami ifade eder. 4 kosulu vardir: Alici ve saticilar piyasa fiyatina etki
edemeyecek kadar ¢ok sayidadir(atomisite), alis-verise konu olan mallar birbirinin aynidir(homojenlik),
haberlesme tamdir(aciklik), alici, satici ve Gretim faktorleri tam hareket serbestisine sahiptir(mobilite).

3-Denge Fiyati (Piyasa Fiyati): Arz edilen miktarla, talep edilen miktar birbirine esit kilan

> fiyat piyasa(denge) fiyatidir. Arz ve talep
A edrisinin  kesistigi yerde olusur. Bu denge
kararll dengedir. Herhangi bir sapmada arz
Arz fazlasi yada talep fazlasi nedeniyle fiyat eski haline
doner.
Talep fazlasi
> O 4-Kismi Denge Analizi: Kismi denge

analizinde bazi ekonomik olaylarin degismedigi

varsayilarak amaliz digi birakilir. Denge fiyatinin olusmasinda da talebin ve arzin sadece fiyata bagli
oldugunu varsaydik ve arz ve talep egrilerinin kesistigi yerde denge fiyati olustu.

5-Tiiketici Ranti(Artig1): Tiketicilerin yliksek fiyattan satin almaya razi olacaklari mali, daha
disiik olan piyasa fiyatindan alirken sagladiklari kazanca tiiketici ranti denir.

6-Arz ve Talep Degismelerinin Piyasa Fiyatina Etkisi: Bir malin arzi sabitken talebi
arttiginda piyasa fiyati yiikselir, talebi azaldiginda piyasa fiyati diiser. Talep sabitken arz artti§inda
piyasa fiyatl dlser arz azalirsa fiyat yikselir. Arz ve talep ayni anda degisirse fiyat dedisebilir ya da
ayni kalabilir.

7-Piyasa Fiyatinin Olusmamasi Hali: Bazi durumlarda arz ve talep egrisi kesismeyebilir.
Bunlar serbest mallar ve tretimi mimkin olmayan agir liks mallardir.

8-Analizde Zaman Faktorii
Statik Analiz: Belirli bir andaki iliskileri inceler
Mukayeseli Statik Analiz: Farkli zaman kesiti iginde yapilmis olan gesitli denge durumlarinin
sonuglari karsilastirilir.
Dinamik Analiz: Olaylar zaman icinde incelenmekte ve bir dengeden digerine gegisteki degisiklikler
g6z online alinir.

9-Piyasa Dengesi ve Zaman
A-Cok Kisa Donem ve Muhafaza Fiyati: Piyasa déneminde Uretim yoktur, mal pazara gelmistir.
Piyasa fiyati talebe badlidir. Satici bu fiyati diisiik bulursa kendi bir fiyat belirler buna “muhafaza fiyat1”
denir. Bu fiyattan satabilecegini satar, kalanini imha eder.
B-Kisa Donem: Bu dénemde uretim sinirl olarak artabilir. Piyasa fiyatinin olusmasinda arz ve talep
etkilidir.
C-Uzun Dénem: Uretim istenildidi gibi artar. Arz esnekligi cok fazladir. Yeni fiyatin olusmasinda arzin
roli daha fazladir.

11-ARZI VE TALEBI ETKILEYEN O MALIN FIYATI DISINDAKI FAKTORLER
1-Talep Kaydiric Faktorler:

A-Tiiketici Geliri: Tlketici geliri artarsa talep artar.

-Engel Egrisi

Mu=f(G)

Bunu grafikle gosterirsek engel edrisini elde ederiz (Gelir-Tiiketim egrisi)

-Gelir arttikga toplam harcama iginde besin mallarinin payi azalir(e<1)

-Giyim ve lojman harcamalari gelirle ayni oranda artar(e=1)

-Gelir arttikca kiiltiir, edlence, saglik, ulasim harcamalari artar(e>1)

-Talebin Gelir Esnekligi

. .. AM G
Talenteki % degisme

eq: ) . . = [ ]
Gelirdeki % degisme AG M




B-ikame ve Tamamlayici Mallar: ikame olan malin fiyati artarsa asil malin talebi artar.
Tamamlayici malin fiyati artarsa asil malin talebi duser.

-Talebin capraz esnekligi:

Xmali talebindeki % degisme AMy Fy

— = [ ]
¢ , B AF, My
Ymali fivatindaki % degisme

C-Zevk ve Aliskanliklar: Bir mala olan ilgi artarsa talep artar(malin moda olmasi)
. 2-Arz Kaydirici Faktorler
A-Uretim Faktorlerinin Fiyati: Uretim faktorleri fiyati artarsa maliyetler artar, arz azalir.
B-Oteki Mal ve Hizmetlerin Fiyati: Fiyati artan mal Gretmek cazip hale gelir fiyati sabit olan malin
arzi azalrr.
C-Uretim Teknolojisi: Teknolojik artis verimliligi artirp maliyetleri diisiiriir bu da arzi artirir.

12-ARZ, TALEP ve ESNEKLIK ANALIZLERI ILE ILGILI ORNEKLER
1-Bolluk Paradoksu(King Kanunu): Tarimda riiniin bol oldugu yillarda tarimcilarin geliri,
normal Uriin alinan yildan disiik olur. Tarimsal Griinlerin talebi esnek degildir. Uriin bol olursa fiyatlar
diiser fakat tiiketiciler fazla tiiketemezler. Uriin az olursa fiyat yikselir talep kislamaz iretim
artirilamaz.
1.yilda denge fiyati Fy dir. 2. yilda hava kosullar iyi gidip arz
F a T Ay artarsa arz egdrisi saga kayar. Fiyat F; e diser, talep M; e
A yukselir. 2. yilda gelir 1. yila gére daha disik olur.

Fo

Fy

2-Oriimcek Agi Teoremi: Tarimsal Uriinlerde talep
M  dedisikligine arzin uyabilmesi igin bir Gretim déneminin
> gegmesi gerekir. Tarimci her yil ne kadar Uretim yapacadina
Mo M gecen vyihn fiyatlarina bakarak karar verir. Bu da
dalgalanmalara neden olur. Bunu aciklayan sekiller ériimcek

v

agina benzer(Cobweb)
A-Siirekli Dalgalanma:
l.yil Gretim My kadardir. Fiyat F, olmustur.
Ao 2.yil Uretim M, kadardir fakat talep fazla
F T ‘ oldugundan fiyat F; olur. 3. yil F; fiyatina
bakarak M; kadar Gretim yapilir fakat talep
To M, diizeyindedir. Fiyat tekrar Fy a diser.
F, > Arz ve talep egrilerinin edimleri esitse bu
A L bdyle devam eder.
B-Dengeye Yonelik Dalgalanma:
g Tarimsal (rlinlin talep edrisi arz edrisine
Fo - oranla daha yatiksa yani egimi daha azsa cari
fiyat denge fiyatindan ayriirsa malin fiyati
giderek dengeye yonelir.
C-Dengeden Uzaklasan Dalgalanma:
Tarimsal Uriiniin talep edrisinin egimi arz
egrisinden daha biliyiikse herhangi bir talep
artisinda fiyat giderek denge fiyatindan
uzaklagir.
3-Tarimsal Uriin  Fiyatlarina

Vz

Mo M;



Devlet Miidahalesi
A-Ureticiyi Koruma Amagh:
-Taban Fiyati Politikasi; Ureticiyi korumak icin piyasa fiyatinin belirli bir diizeyin altina diismemesini
garanti eder. Bunu icin devlet alici olarak piyasaya girer. Uretici ilan edilen fiyata gére lretim yapar.
Arz fazlasini alip fiyati ylkseltir.
-Mali Yardim(Prim); hem {reticiyi hem tiiketiciyi korur. Devlet yine belli bir fiyat garanti eder fakat
piyasayi serbest birakir. Aradaki farki Griin basina Ureticiye 6der.
B-Tiiketiciyi Koruma Amach: Arzin kit oldugu durumlarda devlet fiyatlara miidahale eder ve piyasa
fiyatinin altinda, maliyetin biraz Ustiinde bir fiyat belirler. Buna “Tavan Fiyat” denir. Karaborsaya neden
olur.

4-Kira Kontrolleri: Konut kiralarinin asin yikselmesi halinde devlet tavan fiyat belirleyebilir
fakat bu da biiyilik cogunlugun evsiz kalmasina neden olur.

5-Esneklik ve Verginin Yansimasi
-Talep esnek degil, arz esnekse, mala vergi kondugunda satici vergiyi fiyata yansitir. Verginin timini
alicl 6der.
-Talep tam esnekse, herhangi bir fiyat artisinda talep sifira diisecedinden satici vergiyi fiyata yansitmaz
kendi dder.
-Arz ve Talep edrileri bir miktar esnekse verginin bir kismini alici bir kismini satici 6der.

TUKETICI TEORIiSI
13-FAYDANIN OLCULEBILiRLIGI VE TERCiH SIRASI
Fayda mal ve hizmetlerin ihtiyaglar karsilama &zelligidir.
1-Kardinal Faydacilar(Olgiilebilir Fayda): Her malin faydasi sayisal olarak ifade edilir. Her
maldan elde edilen fayda ile tiiketicinin sahip oldugu &teki mal miktar arasinda iligki vardir.
Marjinal fayda tiiketilen son birimin toplam faydaya yaptigi ilave faydadir. Mal miktari arttikca fayda
azalr. Ilave her birimin
TF MF sagladigi fayda bir
A A .. .
Oncekinden azdir.

. Ilk birim maldan itibaren
Marjinal toplam fayda azalan hizda
fayda artar. Marjinal fayda sifir
Toplam oldugunda toplam fayda
fayda maksimumdur. O noktadan
itibaren toplam fayda
azalmaya baslar. Marjinal
M M faydanin azalmasina azalan

> » marjinal fayda kanunu denir.
-Deger Paradoksu:
Herhangi bir malin dederini o malin faydasi degil marjinal faydasi belirler. Bu ylizden miktari gok olan
mallarin marjinal faydalan disuktir.(su) Miktari gok az olan malin marjinal faydasi gok ylksek
olacaktir.
*QOrdinal faydacilara gére mallarin faydasi 6lglilemez sadece karsilastinlabilir.

14-ES MARJINAL FAYDA ve TUKETICI DENGESI
Kardinal Yaklasim: Mallarin faydasini bilen tiiketici cesitli mallardan en yiiksek faydayi saglayan
bilesimi satin aldiginda dengeye gelir.

1-Tiiketici Dengesi: Tiketici karar verirken her mala yapti§i harcamanin son lirasinin
kendisine sadladigi faydalar esit olacak sekilde hareket eder. Bir mala harcanan son liranin tiiketiciye
sagladigi fayda MU/F dir. Oniinde cesitli mallar olan tiiketici MU/F orani en yiiksek olan mala éncelik
verecektir.

2-Tiiketici Dengesi ve Ferdi Talep Egrisi: Tiiketici dengesi mallarin marjinal faydalarinin

A . fiyatlarina orani  birbirine  esit
Fevr('h.Talep MU, MU, oldugu zaman gerceklesir.
Egrisi _
Fa Fb
A Herhangi bir nedenle a malinin
P, \ fiyati digerse esitlik bozulur. A
B malina yapilan édemenin marjinal
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faydasi(MU/F,) artar ve A malindan daha fazla satin alinir. A malinin fiyatinin diismesi sonucu satin
alinan A mal miktari 2 nedenle artar. Tiketicinin reel geliri artar(Gelir etkisi) A mall diger mallara gore
ucuz olmustur.
15-FARKSIZLIK ANALIZi VE TUKETICI DENGESI
-Ordinal Yaklasim:
Varsayimlar:
*TUketici geliri veridir
*Tlketici mallarin faydasini 6lgemez fakat mal bilesimleri arasinda tercih yapabilir yada kayitsiz
kalabilir.
*Tiketici rasyoneldir.
1-Farksizlik Egrileri: Tiiketiciye ayni faydayr saglayan farkli mal bilesimlerinin geometrik
yeridir. Iki mali satin almada tiiketici sonsuz sayida farksizlik

A mali g egrisine sahiptir. Her biri saga dogru bir Gst tatmin diizeyini
gosterir. Bunlara farksizlik paftasi denir.
Ozellikleri:

*Farksizlik egrileri birbirini kesmez

*Sol yukaridan sag asadi inerler

*Qrijine gore dis blikeydir. (Farksizlik egrisinin e§imi marjinal
ikame oranini verir. MIO azalan seyir izler)

B mal -Marjinal ikame Orani: Tiiketicinin ayni tatmin diizeyinde

> kalabilmek icin, mallarin birinden bir
birim fazla almasi halinde 6teki AG maldan vazgegmesi gereken miktari
gosterir. Mio= —

Ayni fayda duzeyinde kalarak bir
artinrsak  MIO azalr.(Azalan MIO

Aq maldan aldigimiz miktart devamli
prensibi)

2-Biitce Dogrusu: Biitce kisiti tiketicinin alabilecedi mal miktarinin piyasadaki mallarin

fiyatlari ve tiiketicinin harcamalar bitcesi ile sinirli olmasini

B mali ifade eder. Veri harcamalar biitgesi ve veri piyasa fiyatlar ile
A tliketicinin gesitli mallardan alabilecedi miktarlari gosterir.
3-Tiketici dengesi: D noktasinda tim bitce olanaklariyla en
G/Fy D yiiksek faydaya erisiimektedir.
B mali
A
A mah
G/F, 4-
Fiyatlarin
Degismesi ve Denge
A malinin fiyati diiserse yeni denge D de olusur.
-Fiyat Tiiketim Egrisi: A mal
B mali G/F, G/F,’
A
Mallard

an birinin fiyatinin stirekli dedismesi halinde tiiketiciye
en yiksek tatmini sadlayan farkli mal bilesimlerinin
geometrik yeridir.

A mal

URETICI TEORISI
16-URETIM FONKSIYONU ve VERIM ANALizZi
Uretim, kit mal yada hizmetlerin miktar yada faydalarini artirmaya yénelik her tiirli cabadir.
1-Uretim Fonksiyonu: Bir malin iretimine katilan retim faktérleriyle elde edilen cikti
arasindaki iliskidir.

11



Q=f(C, L, N) C:kapital L:emek N:toprak
A-Faktérleraras: Bilesim Orani ve Uretim Teknolojisi: Bir malin {retiminde kullanilan Gretim
faktorleri bilesim oranlarina faktorlerarasi bilesim orani yada Uretim teknik katsayisi denir. Bu oran
Uretim teknolojisini gdsterir.
B-Teknolojik Etkinlik: Uretimde en iyi girdi bilesiminin kullanilmasi ve girdi israfinin olmamasidir.
*Analizde her firma tek bir mal Uretir varsayariz.
C-Uretim Fonksiyonu ve Zaman: Kisa ddnemde iretim faktdrlerinin bir kismi degistirilebilir,
bunlara degisken faktérle, degistirilemeyeceklere sabit faktérler denir. Dedisken faktdriin artirimasi bir
slire sonra azalan verimlere sebep olur. Uzun dénemde tiim (retim faktorleri artinlabilir. Burda ise
tiretim artar yani dlcek degisir. Olcege gore getiriden soz edilir.

2-Kisa Donem ve Azalan Verimler Kanunu: Bu donemde degisken faktorli artirarak
Uretim miktarini artirmak olasidir.
q=f(x,y )
y sabitken x devamli artirilirsa toplam Griin ilk énce artan hizla artar sonra azalan hizla artar. Bir siire
sonra toplam (riin azalir buna azalan verimler kanunu denir. Marjinal Griiniin sifir oldugu yerde toplam
hasila maksimumdur.
-Azalan Verimlerin Ortaya Cikis Nedeni: Her iretim teknidinde Uretime katilan tiim faktorlerin en
yiksek verimlilige eristigi bir optimal faktor bilesim orani vardir. Bu noktaya kadar degisken faktoriin
artirlmasi aylak olan sabit faktorleri verimli kilar, isbdlim{ ve uzmanlasma verimi artirir. Bu noktadan
sonra verim azalir. Daha da devam ederse toplam Griin azalir. Marjinal Griin negatif olur.
-Uretimde 3 evre ve Optimal Faktor Bilesimi

TH C 1.Evre:Uretim baglar, ortalama iiriin max olur
' 2.Evre:Ortalama Uriin max olur,marjinal drin sifir
R & olur
3.Evre:marijinal Grtn sifir olur, toplam drin sifir
Toplam olur
uriin
A Eder degisken faktér pahallysa iretim 2. evrenin
basina kadar yapilmali. Sabit faktor pahaliysa 2.
Degisken ~ €vrenin sonuna kadar yapiimaldir. Fiyatlar
faktor birbirine yakinsa 2. evrenin iginde bir yere kadar
> Uretim yapilmaldr.
ou,MU
1 3-Uzun Dénem ve Olgege gére Getiri:
Bu dénemin uzunlugu tesis Olcedini degistirecek
siire kadardir. Tim faktérler artirilabilir. Olcege
gore sabit getiride, faktoér artis orani ile Uretim
artis orani aynidir. Artan getiride UGretim artis
orani, faktér artis oranindan daha buydktir.
> Ortalama Azalan getiride, Uretim artis orani faktor artis
VQUH oranindan daha azdir. } ]
17-EN DUSUK MALIYETLE URETIM
> Optimal Faktor Bilesimi Segimi
. 1-Es-Uriin Egrileri:Farkli faktor
Ma jinal bilesimleriyl
urun Y faktorii e ayni
A uretim
diizeyine ulasabilecegimiz bilesimleri gosteren edriye  es
Urlin egrisi denir. Es Urlin egrileri saga dogru A bir Ust
Uretim dlzeyini godsterir. Bunlarn  toplu gosterimine
es Uriin paftasi denir. B
Ozellikleri:-sol yukaridan sad asag inerler \C
-Es Uriin egrileri birbirini kesmez
-orijine gore disbiikeydirler(estiriin egrilerinin \ X faktorii egimi
marjinal teknik ikame oranina esittir. >
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-Marjinal Teknik Ikame orani ve ikame Siniri: Es iiriin egrisi izerindeki herhangi bir bilesimden
digerine gegildiginde ayni {riin diizeyini koruyabilmek igin

Y Ikame sinir1 bir faktér daha az kullanilirken 6bir faktér daha fazla
kullanilir. Iste faktérler arasindaki bu ikame oranina MTI
denir.

MTi=-AY/AX
ikatme siniri Faktorlerden biri artinldikca miktan artinlan faktoriin

ikamesi gliclesmekte ve bir yerden sonra ikame mimkiin
olmaz. Uretim faktérlerinin ikamesinin olanaksiz oldugu
noktalar eksenlere paralel olan noktalardir. Bu noktalar
birlestirildiginde ikame siniri bulunur. Ikame sinirnin iginde
eg Urlin egrileri negatif egimli, disinda pozitif egimlidir.

X 2-Es-Maliyet Dogrusu:Ureticinin es {rlin egrileri
> lzerindeki faktor
bilesimlerinden hangisi ile Uretim yapacagi Ya hem biitgesine hem
faktor fiyatlarina baghdir. Ureticinin belirli  ~/p biitce ve veri faktor
fiyatlariyla  satin  alabilecegi  faktor Y bilesimlerini gdsteren

dogruya es-maliyet dogrusu denir. C:biitce F:faktor fiyatlari

X
3-En Diisiik Maliyetle Uretim: C/Fx Firmanin ic dengesi
yani dretimi en diisik maliyetle saglayan optimal faktor bilesimi,
es Urlin egrisinin es maliyet dogrusuna tedet
Y Ya oldugu noktada gergeklesir.

-Genisleme Yolu: Faktor fiyatlan sabitken
C/Fy bir firmanin gesitli  Gretim  miktarlanini

minimum maliyetle gergeklestirmesini
saglayan optimal faktor bilesimlerinin
geometrik yeridir.

Genigleme vyolu dogru seklindeyse optimal

»X X faktor bilesim orani aynidir. Tesis 6lgegi
C/Fx biyidikce aym teknoloji ile  Gretim
yapmaktadir.

18-MALIYET ANALIZI
Firmanin amaci kar maksimizasyonudur. Bunu yaparken toplam dretim maliyetine ve toplam satis
hasilatina bakar.

1-Maliyet Fonksiyonu: Bir malin Uretim maliyeti(C), o maldan dretilen miktar(q), Gretim
faktorleri fiyatina(F) tretim teknolojisine ve sabit faktorlere baglidir.
C=f(q) ceteris paribus
Sabit kabul edilen faktorlere maliyet egrisini kaydirici faktorler denir.

2-Uretim Maliyeti ve Zaman: Kisa donem: iretim hacmi, (retim kapasitesi degismeden
artirilir.
Uzun Dénem: Gretim hacmi Gretim kapasitesi degistirilerek artirilir.

3-Kisa Donem Maliyet Egrileri: Degistirilebilen fakttrlere yapilan harcamalar toplam degisir
maliyetleri, sabit faktérlere yapilan harcamalar ise toplam sabit maliyetleri olusturur. Toplam Uretim
maliyeti toplam sabit maliyetler ile toplam degisir maliyetlerin toplamina esittir.

A-Toplam Sabit Maliyetler: Kisa donemde firmanin Uretim miktarindan badimsiz olan maliyetlere
denir. Ortalama sabit

TEC Ve AEC Lnuggzlnet rin bzsalgic';
maliyettir. Uretim
e et
AFC UVC
9 »1 »
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B-Toplam Degisken Maliyetler: Firmanin Uretimini stirdrebilmesi icin gerekli Uretim faktorlerine
yapilan ('jder_1_1elerdir. Uretimler birlikte artmaya baslar. AVC= TVC/q
C-Toplam Uretim Maliyeti:

MC TC=TVC+TFC
AC AC
AC=TC/q
AC
TVC (MC) Marjinal  maliyet
Uretimdeki  bir  birimlik
AVC degismeye karsin toplam
maliyetteki degismedir.
MC=ATC/A
TFC q q C=ATC/Aq
> > Marjinal maliyet toplam

maliyet edrisinin edimine esittir. Marjinal maliyet lretim arttikca 6nce azalan sonra artan bir seyir izler.
Marjinal maliyet ortalama maliyete yon verir. MC=AC oldugu noktada parca basi maliyet en disiktr.
Kisa donemde toplam maliyet egrisinin seyri toplam dedisir maliyete baghdir. Dolayisiyla MC de toplam
degisir maliyete baglidir. Marjinal maliyet AVC yi minimumda keser. Uretim belitli bir diizeye erisinceye
kadar her ilave degisir faktoér bir 6ncekine goére daha yiiksek verim sagladijindan MC azalir. Uretime
devam edilirse azalan verimler yiziinden AC ve MC artar. Bu ylizden U seklindedirler.
-Kapasite Sorunu:

Atill kapasitede birim maliyet fazladir. Asiri kapasitede yine birim

AE maliyet fazladir. Tam kapasitede minimum birim maliyet vardir.
Tam A
Asiri

Atil ;

/ AC

A

> q 4-Uzun
Donem AC

Maliyet Egrisi:
Firma sabit maliyetleri degistirecek liretim kapasitesini
artirabilir. Onemli olan planlanan iretim diizeyini hangi
tesis Olgegi ile yapacadidir. Firma tesis olgedini her
degistirdiginde kisa donem kosullari ile karsi karsiyadir. 9
Uzun doénem ortalama maliyet edrisi kisa donem >
ortalama maliyet edrilerini alttan saran bir egridir. Ve firmanin gesitli Gretim miktarlarini Gretebilecedi
minimum maliyetleri verir(Zarf Edrisi). Uzun dénem marjinal maliyet edrisi uzun dénem ortalama
maliyet egrisini minimum noktasinda keser.

5-Uzun Donem Ortalama Maliyet Egrisi ve Olcege gore Getiri: Uzun dénem ortalama
maliyet edrisi 6nce azalan sonra artan bir seyir izler. Clinkii baslangicta Olcede goére artan getiri s6z
konusu iken Gretim o6lcedi biylidiikce verimlilik azalmakta ve dlcede gore azalan getiri s6z konusu
olmaktadir. Bazen de Uretim 6lcedi degistiginde 6lcek verimliligi dedismez buna 6lcede gore sabit getiri
denir.
A-igsel Ekonomiler(Olcek Ekonomisi): Firmanin iretim &lgeginin dedismesi sonucu igsel
ekonomiler sadlanir.
-Pozitif Igsel ekonomiler: Olcek artisi ortalama maliyeti azaltir, avantaj saglar.(6lgek
ekonomisi)Nedenleri:Emekte isholimi ve uzmanlasma, Teknolojik avantajlar, Yodnetim avantaj,
Parasal avantajlar
-Negatif icsel Ekonomiler: Tesis dlgegindeki artislar belirli bir noktayl asarsa avantaj saglayan
faktorler tersine igler.
B-Optimal Uretim Tesis Olcegi:Uzun dénem ortalama maliyet egrisinin minimum oldugu noktada
ona teget olan kisa dénem ortalama maliyet egrisinin Giretim tesis dlcegidir.
C-Esnek Uretim Sistemi:H.Ford'un gelistirdigi hareketli band sisteminde her isi bir makine yapiyor
uzmanlasma artiyor, 6lgek buylyordu.(Fordist Uretim tarzi) Post-Fordist Uretim tarzinda bilgisayar
sayesinde bir makine birden fazla isi yapiyor 6lcek kigultyor.
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D-Endiistri Olcegi ve Dissal Ekonomiler:Firmanin maliyetlerinin icinde bulundugu endiistri etkiler.
Digsal ekonomiler maliyet kaydirici etkiye sahiptir.

-Pozitif Dissal Ekonomiler, endistri biiylidiikce firmalara avantaj sadlar:Satin almada yari islenmis
mamdilller, Uzmanlasmis isglicli temini, Satin alinan hizmetler, Altyapi tesis ve hizmetlerin varligi.
-Negatif Digsal Ekonomiler, endiistri asiri derece kalabaliklasirsa maliyetleri ylkseltir.

FIYAT TEORISi
19-FIRMA DENGESI YADA KAR MAKSiMiZASYONU

1-Firma Dengesinde Amag:*Maksimum kar * maksimum satis miktar *ortaklara yeterli
gelir miktan *piyasada isim yapma *firmayi biyitme.
Asil amag kar maksimizasyonudur.

2-Kar Maksimizasyonu(Firma Dengesi) Kosulu:
Toplam kar =Toplam satis hasilati — toplam maliyet
TK =TR -TC
Satis hasllati piyasadaki talep egrisine baglidir. Bu egri ise piyasaya gore degisir.
TR=P*Q
AR=TR/Q
MR=ATR/AQ
Firma karin max. Oldugu Uretim hacminde dengeye gelir. MR=MC oldugunda firma daha az yada daha
cok Uretim yaparsa kari azalir.

3-Firma ve Endiistri Dengesi: Endistri dengesi, piyasaya hicbir firmanin girmek
istememesi, piyasadan hicbir firmanin cikmak ya da lretim 6lgedini artirmak istememesidir. Endistri
dengesinin olusabilmesi icin endiistrideki tim firmalarin Gretim birimi basina ayni kar elde etmeleri
gerekir. Buna normal kar denir. Normal kar maliyete dahil edilir.
Denge icin; TR=TC olmalidir.

MC=MR = AC=AR
Firma dengesi  Enduistri dengesi

20-TAM REKABET PIYASASINDA FIRMA DENGESI
Tam rekabette denge, firmanin karini maksimum yapan (iretim miktarinin saptanmasidir. Kar
maksimizasyonuna yonelen firmanin denge kosulu:
TK=TR — TC ve MC=MR dir.
1-Piyasa Talebi ve Firmanin Talebi: Piyasadaki talep edrisi ile tek bir firmanin karsi karsiya
oldugu talep egrisi farklidir.

P P Tek firma olusan piyasa
A A fiyatindan tim malini
T A satabilecektir. Glnku

piyasadaki payl zaten gok
kiiciktir.  Tam  rekabet

F=AR=MR piyasasindaki tek firmanin

t t karsi karstya oldudu yatay

eksene paralel dogru

seklindeki talep edrisi

pl »l Uzerindeki  her  noktada

talebin fiyat esnekligi ayni ve
sonsuzdur.
2-Firmanin Hasilati
-Toplam Hasilat:Tam rekabette toplam hasilat TR=P*q
Fiyat sabit oldudu icin toplam hasilat egrisi orjinden baslar(M=0 icin F=0)
TR -Ortalama Hasilat: Ortalama hasllat satis fiyatina esittir.
AR=TR/q=(F*q)/q=F

TR o g -
Bu durumda firmanin karsi karsiya oldugu talep edrisi ortalama hasilat egrisiyle
aynidr.

q -Marjinal Hasilat: Firma tiim malini ayni fiyattan sattidi iin bir birim daha fazla satis

halinde toplam hasilattaki artis aynidir ve fiyata esittir.
*Firmanin karsilastigi talep edrisi hem AR yi hem MR vyi gosterir.
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3-Tam Rekabette Tek Firmanin Kisa Donem Dengesi
-Toplam Hasilat ve Toplam Maliyete gore Denge: TK=TR — TC Firma toplam karin en yiiksek

»
»

A oldugu yerde dengeye gelir. A noktasina kadar firma
TR TC TR  zarar eder. A noktasinda ne kar ne zarar vardir.
TC Kéra Uretime devam etmesi halinde kara gecer. Buna

. B basabas noktasi denir. B noktasina kadar firma kar
geels K etmeye devam eder. K noktasinda kar maksimumdur.
noktas1 KL arasl en uzun mesafedir. Bu noktada TR ve TC nin

\ egimi aynidir.

A

_ A
; L MC
Q AC

-Marjinal Maliyet ve Marjinal Hasilata
gore Denge: Piyasa fiyati talep egrisine MR'ye
ve AR'ye esittir. Firma MR=MC oldugu D
noktasinda maksimum kar elde eder. Tam
rekabette firma kisa dbnemde MC'nin

A D/ rear
N\

Q

yikselmesi safhasinda MC=MR oldugu Uretim
diizeyinde dengeye gelir.

Kisa Donemde Kar Kosulu

M, M, M;

-Anormal Kar: Piyasa fiyati firmanin ortalama maliyetinin minimum diizeyinden daha yiiksek diizeyde

olusmusgsa firma anormal kér elde eder.

-Normal Kar: Piyasa fiyati firmanin ortalama maliyetinin minimum oldugu dizeyde olusmussa
firmanin anormal kan sifirdir. Bu durumda elde edilen kara normal kar denir. Normal kar maliyete dahil
edilir. Normal kar Uretim faktorlerinin alternatif maliyetleri toplamina esittir.

-Zarar Minimizasyonu: Piyasa fiyati AC nin minimum oldugu diizeyin altinda ise firma zarar eder. Bu
firma dretime devam etmesi halinde tim dedisir masraflari ve sabit masraflarin bir kismini

MC AC

AVC

D
P=MR=AR
Fq
N

F) S

Q

F, iken MR=MC oldugu D; de anormal kar elde edilir.
-F, de normal kar

-F; de zarar minimizasyonu

-F,4 de Gretim durur

Tam rekabette denge, fiyatin MC ye esit oldugu
yerde gerceklesir(P=MC) Dolayisiyla firmanin kisa
dénem arz edrisi ile marjinal maliyet egrisi aynidr.
Kisa donem arz egrisi ortalama dedisir masrafin
ustlinde kalan kismidir.

kurtarabiliyorsa (lretime devam eder, buna
zarar minimizasyonu denir. Fiyat beklentisi
yuksekse firma bir siire daha lretime devam
eder. MC=MR oldugu D noktasinda dengeye
gelir. Piyasa fiyatl ortalama degisir masraflarin
minimum oldugu diizeye diserse lretim durur.
Firma kapanir. F; fiyati firmanin Uretime devam
etmesi icin gereken en dsiik fiyattir.

Kisa Donemde Firmanin Arz Egrisi: -Fiyat

A MC
/

AC
Fy
Dy /
F, /

AVC
F; /

F4
Q

»
»
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Kisa Donem Endiistri Arz Egrisi: Bir endistrinin arz egrisi tim firmalarin arz egrileri toplamina
esittir.

4-Tam Rekabette Uzun D6nem
Firma ve Endustri Dengesi: Kisa dénemdeki anormal kar yada zarar durumu uzun dénemde piyasaya
yeni firmalarin giris gikislari yada mevcut firmalarin Gretim 6lgeklerini artirip azaltmasi sonucu ortadan
kalkar. Uzun dénemde her firma normal karla yetinir.

P=MC=MR=AC=AR

Firma Endiistri
Dengesi Dengesi

5-Tam Rekabet Piyasasi: Ekonomik etkinlik maksimumdur. Ureticiler minimum maliyetle
kar elde eder. Tiiketici bu maliyete esit fiyattan satin alir. Gelir dagiiminda adalet saglanir. Reklam
yoktur.
21-AKSAK REKABETIN ORTAYA GIKISI VE TURLERI
Gergek hayatta tam rekabete rastlanmaz. Tam rekabet kosullarinin aksamasi sonucu olusan piyasaya
aksak rekabet denir.
-Kosullarin Aksamasi
A.Mobilite ve Atomisite Kosullari: Alic ve saticilarin piyasa istedikleri gibi girip ciktiklari mobilite
kosulu olmazsa, piyasada n taneden daha az firma olacaginda atomisite kosuluda gecerli olmaz.
Nedenleri: Sermaye Yetersizligi, birim maliyetlerin azalan seyri, teknik bilgi, yasal engeller ve mekan
engelidir.
B.Homojenlik Kosulu: Alici, satici ve mallarin tam olarak ayni nitelikte olmasi gergek hayatta olmaz.
Mal farklilastirmasi ve reklamlar bunu bozar.
C.Aciklik Kosulu: Tam bilgilenme gercek hayatta mimkiin degildir.

REKABET PIYASASI TURLERI \

Tam Rekabet
Aksak Rekabet
Satic1 Yoniinden Alic1 Yoniinden
-Iki yanli Monopol
(Tek satic1 ve tek alict)
1)Monopol 1)Monopson
(tek satict, n alici) -Cift Monopol-Zincirleme (tek alici, n satici)
(tek firma alista
2)Oligopol monopson, satista 2)Oligopson
(az sayida satici, n alici) monopol) (az sayida alict, n satici)
-Ditiopol
-Triopol 3)Monopsonlu Rekabet
(cok alict, n satict)
3)Monopollii Rekabet

(Cok satict, n alic)

22-MONOPOL

Monopol, ikame olanaklari sinirli olan bir malin arzinin tek firmanin kontrolii altinda olmasidir.
Salt monopol gergek hayatta yoktur.

1-Monopoliin Ortaya Cikis Nedenleri
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Akdi Nedenler: Ayni mali Ureten firmalar anlasarak tek bir firma gibi hareket ederler
-Kartel:Bir piyasadaki firmalarin rekabeti ortadan kaldirmak icin yaptiklar anlagmalardir. Firma tlzel
kisiligini korur. Sadece anlasma yapilan konularda ortak hareket eder(Fiyat,miktar,bolge karteli)
-Trést: Firmalar birlesip tek firma gibi hareket ederler.
Fiili Nedenler: Uretim tesis dlcegini asin biiyiiterek hem parca bagina maliyetini diigiiren hem de piyasa
gereksiniminin biytk bolimini Ureten firma monopollesir.
Dogal Nedenler:Bir Firma bir hammaddenin tiim rezervlerine sahipse monopollesebilir.
Yasal Nedenler: Yasalar ikamesi gii¢ bir malin tek Uretici ve saticisi olma hakkini bir tek firmaya
verebilir.
-Mali Amagli Yasal Monopoller:Devlete gelir saglama amaciyla
-Sosyal Amacli Yasal Monopoller:Bazi sosyal hizmetlerin en iyi sekilde yapilmasi igin
-Hukuki Amacli Monopoller:Patent verme islemiyle haksiz rekabet dnlenir.

2-Monopolde Denge: Monopolciiniin maksimum kar saglayan dretim miktarini ve satis
fiyatini saptayabilmesi icin, Hasllat egrilerini (TH,OH,MH) ve Maliyetleri (TM,0OM, MM) bilmesi gerekir.
Monopolciiniin maliyet egrileri, tam rekabetteki bir firma ile benzerdir. Monopolciiniin hasilat egrisi ise
tam rekabetten farklidir ¢linkii tek saticidir ve piyasa talebi ile karsi karsiyadir.
A.Monopolciiniin Talebi: Monopolciiniin arzi endistri arzini olusturur. Satilan malin ikamesi ne
kadar giicse karsilastigi talep egrisi o kadar az esnek olacaktir. Monopolcii tek basina ya fiyati ya da
Uretim miktarini belirler. Bunu yaparken talep edrisini yani hasilat egrisini bilmelidir.
B.Monopolciiniin Hasilati: Monopolciinin hangi fiyattan ne kadar mal satabilecedini gosterir.
Buradan hasilat egrisi elde edilir.
a)Toplam Hasilat:

) TH
Fiyat ve OH A
A
e>1 F4.M,
e=1
F4
iktar
e<l >
Miktar Mq

TH=FxM TH = Fiyat x Miktar

Egri lizerinde talebin fiyat esnekliginin 1’e esit oldugu F, fiyatinda TH maksimumdur. TH fiyat azaldikca
Once artan sonra azalan bir seyir takip eder ve toplam hasilat egrisi kubbe bigimini alir.
b)Ortalama Hasilat: Monopolciiniin OH edrisi talep egrisine 6zdestir.

TH F.M
OH = = = F
M M
Fiyat yada c)Marjinal Hasilat: Son satilan birimin toplam
hasilat 4 hasilata yaptigi katkiyi ifade eder. Negatif egimli
bir talep egrisi ile karsi karsiya olan
e>1 monopolciiniin marjinal hasilati daima ortalama
hasilattan (fiyattan) distktar.
e=1 MH=0
F, ATH
e<l MH =
AM
OH
. 18
Satis

MH Miktari



Talep egrisi dogru seklinde olursa:

-Talebin fiyat esnekliginin 1 oldugu noktada MH sifir, TH maksimumdur.

-Talebin fiyat esneklidinin 1'den kiigiik oldugu yerde MH negatiftir.

-Talebin fiyat esnekliginin 1'den biiyiik oldugu yerde monopolcii dengeye gelebilir.

C.Monopolciiniin Kisa donem Dengesi: Monopolcii karini en yiiksek yapacak sekilde talebe ve

miktara bakar.

a)Toplam hasilat ve Toplam Maliyete gore Denge Karari: Monopolcii TH egrisi ile TM edrisi
arasindaki mesafenin (kér) en fazla oldugu Uretim

IH yada TM ™ hacminde dengeye gelecektir. A'da TH = TM dir,
basabas noktasi yani kara gegis noktasidir. M; Ms
B arasi monopolcti kar elde eder. Ms'ten sonra zarar
A eder. Monopolciinin kart TH ile TM egrilerinin
TH egimlerinin esit oldugu M, de maksimumdur.
P.M,H
A

VAN S

b) Marjinal Maliyet ve Marjinal Hasilata K
gore Denge Karari: Firmanin MM'nin MH'a
esit oldugu D noktasinda karini maksimum
kilar. FSLK kadar kar elde eder. Normal karin
Uzerinde olan bu kara monopolci kari denir.
Uzun dénemde vyeni firmalar endiistriye M, M, M;
giremediginden kisa donemdeki asiri kar
uzun dénemde devam eder.

3-Monopolde Fiyat Farklilastirmasi: Monopolci toplam karini daha da artirmak icin ayni
mal farklilastirarak ya da farkl fiyatlardan satis yapabilir.
A.Fiyat Farklilastirmasinin Kosullari: -Farkli fiyat uygulanacak olan piyasalar arasinda kesin ve
devamli bir ayrim olmalidir.
-Ayrim yapilan piyasalarin talep yapisinin ve talebin fiyat esnekliginin farkli olmasi gereklidir.
-Ayrim maliyeti énemsiz olmalidir.
B.Fiyat Farklilastirmasi Tiirleri:

a) 1l.derece (Tam) Fiyat Farklilastirmasi: Monopolcii piyasadaki talep yapisina bakarak farkl

fiyat uygulayip tiiketici rantinin hepsini almayi hedefler.

b) 2.derece Fiyat Farklilastirmasi: Monopolcii ayni mali farkli fiyatlardan piyasaya sirer ve

tlketici rantinin bir kismini alir.
NOT: Tepe Noktasl Fiyatlamasi: Bir kamu monopoliiniin Uriiniine olan talebin en yogun oldugu
donemdeki kapasiteyi karsilamak igin yapilan Gretimin yiliksek marjinal maliyetinin satin alanlara
yansitilmasidir.

c) 3.derece Fiyat Farklhilastirmasi: Monopolci farkli talep esnekligine sahip farkli gelir
gruplarina malini farkh fiyatlardan satar. Malin kiiglik kismi talep esnek olmayan yerde biiyiik kismini
talep esnekliginin biylk oldugu yerde satar.

4-Monopoliin Elestirisi: Tam rekabetten monopole gegcilirse Uretim kisilir daha yiksek
fiyattan satis yapilir. Bu kaynak dagiimini bozar buna monopoliin etkinsizligi denir. Uretimin kisiimasi
tiketici ranti kaybina yol agar bu da monopoliin sosyal maliyetidir.
-Optimal kaynak dadilimini bozar
-Gelir dagilimini bozar
-Reklamlar kaynak israfina yol agar
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23-MONOPSON ve CIFT MONOPOL
Cok sayida firma tarafindan Uretilen bir mal tek firma tarafindan satin alinip yeniden gok
sayida tlketiciye satilabilir. Firma alista

P,M,H
A Fiyat,
‘ .
MH\ . MSAM ' maliyet  \jSAM
\ /
Fro| _ O\ D /
OSAM // OSAM
B / C N
FRyFM __________ A ///
| /
|
Fo ! “ A ,
______ : H Miktar
|
| : Miktar > )
! | - monopsoncu satista monopolcii

oldugundan bu piyasaya cift monopol
yada zincirleme monopol denir.  Cift
monopolctniin  maliyet edrileri yerine
satin alma maliyeti egrileri kullaniir. AA monopson piyasada ¢ok sayida firmanin arz edrisidir. Ayni
zamanda monopsoncunun maliyet egrisidir. Monopsoncunun daha fazla mal almasi igin daha yiiksek
fiyat demesi gerektiginden MM daima fiyatin (OM) (zerindedir. AA monopsoncunun satin aldigi malin
piyasa arz edrisi yani OM egrisidir. TT piyasa talep edrisi yani OH egrisidir. Firma MH = MM da
dengeye gelir. M, kadar mall Fy'den alir, Fy'den satar. F{BCFy kadar kar elde eder. Cift monopolct
firma karin bir kismini Greticinin bir kismini tiiketicinin sirtindan kazanir.
24-MONOPOLLU REKABET PIYASASI

1-Tanimi: Tekelci rekabet piyasasi da denir. Cok sayida firma tarafindan Uretilen benzer
mallarin farkliymis gibi gdsterilip firmalarin monopollestidi piyasadir.
Mal Farkhilastirmasi: Mallarin, farkh renk, koku, goriiniis, desen, ambalaj ve isim altinda piyasaya
surtlmesidir. Reklam ¢ok dnemlidir.
Piyasaya Giris-Cikis-Satic1 Sayisi: Giris cikis serbesttir. Mal Uretimi blylk sermaye gerektirmez.
Mallar arasindaki ikame iligkisi: mallar yakin ikame mallardir.

2-Kisa Donem Firma Dengesi: Firmanin karsilastigi talep edrisi sol yukaridan sag asadiya
seyreder. Esnekligi monopoliinkinden fazladir. MM=MH esit oldugu lretim miktarinda dengeye gelir.
Mall tanitma masraflari maliyete eklenir. Kisa dénemde asiri kar elde eder.

3-Uzun Dénem Firma Dengesi, Kapasite ve Olgek sorunu: Uzun dénemde asiri kar yeni
firmalar endistriye ceker ve talep edrisi sola kayar kar azalir.

4-Elestirisi: *Kaynak dadilimini bozar. *Gelir dagiimini bozar. *Reklamlardan kaynaklanan

Mwm Mg

israf

25-0LiGoPOL

Oligopol: Birbirlerine etki edebilecek kadar az sayida saticinin sonsuz sayida alici ile karsi
karsiya geldigi bir piyasadir. Kag tane firma olursa olsun, bir firmanin aldidi karar digerlerini etkiliyorsa
piyasa oligopoldir. Oligopolde firma kararlarinda bagimsiz degildir. Tam Oligopol:Mal homojense
Noksan Oligopol: Mal farklilastirimasi varsa yani mal heterojense

1-Piyasa Talebi ve Oligopolciiniin Talebi: Oligopolci fiyat dedisikligi karsisinda
rakiplerinin tepkilerini bilemediginden kendi talep edrisini de tahmin edemez.

2-Oligopolcii Dengesi: Oligopolciinin {retim ya da fiyat (zerindeki kararina karsi
rakiplerinin tepkisi farkl olacagindan, her muhtemel tepkiye gore farkli bir oligopol denge teorisi
olusturulabilir.
1.grup Teoriler:Firmalar rekabetci ve savasgidir. Fiyat reklam ve modelde rekabete girerler.
2.grup Teoriler:Rekabetten zarar gérmek istemeyen oligopolciiler bir monopolcii gibi hareket ederek
kari paylasacak anlagsmalar yaparlar.
A.Cournot Diiopol Modeli: *iki firma *mal homojen *uretim maliyeti yok
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Firma kendine en yiiksek kari sadlayacak (liretim miktarini belirler bunu géren diger firma tepki
verir ve zincirleme etki olusur, piyasa dengeye gelinceye kadar béyle siirer.
B.Sweezy Modeli(Dirsekli Talep Egrisi ): Oligopol piyasasinda iki talep egrisi vardir. Firmanin
talep egrisi ve endistri talep edrisi. Firmanin talep edrisi daha esnek yani
P.C yatiktir. Firma fiyati disirirse rakipleri onu izler, yikseltirse izlemez. Firma
, M, Kadar Ureterek kar maksimizasyonu saglar ve dengeye gelir.
C.Ortak Karin Maksimizasyonuna Yonelik Kartel: Firmalar rekabetten
korunmak igin kartel anlasmalari yaparak disariya karsi monopol gibi
hareket ederler. Olusturulan 6rglt, toplam dretimi her firmanin marjinal
maliyeti esit olacak tarzda daditir ve endistrinin toplam Gretim maliyeti
minimum kilinir.

v

M, 3-A.Oligopoliin Elestirisi: Uretimin kisiimasi kaynak dagilimini bozar,
normal karin Uzerinde kar elde edilmesi gelir dagilimini bozar ve ayrica
reklamlar israfa yol acar.

B.Tekellesmeye Karsi Anti-Trost Politika: Oligopolci firmalarin aralarinda anlasarak ya da
birleserek tekel giicili elde etmelerini yasaklamaya y6nelik yasal diizenlemelerdir.

a)Tekel Giicii(Monopol Giicii): Firmalarin fiyat tretim ve karlarini rekabet piyasasindaki diizeyden
ne oranda uzaklastigini gosterir.

i.Karlilik Diizeyi ve Lerner Endeksi: Firmalar normal karin Gzerinde bir kar elde ediyorsa tekel

giicline sahiptir. - MM
LERNER lyat -

ENDEKSI Fiyat

T Tekel Giicii T

ii.Piyasa Yogunlasma

Orani: Bu piyasada bulunan en biyilk saticc ya da saticlarin piyasanin ylizde kacini kontrol
edebildigini gosterir. Bu firmalar rekabeti ortadan kaldirmak icin yatay ve dikey olarak anlasma ya da
birlesme yapabilirler.

b)Anti-Trost Politikalar

1890 Sherman Kanunu(ABD)

1914 Clayton Kanunu

1950 Celler — Kefauver Kanunu

1957 AB(Roma Anlasmasi)

c)Ulkemizde Rekabetin Korunmasi:Sanayide tekellesme fazladir. 1994 Rekabetin Korunmasi
Hakkindaki Kanun

26 FIYAT TEORISINE ELESTiRI VE KAR MAKSIMiZASYONU DISINDA HEDEFLER

Neo-Klasik teoride her firmanin nihai amaci, “kar maksimizasyonudur”. Bunun igin firmalar
uretimlerini MM = MH esit oluncaya kadar artirir ve satis fiyatini da bu iretim miktarina gére belirler.

1-Neo-Klasik Teorinin Elestirisi: Gercek hayatta firmalar kar maksimizasyonuna c¢ok fazla
yonelmemektedir. Ayrica talep ve maliyet fonksiyonlarindan habersiz olduklarindan MM = MH esitligine
yonelemezler.

2-Satis Maksimizasyonu teorisi (Baumal): Isletmenin sahibi olmayan ancak giic ve
sohret pesinde kosan yoneticilerin sirket ortaklarini tatmin eden asgari bir kar elde ettikten sonra
isletmeyi biiylitmeyi tercih eder.

3-Pazar payi ve Tatmin Edici Kar Teorisi (H.Simon): Firmalar tatmin edici bir kar elde
edebilecekleri belirli bir tretim dizeyini hedefler. Bu tretim miktarini siirdiirmeyi ve piyasadaki Pazar
payini korumayi amag edinirler.

4-Tam Maliyet Fiyatlamasi: Tam maliyet modelinde firmalar satis fiyatini saptarken
ortalama degisken maliyeti (ODM) temel alip buna sabit masraflarin payini (OSM) ve kar marjini ilave
ederler.

27 URETIM FAKTORLERININ FIYATLANMASI

1-Faktor Talebi: Uretim faktorii talebi belirli bir piyasada belirli bir dénemde o faktériin fiyati
disindaki etkenler sabitken gegitli fiyatlardan satin alinmak istenen faktér miktarlaridir.
A.Faktér Talebinin Ozellikleri: Uretim faktorleri gereksinmelere yanit veren mallarin Gretimi icin
gerekli oldugundan Uretim faktorleri talebi dolayl taleptir. Faktor talebinin kaynad tiiketici tercihleridir.
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B.Firmanin Faktor Talebi: Firma faktérlerden marjinal Grin hasilati = marjinal faktér maliyeti
esitligine karsilik gelen miktarda satin alacaktir. Faktdr piyasasinda tam rekabet varsa, firma ayni
fivatta diledigi kadar satin alir. Faktor arz egrisi ayni zamanda faktoriin firmaya marjinal satin alma

maliyetini (MSM) ve ortalama satin alma maliyetini (OSM) de verir.

A
LR FO —~—
! MSM=0SM
Fl e e, U -
| N A W Ortalama
e lirtin
Fy [~~~y oy ’ﬂasﬂatl
F4 ................. r ......................... —
_________________ S __.__\.___. MSM=OSM
FS ! [
X Mar.iirtin \ Degisken
hasilati faktor
maliyeti

F,'de firma x kadar faktor talep eder. Béylece marjinal faktor
maliyeti = Marjinal Grlin hasilati esitligi saglanir. Faktor talep
egrisi ortalama Uriin hasilat egrisi altinda kalan marjinal (riin
hasilat egrisi ile 6zdestir. Piyasa faktor talep edrisi, piyasadaki
firmalarin faktér talepleri toplamina esittir.

Marjinal Urin hasilati = Marjinal

Fizik Griin x Fiyat

Faktor
4 Fiyati

Ay
F3
Ay
F>
Az
F,
Faktt')r'
Miktari

2-Faktor Arzi: Belirli bir dénemde cesitli fiyatlardan satiimak istenen faktdr miktarlarini ifade
eder. Tim faktorler kisa dénemde tiim ekonomi agisindan esneklikleri gok kiigliktlr hatta sifirdir.

3-Faktor Fiyatinin Olusumu

F F

A A

7

v
v

Tim Endiistri
ekonomi faktor arzi
faktor arzi

A.Faktor Piyasasinda denge kosulu:
Firmalar kér maksimizasyonu igin faktor
alimini, marjinal hasilatifMUH) marjinal faktdr
maliyetine (MFM) esit oluncaya kadar
sirdirecektir.

B.Hem Faktér Hem de Mal Piyasasinda
Tam Rekabet Kosullari Varsayiminda

v

Tek firma
i¢in faktor

arzi

\ OUH
d

F=OFM=MFM

Faktor Fiyati

Faktor arz ve talebinin kesistigi nokta denge
noktasini verir. Baska bir deyisle marjinal
faktor satin alma maliyeti (MFM) ile marjinal
irin hasilatt (MUH) egrisinin kesistigi “d”
noktasinda dengeye gelir.

MUH=MUD

M
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28 EMEK ve UCRET

Ucret emegin tretimden aldigi paydir. Yani emek faktériiniin fiyatidir.

1-Emek:Faydali bir mal ya da hizmet Gretmek amaciyla sarf edilen her tiirlii insan cabasi
emek faktoriidir. Emek isgiye baglidir. Bu yiizden biriktirilemez ve hareketliligi azdir.

2-Ucret: Ucret iretime emediyle katilanlarin tretimden aldiklari pay ya da kisaca emegin
fiyatidir.
-Nominal Ucret: Iscinin emegi karsiligi aldigi para miktaridir.
-Reel Ucret: Iscinin nominal {icretiyle satin alabilecegi mal ve hizmet miktarini ifade eder.

y Nom. Ucret
Reel Ucret =

Fiyat Endeksi

3-Ucret Teorileri
A.Asgari Gegim Diizeyi Teorisi (Tung Kanunu): D.Ricardo’ya gore (icret diizeyi emegdin maliyetine
baghdir. Emegin maliyeti iscinin yasamini ve soyunu devam ettirmesi icin gerekli asgari gegim
diizeyidir. Ricardo bunu Malthus’'un niifus kanununa dayanarak agiklamigtir. Malthus'a gére diinya
nifusu geometrik dizi seklinde artarken, gida maddeleri aritmetik dizi seklinde bir artis gosterir.
Ricardo buna dayanarak uzun dénemde (cretler asgari gegim diizeyinde dengelenir. Clnki isciler
arasinda rekabet olusur der. Buna “Tung Kanunu” denir.
B.Ucret Fonu Teorisi: A.Smith éne siirmiis, 1.S. Mill genigletmistir. Ortalama ticret ekonomideki
toplam (icret fonunun isci sayisina bélimiyle bulunur.
C.Marjinal Verimlilik Teorisi: Serbest rekabet kosullari altinda isci Ucretleri emegdin marijinal
verimliligine esittir.
-Teori ancak emek piyasasinda tam rekabet kosullarinin varligi halinde gegerlidir.
-Tam istihdam gereklidir. .

4-Emek Arzi: Emek arzi belirli bir piyasada belirli Ucret
bir ddnemde cret disindaki faktorler sabitken gesitli
Ucretler diizeyinde iscilerin calismaya razi olduklar streleri
ifade eder. Emek arzini, iscinin zevk ve tercihleri, isginin
satin alacagi mal ve hizmetlerin fiyati belirler. Ucretler
yukseldikce arz edilen emek miktari énce artarken belirli
bir lcret dizeyinden sonra azalmaya baslayabilir. Buna
tersine donen (tersine esnek) emek arz edrisi denir. Piyasa
arz egrisi de buna benzerdir.

5-Emek Talebi: Emek talebi belirli bir piyasada
gesitli Gcretlerde istihdam edilmek istenilen emek miktarini
ifade eder. Emek talebi emedin marjinal verimliligine Emek
baghdir. Emek talep egrisi, marjinal Uriin hasilat egrisine i miktari
Ozdestir. R . >
6-Ucretin Olusumu: -Tam Rekabette
*Isciler drgiitlenmiyor
*Cok sayida firma var
Bu kosullar altinda; 1.Durum: Emek arzi pozitif egimliyse yani licretle dogru orantili ise lcret arzla
talebin kesistigi yerde olusacaktir. Bu durumda gecici issizlik olmaz. Devlet asgari (cret uygularsa
issizlik dogdar.
2.Durum: Emek talebi tersine esnekse emek arz ve talebinin kesistigi 2 denge noktasi olusur. D;
kararl, D, kararsiz dengedir. Ucret Diin altina diiserse,
AW diismeye devam eder; Ustiine ¢ikarsa ¢ikmaya devam eder.
-Aksak Rekabette, isciler sendika kurar, isverenler orgitlenir.
Sy Ucret pazarlik giiciine baghdir. Yalniz (cret asgari yasam

W diizeyinin altina ve marjinal verimliligin Ustiine cikarilamaz.
Ucret bu aralikta pazarlikla belirlenir. Isgilerin silahi grev,
isverenin silahi lokavttir.

\K]1 - i - -
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7-Ucret Farklhiliklari: Ucret farkliliklarinin ana sebebi her is kolunda talep edilen isgiicii
miktarinin arz edilen isgiici miktarindan farkli olmasidir. EgJitim ve yetenek farkindan kaynaklanan
isgliclinin homojen olmamasi, meslek secerken sadece paraya degil zevklere ve yoruculuga bakilmasi
ve emegdin mobilitesinin az olmasi lcret farklarina sebep olur.

29 TOPRAK VE RANT

1-Toprak (Dogal Kaynaklar): Toprak insanin iretim esnasinda dogada hazir buldudu ya da
doganin dretim igin kendisine kazandirdigi tim 6gelerdir. Topragin arz esneklidi sifirdir.

2-Rant: Topradin Uretimden aldidi pay, topradin fiyatidir.

3-Rant Cesitleri
A.Diferansiyel Rant (D.Ricardo) Topradin farkl verimlilikte olmasindan kaynaklanan ranttir. Daha
verimli toprada sahip olanlarin ayni ¢aba sonucunda daha az verimli toprada sahip olanlara gére elde
ettikleri gelir ranttir.
-Tarimda azalan verimler gegerlidir.
-Nifus artisi sonucu daha verimsiz topraklarin Gretime agilmasi
-Piyasada tek fiyatin olmasi

Topraklarin tiiketim merkezine uzaklik farkindan dogan rant: Tasima giderlerinin farkli olmasi
rant yaratir. Tlketim merkezine yakin olan isletmeler uzak olanlara gore daha fazla gelir elde eder
aradaki fark diferansiyel ranttir.
B.Mutlak Rant ya da Kithk Ranti: Niifus artisi sonucu topraklar yetersiz hale gelir. Bu kit faktére
sahip olanlar sadece topraga sahip olduklari igin bir gelir elde ederler buna mutlak rant denir.

4-Diger Rant Kavramlan
Kent Ranti: Kentteki binalarin yada arsalari konumundan dogan rant
Kalite Ranti
Kabiliyet Ranti: Ayni verimdeki topraktan daha kabiliyetli insanlar daha fazla Griin alir, bundan
dogan ranttir.
Rant Benzeri: Kisa donem toprak disindaki Uretim faktérlerin yada mallarin arzlarinin esnek
olmamasindan ortaya cikar.
Tiiketici ve Uretici Rantlan

30 SERMAYE VE FAiz

1-Sermaye:Uretim esnasinda insana yardimci olan ve onun verimini artiran dogal kaynak
disindaki her tirlG maldir.

2-Faiz:Tasarruf sahiplerine tasarruflarini 6diing vermeleri karsihigi 6denen bedeldir. Faiz para
halindeki sermayenin kirasidir.

3-Faiz Teorileri S
A.Reel Faiz Teorileri (Klasik-Neoklasik): Klasik ve A
Neoklasiklere gore faiz orani sermaye arzi ve talebinin karsilastigi
sermaye piyasasinda olusur.
Sermaye Arzi: Faiz Tiketimi ertelemenin bedelidir. Sermaye arz
tasarruf arzidir. Faiz orani arttikca tasarruf artar. il _
Sermaye Talebi: Girisimcinin yatinm talebidir. Girisimci sermaye
talep ederken sermayenin maliyetine ve sermayenin marjinal
verimliligine bakar. Sermayenin marjinal etkinligi faiz oranindan
biylikse yatirim yapar. M
Faiz Haddinin Olusmasi: Denge sermaye arz ve talebinin
kesistigi yerde olusur. Kararli dengedir.
B.Parasal Faiz Teorileri (Keynes):Faiz para piyasasinda para arz ve talebi tarafinda belirlenir.
Tasarruf likiditeden vazgegmenin bedelidir.
C.Genel Faiz Teorisi(Odiing verilebilir Fonlar Teorisi): Faiz haddi ddiing verilebilir fonlarin arz ve
talebine baglidir. Odiing verilebilir fonlarin arz ve talebinin kesistigi yerde olusur.

v

31 GiRiSiM ve KAR

1-Girigim: Uretimin riskini, Uretilen malin satis olanaklarindan kaynaklanan belirsizli§i
tstlenerek her 3 faktori bir araya getirip retime kosan kisilere girisimci denir.

2-Kar: Uretimden girisimcinin aldigi paydir.
Ekonomik Kar:Girisimcinin hasilat-faktor 6demeleri aldigi paydir.
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Muhasebe Kari: Toplam satis hasilatindan tiretim masraflari giktiktan sonra kalan kisimdir.
*Rant licret ve faiz 6nceden belirlidir kar belli degildir.
*Rant Ucret ve faiz maliyet unsurudur kar degil
*Girisimcinin  karli alanda lretim yapmasi kaynaklari rasyonel daditir. Ekonomide hangi mallar
uretilecek sorusuna ¢éziim bulunur.

3-Kar Teorileri
-Yeniliklere Bagh kar(J.Schumpeter):Kar bir takim vyeniliklerin dinamik girisimciler tarafindan
ekonomik faaliyetlere uygulanmasi sonucu ortaya gikar.
-Risk ve Belirsizlige bagh kar(F.H.Knight):Kar gelecegdin belirsizliginden dogan riskin karsihgidir.
-Somiirii Teorisi(K.Marx): Kapitalistin isciyi somirerek kendine mal ettigi artik deder iscilerin
Uretimdeki katkilari ile kapitalistin onlara licret olarak 6dedigi miktar arasindaki farktir.
-Piyasa Rekabetinden Dogan Kar: Tam rekabetin aksamasi sonucu kar olusur.
-Konjonkturel dalgalanmalardan Dogan Kar: Piyasa durgunluktan canlanmaya gectiginde
firmalarin yiksek fiyattan mal satarak elde ettikleri kar.

32 GELIR DAGILIMI POLIiTiKASI
Islevsel Gelir Dagilimi (Fonksiyonel): Uretim faktdrlerinin retim hasilasindan aldiklari payi
gOsterir.
Kisisel Gelir Dagilimi: Bir (lkede belirli bir dénemde vyaratilan milli gelirin o Ulkedeki kisiler
arasindaki dagiimidir.
1-Gelir Esitsizliginin Olciilmesi
A.Lorenz Egrisi: OA'da gelir adil dagilmistir. Gobek biiylidiikge esitsizlik artar.
B.Gini Katsayisi: 0 ile 1 arasindadir. 1'e K
yaklastikca adaletsizlik artar. o
2-Gelir Dagilimi 70100
Adaletsizliginin Nedenleri:
-Ucret farkliliklari
-Piyasanin rekabet yapisi Mutlak esitlik dogrusu
-Toprak muilkiyetinin adaletsiz dagiimi
-Bolgeler arasi gelismiglik farklari
3-Gelir dagihminda Esitsizligi
azaltia Politikalar
-Devletin Gelir Olusum Siirecinde
Miidahalesi
*Ucret farklarini  azaltmaya  yénelik
miidahale
*Asgari licret uygulamasi 0 N
*Faiz oranlarina midahale Niifus
*Uretici ve tiiketiciyi korumak amaciyla
tarimsal Uriin fiyatlarina miidahale
*Rekabeti engelleyici uygulamalari yasaklayan diizenlemeler
*Toprak reformu
*Bolgeler arasindaki gelismislik diizeyi farklarini azaltici tedbirler
*Sermaye piyasasinin gelismesini saglamak
*Enflasyonla miicadele
-Devletin Gelirin Elde Edilmesinden Sonraki Miidahalesi
Zenginlerden gok vergi alinir fakirlerden az, buna gelirin yeniden dagdiimi denir.

Gelir

33 DISSALLIKLAR ve PIYASA BASARISIZLIGI
Herhangi bir fiyatlandirma ve dolayisiyla satin alma olmaksizin bir karar biriminin baska bir
karar birimine sagladigi fayda yada zarar digsallik denir.
Uretimde Negatif Dissallik:Firmanin cevreye verdigi zarar
Uretimde Pozitif Digsallik: Firmanin bedelsiz olarak baska (reticiye sagladig fayda
Titketimde Negatif Digsallik: Tiiketim esnasinda dider insanlara verilen zarar.
Tiiketimde Pozitif Digsallik: tiiketim esnasinda diger insanlara saglanan yarar.
Piyasa Basarisizhigi: Piyasa mekanizmasinin temel ekonomik sorunlarin ¢oziimiinde etkinlikten
uzaklasmasina denir.
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