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1. IKTISAT BILIMI: GENEL KAVRAMLAR

1.1. Iktisat Biliminin Tanimi

< Insan gereksinmelerini karsilayan kaynaklar sinirsiz olsaydi iktisat biliminin ortaya
cikmasi olanak disi kalirdi. Insanlarin ihtiyaglar: simirsiz olmasina karsin, bu ihtiyaglar

karsilayacak mal ve hizmet miktar1 sinirhdir.

% Iktisat bilimi, kit kaynaklarin nasil dagitildigini ve tiretilen mallarin hangi sartlarda

mibadele edildigini incelemektedir.

% [ktisat, liretim ile tiilketim veya arz ile talep arasinda dengenin nasil olustugunu ve
uretim faktorlerinin (toprak, emek, sermaye ve girisimci) nasil kullanildiginiinceleyen

bir bilim olarak tanimlanmaktadir.



1.2. iktisadi Faaliyetin Niteligi

< Iktisadi faaliyetler; insanlarin ihtiyaclarini karsilamak, refah diizeylerini artirmak amaci

ile yaptiklari faaliyetlerdir.

¢ Bufaaliyetlerinamaci,ihtiyaclarla, bu ihtiyaclaritatmine yarayan aracglar arasindaki

uyumsuzlugu, yani "kithg1" gidermektir.
¢ Buna gore, iktisadi faaliyet, kitlig1 gidermeye yonelen insan faaliyetleridir.
« [htiyaclari tatmine yarayan unsurlara mal denilmektedir.

« Insanlarin ihtiyaglarini en iyi sekilde tatmin edebilmek icin sinirli kaynaklari miimkiin

olabildigi kadar rasyonel kullanmak gerekmektedir.



¢ Toplumun en ¢ok istedigi mal ve hizmetlerin tiretimi dogrultusunda bunlari tahsis ederek
kaynak israfi 6nlenmelidir ctinki iktisadi kaynaklar sinirli oldugundan bunlarin yardimiyla
uretilen mal ve hizmetler de sinirli olmakta ve bunlara iktisadi mallar denilmektedir. Bu

durumda iktisadi mallarinbelirli bir maliyeti ve fiyati bulunmaktadir.

¢ Bu cercevede, tiikketime veya liretime yarayan mal ve kaynaklarikullanirken cesitli tercih ve

secme olanaklari bulunmaktadir.

¢ Cesitli kullanma imkanlarindan en yiiksek tatmini veya en biiyiik getiriyi saglayan kullanma

imkaninin secilmesine rasyonel davranis veya iktisadi davranis denilmektedir.

¢ Bu baglamda, biitiin iktisadi davranis ve faaliyetleri karakterize eden unsurlar, kit
kaynaklarinrasyonel kullanilmasive yapilan segcime ("trade-off") karsilik katlanilan

fedakarhktir. Iktisatta buna firsat maliyeti denir.



1.3. Iktisadi Faaliyetin Cesitleri

< Uretim: Mallarinihtiyaclari tatmine yarayacak hale gelmesine iiretim, bunu gerceklestirmek
icin kullanilan unsurlara da tretim faktorleri (emek, sermaye, dogal kaynak, girisim)

denilmektedir.

< Dolasim: [htiyaclarin ¢coklugu ve bunlar karsilayacak mallari bizzat yapabilmenin

imkansizligy, insanlari ihtiyaclar: olan mallari mubadele yolu ile saglamaya yoneltmistir.

< Boéliisiim: Uretim sonucu yaratilmis olan degerlerin, iiretime katilan unsurlar arasinda, belli

kriterler cergevesinde paylasilmasidir.

< Tiiketim: Ihtiyaclarin dogrudan dogruya tatmini i¢in mal ve hizmetlerin kullanilmasidir.



Mikro Diizeyde Analiz

¢ Bu analizde belli bir birimin yani bir Kisinin, bir ailenin ya da bir girisimin iktisadi davranis

ve faaliyetleriincelenmektedir.

Makro Diizeyde Analiz

¢+ Burada bir toplumun yani bir milletin iktisadi davranis ve faaliyetleri incelemektedir.



2. MIKRO IKTISAT: FIYAT MEKANIZMASI

2.1. Talep Kavrami

¢ Talep: Belirli bir siirede bir mala ve bu malin degisik fiyatlarina karsi bir tiiketicinin
satin almak istedigi mal miktaridir. Genel anlamda talep, insan ihtiyaclarini tatmin
etmek amaciyla mallara karsi duyduklari satin alma arzusudur ancak her satin alma
arzusunun talep sayilabilmesiicin tiiketicilerin satin alma giictintiin de bulunmasi

gerekmektedir.



Malin Fiyat: (P) TL T;llei;::: i(]g]) ::_,al
2.00 0
1,50 !
1.00 -
0,50 3

¢ Cesitli fiyatlar karsisinda talep edilen miktarin ne sekilde degistigini gésteren bu tablo
incelendiginde mal fiyatlan ile talep edilen miktarlar arasindaki degisimin ters yonde
oldugu gorulmektedir. Fiyat diisiik¢e talep edilen mal miktar1 artmakta, fiyat ytikseldikce
talep edilen mal miktar1 azalmaktadir. Yani fiyat ile talep edilen miktar arasinda negatif bir
iliski s6z konusudur. Buna talep kanunu denilmektedir. Talep kanunu bir malin satin

alinmak istenen miktariile fiyat1 arasindaki ters yonli iliskiyi ifade etmektedir.



2.2. Talep Fonksiyonu

¢ Bir malin talep edilen miktan ile fiyati arasindaki ters yonli iliskinin varligl talep
kanunu olarak nitelenirken, burada belirtilmesi gereken husus, bir tiiketicinin talebini
etkileyen unsurun sadece mal fiyatlar1 olmayip baska unsurlarin da bunda rol

oynadigi durumdur.

X/

s Diger mal fiyatlari: Tiketici bir mal talep ederken diger biitiin mal fiyatlarinin etkisi
altindadir. Bu etki, mallarin ikame ve tamamlayici mal olmasina gore degismektedir.
ikame mal, bir malin diger mal yerine kullanilmasidir (bal ve recel). Tamamlayic1 mal,
bir malin diger mal tamamlamasidir (araba-benzin). Ikame mal fiyatindaki artis diger
mala olan talebi arttirmakta, tersi durumda talebi azaltmaktadir. Tamamlayici mal
fiyatlarindaki artis ise mal talebini azaltmaktadir. Yani ikame malin fiyati ile talep ayni

yonde, tamamlayici malin fiyati ile talep ters yonde degismektedir.



¢ Gelir Seviyesi: Gelirdeki degisim ile talep arasindaki iliski ayn1 yonlidiir. Genel olarak

gelir artisi talepte de bir artis meydana getirmektedir.

¢ Zevk ve Tercihler: Zevk ve tercihlerindegismesi durumunda talep miktari da artmakta

veya azalmaktadir.

¢ Tiiketicilerin Sayisi: Bir mal talebinde tiiketici sayisindaki artis o malin talebini

arttirirken tiiketici sayisindaki azalis o malin toplam talebini azaltmaktadir.

¢ Beklentiler: Tiiketici gelecekte bir malin fiyatinin ylikselecegine inandiginda o mali satin
almak isteyecek dolayisiyla talep miktari da artacaktir. Tersi durumda ise tiiketici
gelecekte fiyatlarin diisecegine inandig1 malin alimini erteleyecek ve talep miktari

azalacaktir.




D=f(P,.P;. Pr.Y .Z N, B)

< D: Talep; Px: Talep Edilen Malin Fiyati; Pi: Ikame Mal Fiyati; Pt: Tamamlayici Mal fiyats;
Y: Tiketicinin Geliri; Z: Tuketicinin Zevk ve Tercihleri; N: Tlketicinin Sayisi; B: Tiiketicinin

Gelecege Yonelik Beklentileri

D=f (Px) ceterisparibus

¢ Ceteris paribusvarsayimi, bir kavramibelirleyen ¢ok sayidaki degiskenden bir tanesinin

degisebilecegi, diger degiskenlerin ise sabit kalacaginiifade etmektedir.
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2.3. Talep Egrisi ve Talep Kanunu

¢ Tum diger degiskenler sabit iken ¢esitli fiyat diizeylerinde o maldan satin alinmak

istenen mal miktarlarinin geometrik yerine talep egrisi denir. Talep egrisi bir malin
fiyatindaki degisimler karsisinda o maldan talep edilen miktarlari gosteren sol

yukaridan sag asagiya dogru negatif egimli bir egridir.

(Fyat) P4

* Talep egrisinin negatif egimli bir egri durumunda

olmasinin iki sebebi bulunmaktadir. Bunlar gelir

l etkisi ve ikame etkisidir.

[ =]

» O (Miktar)
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(Fiyat) p . . . .
(TL) 4 ¢ Genellikle talep edilen miktar ile  talep

kavrami birbirleri ile Kkaristirilmaktadir.

40 > Talep edilen miktar, belli bir fiyattan
30 tiketicinin satin almak istedigi miktardir.

- Buna karsin talep, tum fiyat seviyelerinde

tiuketicinin almak isteyecegi miktarlan

10
™ D (Talep) | gosteren egridir.
0 i > 3 2 = () (Miktar) (kg)
¢ Yukandaki aciklamalarda bireysel talep
P4 P4 Pa kavramindan hareket edilmistir. Piyasadaki

biitiin tiiketicilerin talepleri toplamina ise

piyasa talebi denilmektedir. Dolayisiyla

piyasa talep egrisi de bireysel ta

egrilerinin yatay toplamindan olusmak




2.4, Talep Egrisinin Istisnai Durumu - Giffen Paradoksu

¢ Talep egrisinin negatif egimli olmadigi istisnai durumlar s6z konusu olmaktadir. Bu istisnai
durumlara diigiik (inferior) mallar ile gosteris amacgli liiks tiiketim mallarinda rastlamak

mumkindur.

¢ Giffen Paradoksu; genel kuralin tersine bir malin fiyatinin artmasi durumunda talebinin de
yukselmesini ifade etmektedir. Yani fiyat ile talep edilen miktar arasindaki ters yonlii iliski
ortadan kalkmakta ve talep egrisi pozitif egim almaktadir.

/
0.0

Bu paradoks ismini 19.yy’da iskocyali ekonomist Robert Giffen’den almistir. Giffen, maden
iscilerinin tiiketim aliskanliklarini izlerkenilging bir durumla karsilasmistir. Is¢iler, patatesin
fiyatindaki artisa ragmen patates talebini arttirmislardir.

/
0.0

Ayrica bazi tiiketiciler pahali mal kullanarak ayricalikli olmakistedikleriicin veya gosteris
icin tiketim maksadiyla fiyat1 yiikselen mala (ihtiyaclari olsun veya olmasin) taleplerini

arttirirlar. Bu etki snobizm etkisi olarak tanimlanmaktadir.




2.5. Talep Degismesi ve Talep Egrisinde Kaymalar

P (Fiyat)4
*» Talep degismesi kavramindan talep egrisi
I S uzerindeki bir degisme anlasilmaktadir. Bu
l degisime etki eden en Onemli unsur, talep
edilen malin fiyatidir. Degisim strecinde
N belirli bir fiyat-miktar bilesiminden diger bir
fiyat-miktar bilesimine gecildigi

° . O (Miktan gorulmektedir.

¢ Fiyat P1 iken talep miktar qzi, fiyat P2 iken talep miktari qz olmaktadir. Bir talep
egrisi Uzerinde bir noktadan (A noktasi) baska bir noktaya (B noktasi)
gecilmesi, talebi etkileyecek diger degiskenler sabit iken (ceteris paribus), malin

fiyatindaki degismeden kaynaklanmaktadir.



P 4 D2 D1 +» Talep kaymasi ise talep e8risinin biitiintiyle
yer degistirmesidir. Bir malin talebini
r' 4 belirleyen degiskenlerden bir veya birkagi
degistiginde talep egrisi biitlintiyle saga veya

sola kaymaktadir. Talep egrisi saga

D kaydiginda (Dz’den D1’e) talep artisini, sola
0 D2 > kaydiginda (Di'den D2'ye) ise talep azalisini
Q ifade etmektedir.
(Fiyat) f A-B = Talep Degismesi
A-C = Talep Kaymasi
P2
Py

= Q (Miktar)
q, P




% Talep kaymasina neden olan faktorler sunlardir;

¢ Gelir diizeyindeki degisme: Alicilarin gelirlerinde bir degisiklik olmasi toplam tiiketim
harcamalarini degistirerek talep egrisini saga veya sola kaydirmaktadir. Gelirde bir artis

talepte artis yoniinde bir kayma yaratmakta, azalista ise tersi olmaktadir.

% Diger mallarin fiyatlari: Diger mallarin fiyatlarindaki degismeler de talep egrisinde kayma

yaratmaktadir. Bu, mallarin ikame ve tamamlayici mallar olmasina gore degismektedir.

Benzin Fiyati T — Otomobil Talebi ! = Talep Egrisi sola kayar
Benzin Fiyat1 § — Otomobil Talebi T = Talep Egrisi saga kayar
Bal T — Recel Talebi T = Talep Egrisi saga kayar
Bal | — Recel Talebi | = Talep Egrisi sola kayar



¢ Tiiketici zevklerindeki degisme: Tiiketici zevkinin bir mal lehine degismesi talep artisi
yaratip egriyi saga kaydirmakta; o mal aleyhine degisme ise talep azalisi yaratip talep

egrisini sola kaydirmaktadir.

¢ Tiiketicilerin sayisi: Tlketici sayisinin bir mal lehine degismesi talep artisi yaratip
egriyi saga kaydirmakta; mal aleyhine degisme ise talep azalisi yaratip talep egrisini

sola kaydirmaktadir.

¢ Beklentiler: Tiketicilerin gelecekte bir malin fiyatinin ytlikselecegi beklentisiicinde
olmalari o mala olan talebi artirmakta ve talep egrisini saga kaydirmaktadir. Tersi
durumunda ise yani gelecekte mal fiyatinin diisecegi beklentisi olusmussa o malin

talebi azalmakta ve talep egrisi sola dogru azalma egilimi gostermektedir.



2.6. Talep Esnekligi Kavrami

¢ Bir malin fiyatindaki degismeler karsisinda tiiketicilerin malin talebi ile ilgili duyarlilik
dereceleri talep esnekligi kavramiile ifade edilmektedir. Talep esnekligi fiyattaki degisme
yuzdesinin talep miktarindaki degisme ytlizdesine oranlamasiile ol¢tilmektedir*.

P
€d d 6

AQ
_ Talepteki degisme ytizdesi @ _ d@Q
 Fiyattaki degisme yiizdesi AP — dP
P

¢ Fiyat ve miktarlar daima ters yonde degistiklerinden esnekligin isareti negatiftir. Ancak
Giffen ya da distik mallar s6z konusu olursa bu durumda fiyat ve miktarlarayni yonde

degistiginden isaret pozitif olmaktadir.

* Bu tanimlama literatiirde “nokta esnekligi” kavrami olarak bilinmektedir.




¢ Talep esnekliginin bilinmesi, bir malin fiyatinin belirli bir oranda degismesi sonucu
mala yapilacak toplam harcamalarinne yonde degisecegini saptamak bakimindan
onem tasimaktadir. Tuiketicilerin fiyata karsi duyarliligini 6l¢en talep esnekliginin

bilinmesi ureticiler acisindan 6nem arz etmektedir.

% Mala ve piyasaya gore esnekligin rakam olarakifadesi ¢cok degisik olup sonsuz ile sifir
arasinda degismekte, bazen negatif deger almaktadir. Esneklik 0 ile -1 arasinda ise
talep esnek degildir. +1 ile oo arasinda ise talep esnek demektir. Talep esnekligini bes

farkli gruba ayirarak incelemek mimkundiir:



P A
D
= ()
eg=1
gq=1
Talep Esnek Talep birim esnek

P&

O »

q
D D ey=0
Talep hic esnek dedgil
0 >
Bh= o Q D
Talep Tam Esnek

Ed{1

Talep esnek degil



¢ Capraz Esneklik: Bir malin talebini etkileyen faktérler konusu islendiginde bunlar

arasinda diger mallarin fiyatlarinin da bulundugu ifade edilmisti. Bir malin fiyatindaki
degismenin, diger bir malin (ikame veya tamamlayici) talep miktarinda meydana
getirecegidegisiklige capraz esneklik denilmektedir.

AQ
X malhmin talebindeki degisme ylzdesi Q—xx _dQy B

“* = Y malinm fiyatindaki degisme yiizdesi AP, B dP, Qy

By

«» Ikame mallar pozitif capraz esnekligine sahiptir. Capraz esnekligin sifira yaklasmasi
ikamenin gui¢c oldugunu, sonsuz olmasi ise ikamenin kolay ve tam oldugunu ifade
etmektedir. Tamamlayici1 mallar negatif capraz esnekligine sahiptir. [kame ya da
tamamlayici mallar s6z konusu oldugunda, bir malin talebinin ¢apraz esnekligi firmanin

uretim planlari acisindan son derece 6nemli olmaktadir.



¢ Gelir Esnekligi: Bir malin fiyat1 sabit kalmak sartiyla tiiketicinin gelirindeki bir degisme

sonucunda bir malin talebinde meydana gelen degismeye talebin gelir esnekligi denir.

_ Talepteki degisme ytizdesi

€y

~<
Q<

~ Gelirdeki degisme yiizdesi dy’

AQ

Q _dq

AY =

Y

¢ Genel olarak tuketicilerin geliri arttigi zaman talep miktarinin da arttigi kabul
edilmektedir. Bu nedenle normal mallar icin talebin gelir esnekligi pozitiftir. Buna
karsin Giffen ya da dusik mallar s6z konusu ise gelir artis1 karsisinda bu tip mallara
olan talep azaldig icin esneklik negatif olacaktir. Talebin gelir esnekligi katsayisi 0 ile 1
arasinda bir deger aliyorsa temel ihtiyaca yonelik mallar, 1’den biiytk ise liiks tiiketim
mallar1 s6z konusudur. Talebin gelir esnekliginin baslica belirleyicisi malin ne derece

“zorunlu” oldugudur.



2.7. Talebin Fiyat Esnekligini Belirleyen Unsurlar

< Ikame Mal: Tiiketicinin benzer olarak gordiigii ve tiilketmeye istekli oldugu ikame mal var ise o
malin talebinin fiyat esnekligi yliksek olma egilimindedir. Eger o malin yakin ikamesi yok ise

talebin fiyat esnekligi diisik olma egilimindedir.

¢ Zorunlu Mal/ Liiks Mal: Tiiketicinin talep edecegi mal, 6rnegin hayati 6nem tasiyan ilag gibi
zorunlu bir mal ise talebin fiyat esnekligi diistiktiir. Eger mal liiks bir tiikketim mali ise talebin

fiyat esnekligi yliksek olacaktir.

< Mala Yapilan Odemenin Gelirdeki Payi: Mala yapilan harcama gelirin kiiciik bir parcasi ise
talebin fiyat esnekligi duistiktur. Tersi durumda, mala yapilan harcama gelirde 6nemli bir yer
tutuyorsa, tiiketicinin fiyat degisimlerine tepkisi biiyiik olmaktadir. Bu durumda talebin fiyat

esnekligi yuksektir.

¢ Zaman: Tiketicilerin fiyat degisimlerine uyum goéstermek icin bol zamanlari var ise talebin fiyat
esnekligi artma egilimindedir. Buna gore, talebin fiyat esnekligi uzun donemde, kisa doneme'gore

daha yiiksek olmaktadir.
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2.8. Arz Kavrami

¢ Arz: Bir saticinin veya lreticinin belli bir zaman siiresi icinde elinde bulundurdugu bir
malin degisik fiyatlari karsisinda piyasada bu maldan satmaya razi oldugu miktardir.
Kisaca arzi bir saticinin belli bir fiyattan satmak istedigi mal miktari olarak da

tanimlayabiliriz. Arz bir Uretim olmakla birlikte bir satis arzusudur.

¢ Tablo incelendiginde mal fiyatlari ile arz miktarlari arasinda ayni yonlii bir iliskinin

oldugu gorulmektedir.

Malin Arz Edilen Mal
Fiyat1 (P) TL Miktar1 (Q) Kg

0.50 0

1.00 1

1.50 2

2.00 3




2.9. Arz Fonksiyonu

Arz fonksiyonu, bir malin olas1 tim fiyatlar ile bu fiyatlardan arz edilebilecek mal
miktarlar1 arasindaki iliskiyi gostermektedir. Bir lreticinin veya saticinin uretmek ve

satmak istedigi mal miktari1 bircok faktorlerin etkisi altindadir:

¢ Malin Fiyati: Bir malin arzi malin fiyatina bagh olup, mal arzi ile mal fiyatlar1 arasinda
ayni yonlu bir iliski vardir. Bu nedenle malin fiyati artarken arzi artmakta, fiyati

diiserken arzi da dismektedir.

<+ Diger Mal Fiyatlari: Ureticiler aym kaynaklar1 kullanarak birbirinden farkli mallar
uretebildiklerinden, fiyati yliksek olan mallara karsin fiyati degismeyen mal uretimi
ureticiler tarafindan tercih edilmeyecektir. Bu nedenle bir malin fiyati artarken, diger

malin arzinda diisus gortulebilmektedir.




\

< Uretim Maliyetleri: Bir malin ilretiminde kullamlan iiretim faktorlerinin fiyatlar
arttiginda maliyetler ylikseleceginden, piyasaya siiriilen arz miktar1 azalmaktadir. Tersi

durumda ise arz miktari artmaktadirlar.

L)

0’0

Teknoloji: Teknolojik gelismeye bagl bir tiretim gerceklestirildiginde, maliyeti diisturucu
etkisi nedeniyle arz miktar1 artmaktadir.

¢ Zevkler ve Moda: Tiiketicilerin degisen zevkleri ve modaya paralel olarak ortaya ¢ikan

talep artisi, bu dogrultudaki mal arzini da arttirmis olacaktir.

L)

0’0

Ureticilerin Beklentileri: Gelecege yonelik mal fiyatinda degisme beklentisi, tiiketicilerin
mala olan taleplerini etkiledigi gibi, lireticinin arz kararlarinda da etkili olmaktadir.

L)

>

Vergiler: Devlet tarafindan alinan bazi vergiler tiretim maliyetlerini yiikseltmekte, bu da

arz miktarinda azalmalara neden olmaktadir.

s Firma Sayisi: Kisa donemde degismeyen firma sayisi, uzun donemde piyasaya yeni

firmalarin girmesiyle artis kaydetmekte, bu da arz miktarini artirmaktadir.




S=1(P:,Pp,C. T,Z,B, V., N)

< S: Arz; Px: Arz Edilen Malin Fiyati; Pp: Diger Mal Fiyatlar; C: Uretim Maliyetleri; T:

Teknoloji; Z: Zevklerve Moda; B: Ureticilerin Beklentileri; V: Vergiler; N: Firma Sayisi.

S=1 (Px) ceteris paribus

% Genellikle bir mal fiyat1 attiginda diger unsurlar ceteris paribusise arzi artmakta, tersine

mal fiyat1 diustigiinde arz miktari azalmaktadir.



2.10. Arz Egrisi ve Arz Kanunu

¢ Tium diger degiskenler sabit iken, belli bir donemde cesitli fiyat seviyelerinde
Ureticileriniiretmek, saticilarin da satmak istedikleri mal miktarlarinin geometrik
yerine arz egrisi denilmektedir. Arz egrisi bir malin degisik fiyatlarla satilabilen

miktarlarini gosteren, pozitif egimli bir egridir.

p.h

¢ Genellikle bir mal fiyatinin artmasi diger unsurlar

p2 ceteris paribus ise arzi arttirir veya fiyat azalisi arz

p1 hacmini azaltir. Buna arz kanunu denir. Teknik

ifade ile arz fiyatin artan bir fonksiyonudur.

¥
o

qi qe



¢ Bir malin toplam veya piyasa arzi ise biitiin ireticilerin belirli bir zaman siiresi
icinde degisik fiyatlar karsisinda satmaya razi olduklan toplam miktarlardir. Bir
malin bireysel arzina etki eden unsurlar ayni sekilde toplam veya piyasa arzinda da
kendini gostermektedir. Piyasa veya toplam arz egrisi bireysel treticilerin arz

egrileri yatay toplamidir.

(Fiyat) P

Se=Sa+Se

Pa




2.11. Arz Degismesi ve Arz Egrisi Uzerinde Kaymalar

*» Arz degismesi de tipki talepteki gibi arz
;] egrisi Uzerindeki bir degisimi ifade

pz
etmektedir. Buna gore arzi etkileyen diger

faktorler sabit iken, belirli bir fiyat-miktar

p1
bilesiminden  diger  bir fiyat-miktar

bilesimine gecildigi gortilmektedir.

»

qi Q2

¢ Fiyat P1iken arz miktar1 qi, fiyat P2 iken arz miktari g2 olmaktadir. Bir arz egrisi
uzerinde bir noktadan (A noktasi) baska bir noktaya (B noktasi) gecilmesi, arzi
etkileyecek diger degiskenler sabit iken (ceteris paribus), malin fiyatindaki

degismeden kaynaklanmaktadir.



¢ Arz kaymasi ise arz egrisinin biitiintiyle yer

P& o e 4. - . .
Sq degistirmesidir. Bir malin arzim belirleyen
degiskenlerden bir veya birkag¢i degistiginde
\ arz egrisi butinliyle saga veya sola
% kaymaktadir. Arz egrisi saga kaydiginda
Se (S2’den Si’e) arz artisini, sola kaydiginda
St -Q (S’'den S2’'ye) ise arz azalisim ifade
O etmektedir.
(Fiyat) P
A
I|"':'“‘I:“'I
82
B A-B= Arz Degismesi
P; A-C= Arz Kaymasi
A
P, c

o »Q (Miktar)
ql qi qﬂ




% Arz kaymasina neden olan faktorler sunlardir;

» Diger Mal Fiyatlarindaki Degisme: Arz edilen malin fiyatinda degisiklik olmadig1 halde aym
uretim faktorleriile tiretilebilecek diger mallarin fiyatindaki bir artis, o malin arzini azaltacak
ve arz egrisini sola dogru kaydiracaktir ¢clinkii diger mal iiretiminin karhligi artacagindano

malin arzi azaltilmakta veya tiretimden vazgecilmektedir.

< Uretim Maliyetleri: Uretim faktérleri fiyatlari ile mal arz1 arasinda negatif yonlii bir iliski
bulunur. Uretim faktérleri fiyatlarindaki bir yiikselme maliyetleri arttirip, kArlig1 azaltacagi
icin tireticiler mal arzini kismaktadir. Faktor fiyatlarindaki bir diistis ise maliyetleri azaltip

karhihigiarttiracagindan tireticiler mal arzini arttirmaktadirlar.

¢ Teknoloji: Maliyetleri diisiiriicii etkisi nedeniyle teknolojik degisim arz miktarini arttirici etki

yaratmakta ve arz egrisini saga dogru kaydirmaktadir.



% Zevkler ve Moda: Modadaki degisimler neticesinde tliketici zevk ve taleplerindeki artislar
arzi arttirici etki yapmaktadir. Tersi durumunda yani taleptekibir azalma durumunda ise

arz1 azaltic1 bir etki yaratmakta olup arz egrisini sola dogru kaydirmaktadir.

<+ Ureticinin Beklentileri: Gelecekte fiyatlarin yiikselecegi beklentisi var ise arz miktari
arttirillacagindanarz egrisi saga kaymakta, tersi durumda ise arz miktari azaltilacagindan

arz egrisi sola kaymaktadur.

¢ Vergiler: Devletin vergi uygulamalari maliyetarttirici bir etki yarattigindan dolay1 arz

egrisinde sola dogru bir kayma meydana getirmektedir.

¢ Firma Sayisi: Kisa donemde firma sayisi degismemektedir. Uzun donemde ise firma sayisi

artisi arz egrisini saga kaydirirken firma sayisi azalisi da arz egrisini sola kaydirmaktadir.



2.12. Arz Esnekligi Kavrami

% Ureticiler, fiyat degisiklikleri dogrultusunda tiretimlerini arttirma veya azaltma karar

almaktadirlar. Fiyat degismeleri karsisinda arzin duyarhilik veya tepki dereceleri arz
esnekligi kavramiile ifade edilmektedir. Arz esnekligi, fiyattaki degisme ytizdesinin arzdaki
degisme yuzdesine oranlanmasi ile 6l¢tilmektedir.
N . A
Arzdaki degisme yuzdesi — Q, dQs; P

=T iyattaki degisme ylizdesi AP~ dP "Q,
P

¢ Fiyat ve miktarlar daima ayni yonde degistiklerinden arz esnekliginin isareti pozitiftir. Arz
esnekliginin bilinmesi, bir malin fiyatindaki artis veya azalislarin satilan mal miktarini nasil

etkiledigininbilinmesi agisindan 6nemlidir.

¢ Talep esnekliginde oldugu gibi arz esnekligi de bes cesit olup sifir ile sonsuz arasinda
degismektedir. Arz esneklik katsayisi birden biiytik ise arz esnek, birden kiiciik ise arz esnek
degildir.



O Qi Qe *Q

95{1

O Qi qz

Bg> 1

Arz esnek

P
S
D q ES_=D
Arz hic esnek dedil

l®

B =04
Arz tam esnek
p
S
S
o es=1

Arz binm esnek




¢ Capraz Esneklik: Bir malin arzini etkileyen faktoérler arasinda diger mal fiyatlari da
bulunmaktadir. Bir malin fiyatindaki bir degismenin, diger malin arz miktarinda meydana

getirdigi degisime ¢apraz esneklik denilmektedir.

AQs
X malimin arzdaki degisme yluzdesi Q¥  dQy Py

° =Y maliun fiyatindaki degisme yiizdesi APy — dPy, "QF

Py

2.13. Arzin Fiyat Esnekligini Belirleyen Unsurlar

s Faktor Ulasilabilirligi: Faktorler kolay elde edilebildiginde ve diistik maliyetle iiretime dahil
edilip iiretimden ¢ikartilabildiginde arzin fiyat esnekligi bliytik olmaktadir. Faktorler zor elde
edilebildiginde ve turetime dahil edilip ¢cikartilmalari nispeten maliyetli oldugunda arzin fiyat

esnekligi kiicuk olmaktadir.

% Zaman: Zaman siiresi uzadikca arzin fiyat esnekligi biiylik olmaktadir. Béylece arzin uzun

donem fiyat esnekligi, kisa donem arz esnekliginden buytktur.
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2.14. Piyasa Dengesi

2.15. Talep Kaymalarinin Yarattigi Denge Durumlari

2.16. Arz Kaymalarinin Yarattigi Denge Durumlari

2.17.Talep ve Arzin Birlikte Kaymalarinin Yarattigi Denge Durumlari

2.18. Esneklik, Kaymalar ve Denge Durumlari

2.19.Talep - Arz - Esneklik Kavramlarina Gore Bazi Uygulamalar



2.14. Piyasa Dengesi

¢ Buraya kadar mal piyasanin talep ve arz analizleri yapilmistir. Simdi ise mal ve hizmet satin
almak isteyen tiiketicilerile mal ve hizmet satmak isteyen treticileri karsi karsiya getiren

fiyatin ve miktarin belirlendigi piyasa dengesi ele alinacaktir.

¢ Piyasa dengesi, talep edilen miktarile arz edilen miktarin birbirine esit oldugu baska bir ifade
ile arz ve talep egrilerinin kesistigi noktada olusur. Bu noktaya karsi gelen fiyat diizeyine denge

fiyati, bu noktaya karsi gelen mal miktarina ise denge miktari denilmektedir.

% Sekil’de goruldugu Uzere talep ve arz egrilerinin kesistigi E
noktasi piyasa dengesini, P1 denge fiyatini, q1 ise, denge

miktarini gostermektedir.

» O




2.15. Talep Kaymalarinin Yarattigi Denge Durumlar

¢ Belirli bir arz egrisi karsisinda talep egrisinin artis yoniinde saga kaymasi denge

noktasini E1'den E2’ye tasir.

P4
. S
Y
\\.
R — E,
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PE ing
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Arz sabit, Talep T Arz sabit, Talep §



2.16. Arz Kaymalarinin Yarattigi Denge Durumlari

¢ Belirli bir talep egrisi karsisinda arz egrisinin artis yoniinde saga dogru kaymasi, denge

noktasini E1’den E2’ye tasimaktadir.

Pl P &
54
.‘f
i E, .o " }
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Talep sabit, Arz 1 Talep sabit, Arz {



2.17. Talep ve Arzin Birlikte Kaymalarinin Yarattigr Denge
Durumlari

(D1)>(S (SH>(DN (DD)=(sN

(DD)>(S}




2.18. Esneklik, Kaymalar ve Denge Durumlari

% Arz esnekligi sabit iken, farkli talep esnekligi kosullarinda arz kaymalar1 sonucu

olusabilecek denge durumlar:

P & P4
.Se
-7 S
Pol———, .S,
P ..-'J __,"""
P1 j_,/f .-r#f-ﬁhh""




¢ Talep esnekligi sabit iken, farkli arz esnekligi kosullarinda talep kaymalar1 sonucu

olusabilecek denge durumlart:

P

v

_:U




2.19. Talep - Arz - Esneklik Kavramlarina Gore Bazi Uygulamalar

1. Tiiketici ve Uretici Ranti

¢ Piyasada belirlenmistek bir denge fiyatinda bir mali daha ytiksek fiyattan satin almaya razi
tiketici ile yine belirlenmis fiyattan daha dustik fiyata satmayi kabul eden tireticiler piyasa
fiyatina gore siibjektif veya psikolojik bir kar elde etmektedirler. Bu durumda tiiketici ve

Ureticiicin bir rant s6z konusudur.

% Bir mal icin tiim tiiketicilerin elde ettigi bireysel tiiketici rantlarinin toplami bir piyasada
elde edilen toplam tiiketici ranti, tiim ureticilerinelde ettigi bireysel tiretici rantlarinin

toplami ise bir piyasada elde edilen toplam iiretici ranti1 olarakifade edilir.



Toplam TR

Toplam UR

P2

I »
0] Q*

¢ Tuketiciler bu mali P* denge fiyatinin listliinde bir fiyatindan almaya razi iken piyasa
fiyatinin P*’da olmasi sonucu bir avantaj elde etmektedir. Buna gore, tiiketicilerin

psikolojik olarak elde ettigi toplam rant alan1 P1P*E alani olmaktadir.

< Tek denge fiyat1 karsisinda iireticilerin de bir kazanci séz konusu olmaktadir. Ureticiler
P* denge fiyatinin altinda satis yapmaya razi iken mallarin1 P*’dan satmalari sonucu

P2P*E alani kadar tiretici ranti elde etmektedirler.



2. Karaborsa Fiyati

¢ Piyasa kosullarininya da yapay nedenlerin yarattig1 mal darligindan yararlanarak kanun

P

P1

otoritesinin koydugu ya da kontrol ettigi fiyatlardan daha ytiksek fiyata satis yapilan
piyasadir. Genellikle fiyatlarinarzu edilenin tizerinde oldugu, savas veya buhran

donemlerinde devletin fiyatlara miudahale etmesi sonucu olusur.

(R S ——

Q1

A
*

% Sekilde arz ve talebi esitleyen denge fiyat1 P*'dir. Kamu otoriteleri P* fiyatini

yiiksek bulmakta, treticileri P1 fiyatindan mal arz etmeye zorunlu
tutmaktadir. Bu durumda arz azalarak Q1 olmakta, talep miktari ise artarak
Q2'ye cikmaktadir. Yani AB kadar bir talep fazlas1 olusmaktadir. Talebin
arzdan fazla olmasi ve stoklarin daha fazla mal arzina uygun olmamasi ve
nihayet P1 fiyatinda talep esnekliginin sifira inmesi (D’) nedeniyle
saticilarin bir kismi bu durumdan yararlanmak istemektedir. Boylece
sattiklar1 mala karsi yogun taleple karsilasan saticilar, mal1 ortada
kaldirmakta ve gizli olarak yasayla belirlenen fiyatin listiinde s
yapmaktadirlar. Bu durum karaborsa olayini olusturmaktad

mal satmak riskli ve kiilfetlidir.



3. King Kanunu

¢ Talep esnekligi zayif tarimsal mallarin arzindaki degismelerin, bu mallarin fiyatlarini ters
yOonde etkiledigini aciklayan yaklasimdir. Tarimsal mallarin tiretimi, sadece ureticilerin
iradelerine bagh degildir. Hava sartlari tarim turetiminde 6nemli rol oynamaktadir.King
Kanununun onctst olan Gregory King bugday arzindaki bir azalmanin bugday fiyatlarini
ve Ureticilerin gelirini arttirdig, arzdaki bir artisin ise fiyatlari diisiirerek tireticilerin

gelirini azalttigi1 gorusunt ileri sirmustur.

F 4
S So
P1 E1
D
-

C Q1 Qo



4. Oriimcek Agi1 (Cobweb) Teoremi

¢ Arz miktarinmi 6nceKki iiretim donemlerindeKki fiyatlarin belirledigi mal piyasasinda

gorulen dalgalanmalari agiklayan teoremdir. Bu tiir dalgalanmalara tiretim kararinin
alinmasiylatirtintin elde edilmesi arasindaki zaman farkinin biiytik oldugu tarimsal mal
piyasalarinda rastlanilmaktadir. Bu gecen zaman stireci i¢inde talepte de degismeler
meydana gelebilmektedir. Boylece bir donemden digerine uirtin miktariile fiyatlar
arasinda biiyiik dalgalanmalar olmaktadir. Oriimcek ag1 teoremi, arzin talebe oranla
esnek olmadigi, arz ve talep esnekliklerinin esit oldugu ve arzin talebe oranla daha

esnek oldugu ti¢ farkli durumda ele alinabilmektedir.



4 %% Istikrarsiz Denge

Istikrarli Denge
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3.BOLUM: TALEP TAHLILLERI

3.1. Kardinal Fayda

3.1.1.Fayda, Toplam Fayda

3.1.2. Marjinal Fayda-Azalan Marjinal Fayda
3.2.Ordinal Fayda Yaklasimi

3.2.1.Kayitsizlik Egrileri

3.2.2.Kayitsizlik Egrilerinin Kullanimi: Ikame ve

Tamamlayici Mallar




3.1. Kardinal Fayda Yaklasimi

3.1.1. Fayda - Toplam Fayda

¢ Mal ve hizmetlerin insan ihtiyaclarini tatmin etme 6zelligine fayda denilmektedir. Rasyonel
davranan bir tiiketici kendine daha fazla fayda saglayan mal ve hizmetleri digerlerine tercih
etmektedir. Tiiketici, bu tercihleri yaparken geliri dogrultusunda mal ve hizmetlerin kendine

sagladigi faydaya gore hangi maldan ne kadar alacagina karar vermektedir.

¢ Fayda kavrami iktisatcilar tarafindan iki sekilde incelenmektedir. Bunlardan birincisi faydanin
Olciilebilecegini ileri siiren Kardinal yaklasim olup faydanin kantitatif olgiilerle ifade edilecegi
goriisiinii  savunmaktadir. Ikincisi ise faydamin oélciilemeyecegini ifade eden ordinal
yaklasimdir. Bu yaklasima gore fayda subjektif bir kavramdir ve bunu say1 ile ifade etmek yani
kardinal olarak ol¢mek miimkiin degildir. Mallar ancak fayda yoniinden birbirleriy.

karsilastirilarak daha az faydali veya daha ¢ok faydali olarak siralanabilir.



¢ Faydanin olciilebilir oldugunu ifade eden kardinal yaklasimin temeli toplam fayda,

marjinal fayda ve azalan marjinal fayda kavramlarina dayanmaktadir.

¢ Toplam fayda, bir malin toplam tiiketiminin tiiketiciye sagladig1 faydaya denir. Baska bir
ifade ile tiiketilen birimlerin faydalar1 toplamidir. Bu nedenle kullanilan mal miktari
arttikca toplam fayda da artmakta ve bu durum tam doyum noktasina kadar devam
etmektedir.

Toplam Fayda
&

B00 T
400 T
200 T

200 T

100 T

» Miktar




3.1.2. Marjinal Fayda-Azalan Marjinal Fayda

*¢ Marjinal fayda belirli bir malin tiiketici tarafindan kullanilan ek biriminin o malin toplam
faydasinda yaptig1 degisikliktir. Marjinal fayda, toplam faydadaki degismenin tiiketilen

miktardaki degismeye oranidir.

.. Toplam Faydadaki Degisme
Marjinal Fayda = —>——> — = MU, =
Tuketilen Miktardaki Degisme

ATU,
AQq

¢ Tuketicinin bir mali stirekli kullanmasi sonucu o mala tiiketicinin duydugu arzu da gittikce
azalmaktadir. Dolayisiyla malin herbir birimin faydasi, kendinden Once gelen birimin
faydasindan daha az olmaktadir. Marjinal faydanin gittikce azalan bir durum gostermesine

iktisat biliminde azalan marjinal fayda kanunu denilmektedir.



¢ Kullanilan mal miktar arttikca toplam fayda da artmakta ve bu durum tam doyum
noktasina kadar devam etmektedir. Buna karsin kullanilan mal miktar1 arttikca
marjinal fayda azalmaktadir. Baska bir ifadeyle, tiikketim arttikca toplam fayda once
artmakta, doyum noktasinda max. olmakta ve bu noktadan sonra azalmaya
baslamaktadir. Marjinal fayda ise tiiketilen her birimle birlikte azalmakta, toplam

faydanin max. oldugu noktada sifir olmakta ve daha sonra degeri negatife

donmektedir.
Mal Miktann a | Toplam Favda T Marninal Fayda
MUa= ATlUa
AQa
MU= 4 0 0 0
190+ 1 100 100
m 20 +
© 80} 2 180 80
L 3 240 60
-
T mod 4 280 40
5 ol 5 300 20
=
20T [ 300 1
1wt
Mikiar 7 290 - 10
0
o 4




3.2. Ordinal Fayda Yaklasimi

¢ Bu goris, mallarin faydalarinin mutlak anlamda o6lgiilmesi yerine Kisilerin kendi agisindan
faydal1 olma derecesine gore siralanmasini ifade etmektedir. Faydanin 6l¢lilemeyecegi ancak
mallarin fayda yoninden birbirleri ile karsilastirilarak tercih sirasinin belirlenebilecegi

gorusunden hareketle olusturulan ordinal fayda kavrami kayitsizlik hipotezine dayanmaktadir.

¢ Faydanin 6lgiilmesi yerine siralanmasini ifade eden ordinal yaklasim ise kayitsizlik egrileri,

biitce dogrusu ve tiiketici dengesi analizi ile agiklanmaktadir.

3.2.1. Kayitsizlik Egrileri

¢ Kayitsizlik egrileri birbiri ile ikame edebilen farkli mal bilesimlerinin tiiketiciye ayn1 toplam

fayday1 sagladigini gosteren egrilerdir.



¢ Egri lzerindeki her nokta (A, B, C); X ve Y malinin farkli bilesimlerini ifade etmekle
beraber, tiiketicinin sagladig1 fayda ayni olmaktadir. Bu nedenle, tiiketici aralarinda
herhangi bir tercih yapmayip kayitsiz kalmaktadir. Her bir kayitsizhik egrisi farkh bir
toplam fayda duzeyine karsilik gelmek tizere, bir tiiketicinin biitiin fayda fonksiyonunu

yansitan kayitsizlik egrilerinin timtine kayitsizlik paftas1 denilmektedir.

¥ mal Y Mali

> X mal = Mall



* Kayits1zlik egrileri bazi 6zellikler tasimaktadir:

s Kayitsizlik egrileri negatif egimlidir ¢ciinkii tiiketici ayni tatmin diizeyini koruyabilmek i¢in

Y malindan aldig1 miktari azalttiginda X malindan aldig1 miktar1 arttirmak zorundadur.

*» Kayitsizlik egrileri birbirlerini kesinlikle kesmezler. Kayitsizlik egrileri birbirine paralel

egrilerdir. Eger birbirlerini keserlerse toplam tatmin bakimindan esit olamazlar.

X mal




\

» Kayitsizlik egrileri orijine goére dis biikeydir. Negatif egimli olan kayitsizlik egrisinin
dis bukey olmasinin nedeni marjinal ikame oranmdir. Tiiketicinin ayn tatmin veya fayda
diizeyini korumak icin mallardan birini bir birim arttirirken diger maldan vazge¢mesi

gereken miktari gosteren orana marjinal ikame oram denilmektedir.

¥ mah ¥ mal \
Mio =2 i )
= \
¥z A C

= x mal = ¥ mal

» Kayitsizlik egrileri orijinden uzaklastikca daha fazla fayda saglamaktadir. Egri
uzerindeki her nokta daima ayni toplam faydayr vermekte ancak egrinin saga dogru

kaymasi durumunda bu daha biiyiik fayda diizeyine gecilmektedir.



\

3.2.2. Kayitsizlik Egrilerinin Kullanimi: Ikame ve Tamamlayic1 Mallar

< Tam Ikame Durumu: Kayitsizlik egrileri diiz bir ¢izgi seklinde ise tiiketici her bir maldan
ne kadar tiikettigine bakmaksizin bir birim malin yerine diger maldan ayni miktari ikame etmek
isteyecektir. Bu durum marjinal ikame oranini sabit kilmaktadir.

s Tam Tamamlayici Durumu: Tiiketici iki mali ayni oranda tiiketmek istediginde mallar tam
tamamlayicidir. X ve Y mallari birbirlerini tam olarak tamamliyorsa kayitsizlik egrileri
koseli dik ac¢1 seklini almakta, marjinal ikame orani da tanimsiz olmaktadir ¢liinkt bireyin

tercihleri mallar arasinda herhangi bir ikameye izin vermemektedir.

4 (Gay)

v (Kola) '
'y

- X 0 =X
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3.2.3. Butce Dogrusu

¢ Rasyonel davranan tiiketici sinirh geliri ile maksimum fayday1 elde etmeye calismaktadir
Baska bir ifade ile tiiketici gelirinin ve satin alacagi mal fiyatlarinin belirledigi sinirlar dahilinde

kendine maksimum faydayi saglayacak mal bilesimlerini secmek durumunda kalmaktadir.

< Iste belirli geliri ve piyasa fiyatlan ile tiiketicinin ¢esitli mallardan satin alabilecegi mal

miktarlarinin geometrik yeri biit¢e dogrusu ile ifade edilmektedir.

Y mal
Y

G/ Py| A
G=Px.X+Py.Y

X=0 icin; Y=G/Py
Y=0 icin; X=G/Px

» X mall




¢ Tiketicinin geliri degistiginde bilitce dogrusunda y
kayma gorulmektedir. Eger tiiketicinin geliri
artarsa biitce dogrusu artis yoninde saga G3>G2>G1
kaymaktadir ¢tinki tiiketici X ve Y mallarindan

daha fazla satin almaktadir.

3 mall

3.2.4. Tuketici Dengesi

% Tiiketici sinirlhi geliri ile ulasabilecegi maksimum faydayi
elde etmeyi amaclamaktadir. Tuketicinin alabilecegi mal ve A

Optimum Tiketim

hizmet miktar1 butcesi ile simirh olduguna gore tercih Sepet

edecegi mal ve hizmet miktan bilitce dogrusu tizerindeki
noktalardan biri olacaktir. Denge kosulu ise bu tercihlerinde
kendisine en yuksek fayda saglayacak olani belirlemesidir.

Bunun ic¢in kayitsizlik egrilerinden yararlanilmaktadir.

=X Mal

Denge durumu, biutge dogrusunun en yuksek Kkayitsizlik
egrisine teget oldugu noktada olusmaktadir.



3.2.5. Tiiketici Butcesindeki Degisim ve Gelir Tuketim Egrisi

¢ Mal fiyatlar1 sabit iken tiiketicinin geliri artarsa eski bilitgesine gore daha fazla mal satin alma

imkanina sahip olacagindanbiitce dogrusu paralel olarak saga dogru kaymaktadir.

* Xve Y normal mal: X normal, Y diistik mal: X diistik, Y normal mal:

Gelir-Tukatim Gelir Tuketim Egrisi

Egris|




4,.BOLUM: ARZ TAHLILLERI

4.1. Uretim Faktorleri

< Uretim, bir fayda yaratmak veya mevcut faydalara ilavelerde bulunmak amaayla yapilan biitiin
faaliyetleri kapsamaktadir. Uretim faktorleri, bir tretimin meydana gelmesinde kullanilan
unsurlardir. Dolayisiyla iiretim, iiretim faktorlerinin birlestirilmesiyle yapilmaktadir. Uretim
faktorleri dort grupta toplanir:

< Toprak: Uretilmemis, 6nceden var olan ve doganin kapsadigi her tiirlii unsuru icine alan iiretim
faktorudur. Yer alt1 ve yer tistii kaynaklari toprak kapsamina girmektedir.

<» Emek: Uretim icin harcanan fikri ve bedeni insan ¢abasidir. Baz1 ¢abalar kol giiciine dayanirken
bazilarinda ise fikir giicli temeldir. Ciftcinin ve muhendisin tiretim icin harcadiklar: gaba emektir.

< Sermaye: Insan eliyle yaratilan, insana yardimc olan ve emegin verimliligini arttiran her tiirli
uretilmis tiretim unsurudur. Makineler, fabrika binalari, yollar gibi.

% Girisim: Toprak, emek ve sermayeyi iiretim siirecinde bir araya getiren unsurdur. Uretimi o
eden Kkisiye miitesebbis (girisimci) denir.



4.2. Uretim Fonksiyonu

¢ Firmanin liretim fonksiyonu girdi-¢ikti miktarlar1 arasindaki iliskiyi ifade etmektedir. Buna
gore belirli faktorlerin kullanilip mal haline gelmesi durumu olan iiretimin gerceklesmesi
surecinde kullanilan faktorlerin miktar ile tiretilen malin miktar1 arasinda fonksiyonel bir
iliski soz konusudur. Uretim fonksiyonu belirli bir teknik bilgi diizeyinde, belirli bir miktarda
mal elde etmek icin kullanilacak girdilerin (emek-sermaye-dogal kaynak-ham madde)
miktarini ve bu girdiler arasindaki bilesimin ne olacagini gosteren teknik iliskidir.

* Q=f(a,b,c,....n) olarakgosterilebilir.

¢ Gercek hayatta girdi miktarinin sabit olup olmamasi zamana baghdir. Buna gore faktoérlerden
birkaginin degistirilebildigi doneme Kisa donem, tim faktorlerin degistirilmesine imkan

veren uzunluktaki doneme ise uzun donem denilmektedir.

¢ Belirli bir zaman icin miktar1 degistirilemeyen faktorlere sabit girdi (6rn.; sermaye), kisa
donemde miktarinin arttirilabilme olanag olan faktorlere de degisken girdi (6rn.; emek)
denilmektedir.




- Degisken Toplam Ortalama Marjinal
4.3. Azalan Verimler Kanunu : o . .
Falktor Urtiin Uriin Uriin
| 40 40 40
. . . . C .. . 2 %0 45 30
¢ Uretim faktorlerinden Dbirinin miktan 3 150 50 -
degistirilip, diger tretim faktorlerinin 1 195 487 i
miktarinin sabit tutulmasi durumunda, 5 230 46 35
miktarr artan uretim faktoriinin veriminin 6 260 43.3 30
LL] L] - k - k ? EED 4‘} ED
once artis gosterip maksimum noktasina ¢ - %2 0
ulasmasi, daha sonra da azalmasi azalan 9 205 127
verimler kanunu olarak bilinmektedir. 10 295 29.5 0
‘ - L] - L] L] L] Llrl-ln
¢ Azalan verim kanununa iliskin en 6nemli +
nokta, iktisattaki onemli onermelerden biri aoo | .
1
olan diger tlretim faktori miktarinin sabit 500 : Toplam dran
T |
tutulmasi varsayimidir. Boylece diger tliretim :
400 | !
faktorleri sabit tutuldugunda her ilave faktor !
200 + -
(isci), uretimi kendisinden Onceki faktorden W R

Degisir faktar

o O 1 2 3 45 B 7 8 910
(isciden) daha az arttirmaktadir. \‘J\ Mariinal aron
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/
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4.4, Es-Uriin Egrileri

Bir firma iiretim isleminde tiretim faktorlerini
farkh oranlarda birlestirebiliyorsa yani
faktorlerden birini digerinin yerine ikame
edebiliyorsa tiretim fonksiyonu;

q=f(KL) seklinde yazilabilir.

Buna gore bir birim urun elde etmek icin emek (L)
ve sermaye (K) gibi iki tiretim faktoriuntin farkh
bilesimleri kullanildiginda daima aym tretim
miktari elde edilecektir.

Es-tirtin egrileri, lreticiye aym tretim dizeyini
saglayan iki faktorin (emek ve sermaye) farkl
bilesimlerinin geometrik yeri olup ureticileri
ilgilendiren egrileridir.




Ozellikleri:

¢ Es-tiriin egrileri negatif egimlidir. Ayni iiretim dilizeyini elde etmek icin faktérlerden
birinden kullanilan miktar arttirildikca diger faktoriin azaltilmasi gerektigini

gostermektedir.

s Es-liriin egrileri paralel egriler olup birbirlerini kesmez. E8er es-iliniin egrileri
birbirlerini keserse belirli bir faktor bilesimi sonucu fakli iki tretim diizeyi ortaya

cikacaktir.

¢ Es-tiriin egrileri yer degistirmektedirler. Egrinin saga kaymasi daha fazla, sola kaymasi

ise daha az liretim duizeyini ifade etmektedir.

<+ Es-iiriin egrileri orijine gére disbiikeydir. Marjinal teknik ikame oraninin (MTIO) egri

boyunca azalmasi es-iiriin egrisinin orijine gore digsbiikey olmasina neden olmaktadir.




< MTIO bir faktérdeki degismenin digere faktdrde ne kadarlik bir degismeye yol actigini
ifade etmektedir. Es-liriin egrisi tizerinde A'dan B’ye gecildiginde sermaye yerine emegin
ikame edilmesi gugleseceginden yani AX'ler arttirildiginda vazgecilen AY'ler giderek

kiiculduginden AX/AY orani giderek kiictilmektedir.

YtSEnnayre}"
mrio = — 2%

A AX

\'l'_l _
AY
B
Ya — 4
AX

a - - ~ » X (Emek)
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4.5. Es-Maliyet Dogrulari
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4.7. Uretici Biitcesindeki Degisim ve Genisleme Yolu
4.8. Uretim Maliyetleri
4.8.1. Kisa Donem Maliyet Egrileri

4.8.2.Uzun Donem Maliyet Egrileri




4.5. Es-Maliyet Dogrulari

< Uretici elindeki kaynaklarla en yiiksek diizeyde iiretim yapmayl veya belli bir iiretim
diizeyine daha az kaynak kullanarak ulasmay1 hedeflemektedir. Ancak iireticinin es-lirin
egrisi lizerindeki faktor bilesimlerinden hangisi ile tiretimi gerceklestirecegi hem biitcesine
hem de faktérlerin fiyatlarina bagh olmaktadir. iste tiiketici dengesi analizindeki biitce
dogrusunun benzeri olan es-maliyet dogrusu treticinin belirli bir blitce ve veri faktor

fiyatlariile hangi faktorlerden ne kadar satin alacagini gosteren dogrulardur.

(Sermaye) Y

0 » X (Emek)



¢ Es-maliyet dogrusu iizerindeki her nokta ayni
maliyetle ancak farkl tiretim faktorleri (emek ve
sermaye) kullanilarak aymi urinin elde

edilecegini gostermektedir.

< Ureticinin biitce olanaklan degistigi zaman
Uretimini arttirmak igin daha fazla harcama
yapmak zorundadir. Bu durumda es-maliyet
dogrular1 saga dogru kaymakta ve paralel
dogrular elde edilmektedir

(Sermaye) Y

A

B




4.6. Uretici Dengesi

< Ureticiler kendilerine maksimum kdr saglayacak
olan tUretim hacmini en disiik maliyetle
gerceklestirmek amacindadir. Buna gore cesitli
uretim diizeylerinde hangi faktor bilesiminin en
uygun oldugunu belirlemek durumundadir.
Bilindigi lizere es-iirtiin egrileri ureticinin teknik
secimlerini, es-maliyet dogrular1 ise faktor
bilesimlerinin maliyetini yansitmaktadir. Bu
dogrultuda faktor fiyatlar1 veri iken, treticinin
biitce olanaklarnn dogrultusunda maksimum

verimliligi saglayabilecegi faktor bilesimini es-
urun egrileri ile es-maliyet dogrulan yardimi ile
aciklamak miumkiindur. En uygun bilesim es-tliriin
ve es-maliyet dogrularinin birbirlerine teget
oldugu noktada (E noktasi) gerceklesmektedir.




4.7. Uretici Biitcesindeki Degisim ve Genisleme Yolu

¢ Faktor fiyatlari sabit iken iireticinin biitce olanaklar artarsa, eski biitcesine gore daha fazla faktor
satin alma imkanina sahip olacagindan uretim diizeyini arttirmasi mumkiin olmaktadir. Daha
yuksek diizeyde harcama, yeni faktor bilesimlerini zorunlu kilmaktadir. Faktor fiyatlar1 sabitken

harcama olanaklarinin artmasi es-maliyet dogrularini paralel olarak saga dogru kaydirir.

X1=Y1 X1t<Y1 XT>Y1T

As A A=
Ganislemea Yalu
Az AE AE
AL A-| .A1
1 qs
""" . N NG G\

o > X (Emak) O Bi B: Bs > X (Emek) O B:i B-:

]
B: Bz B:



4.8. Uretim Maliyetleri

< Uretici acisindan tlretimin en énemli amaca karim en yiiksek diizeye ¢ikarmaktir. Kar ise
urtniin satisindan elde edilen gelir ile lirtiniin maliyeti arasindaki olumlu farktir. Boylece
uretici kdrin1 maksimuma g¢ikarmak icin gerekli uretim duzeyini belirlerken bir yandan
satistan elde edecegi geliri diger yandan da uretim maliyetlerinin seyrini bilmek

durumundadir.

* Acik Maliyet: Parasal harcama gerektiren firmanin dogrudan para 6demesini iceren

maliyetlerdir.

< Ortiik Maliyet: Parasal harcama gerektirmeyen ve vazgecilen faydalarin degeri cinsinden

para olarak dl¢iilen maliyettir.

< Batik Maliyet: Onceden katlamilmis ve geri alinmas1 miimkiin olmayan maliyetlerdir.



¢ Muhasebe Kar1 = Satig Geliri - (Acik Maliyet + Amortisman)

% Iktisadi Kar = Satis Geliri - (Acik Maliyet + Ortiik Maliyet)

< Muhasebe Kar1 > Ortiik Maliyet — Iktisadi Kar pozitif - ASIRIKAR

<» Muhasebe Karn < Ortiik Maliyet — Iktisadi Kar negatif - ZARAR

< Muhasebe Kar1 = Ortiik Maliyet — Iktisadi Karsifir - NORMAL KAR




4.8.1. Kisa Donem Maliyet Egrileri

* Kisa donem lretim kapasitesinin ve teknolojinin sabit oldugu, iiretimde kullanilan faktoérlerin
bir kisminin da sabit oldugu, buna karsilik sadece degisir faktoriin arttirthip azaltilmasiyla
Uretim diizeyinin degistirildigi donemdir. Yani kisa donemde firma eksik kapasite ile
calisiyorsa tam kapasiteye ¢ikabilmekte ve uretimini arttirabilmektedir. Bu dogrultuda kisa

donemde toplam maliyet; sabit ve degisir maliyet toplamindan olusmaktadir.

< Sabit Maliyetler: Uretim diizeyine bagh olmayan, iiretim gerceklesmese bile firmanin
katlanmak zorunda kaldig1 maliyettir. Ornegin elektrik, kira, vergi, faiz, sigorta masraflar gibi.
Toplam sabit maliyetin turetim miktarina boliinmesiyle bulunan maliyete ise ortalama sabit

maliyet denir. Baska bir ifade ile ortalama sabit maliyet, parca basina diisen sabit maliyettir.

OSM = SM/Q



Sabit A Ortalama 4
Maliyetler Sabit

Maliyetler




< Degisir Maliyetler: Uretim diizeyi ile birlikte degisen maliyet tiiriidii. Firmanin
liretimini siirdiirebilmesi i¢in degisir faktérlere yapilan 6demeleri kapsamaktadir. Uretim
yapilmadig1 zaman bu maliyetler sifirdir. Ornegin tiretimde kullanilan ham madde, emek,

enerji gibi. Yine toplam degisir maliyetin uretim miktarina boliinmesi ile elde edilen

maliyete ortalama degisir maliyet denir.

Degisir
Maliyet

DM

ODM =DM/ Q

Ortalama
De?ig.ir
Maliyet

» Lretim

A

ODM

» | retim




Toplam |
Maliyet

L

Toplam Maliyet

Dedisir Maliyet

Sabit Maliyet

< Marjinal Maliyet: Uretim miktarinda meydana gelen bir degisimin toplam maliyette
meydana getirdigi degisimi ifade eden marjinal maliyet tiretilen son birim maliyeti olarak

da tanimlanmaktadir.

» Uretim

MM=ATM /AQ

s Toplam Maliyet: Kisa donemde ' firmanin

uretimde kullandig1r hem sabit hem de degisir
maliyetlerin toplamudir. Ortalama toplam
maliyet ise toplam maliyet miktarinin uretim
miktarina boltinmesiyle bulunup tretimin par¢
basina diisen toplam maliyet miktarim ifa

eder.

TM = SM + DM - OTM=TM/Q



™

» |Jretim

Toplam

Maliyet

oM

ODM

» [Jretim

Marjinal 4
Maliyet
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4.8.2. Uzun Donem Maliyet Egrileri

% Uzun doénemde firma iiretimde kullandig1 iiretim faktorlerini degistirmek icin gerekli
zaman suresine sahiptir. Bu donemde sabit faktorler yoktur ve biuitin faktorler degisir
durumdadir. Firmanin kullandig: faktorlerin degisimi ile saglanan tiretim artis1 kapasite
degisiminin sonucudur. Yani tiretimde kullanilan éIcek miktan degistirilerek uretim
artis1 saglanmaktadir. Bu donemde firmalarin genisleme, yeni tesisleri insa etme veya

daha yeni ve etkin makineleri kullanma gibi imkanlari bulunmaktadir.

¢ Toplam Maliyet: Uzun dénemde sabit maliyet s6z konusu olmadigindan toplam
maliyet egrisi orijinden baslamaktadir. Uzun donem toplam maliyet egrisinin seyri kisa

donem toplam maliyetegrisinin sekline benzemektedir.



-

an:]arr; 4 UTM Qrtalama
e Maliyet

» Uretim

» Uretim O

Ortalama Maliyet: Toplam maliyetin tliretim miktarina bolinmesiyle bulunmaktadir. Uzun donemde
firma yeni fabrika kurma veya kapasitesini arttirma imkanina sahiptir. Uzun donem ortalama maliyet
egrisini kisa donem ortalama maliyet egrileri yardimi ile agciklamak mumkindiir. Sekilde firmanin
kapasitesini dort kez arttirdigr goriilmektedir. Bu artislar1 yansitan kisa donem maliyet egrileri ise
KOM1, KOM2, KOM3, KOM#'tiir. Uzun donem ortalama maliyet egrisi farkl oOlceklere dayanan k
donem ortalama maliyet egrilerine teget olmaktadir (A, B, C, D noktalari). Buna gore kisa da
ortalama maliyet egrilerini kavrayan egri, uzun donem maliyet egrisi olup zarf egrisi

adlandirilmaktadir.



¢ Marjinal Maliyet: Uzun dénem marjinal

maliyet, tUretim miktarindaki degisme

A

karsisinda toplam maliyette meydana gelen Ortalama

degismedir. Uzun donem ortalama maliyet ‘ﬁa':;:iftj"”ﬂ'
egrisinin gosterdigi maliyetlerden yola
cikilarak belirlenmektedir. Uzun donem
ortalama maliyet ile marjinal maliyet
arasindaki iliski, kisa donem ortalama ve

marjinal maliyetler arasindaki iliskinin

benzeridir. Tek fark uzun donemde daha O

genis, daha yayvan olmalaridir.

% Sekilde UMM egrisi artmaya basladiginda
UOM  egrisini minimum  noktasinda

kesmektedir.




4.8.3. Olcek Ekonomileri

¢ Kisa donemde iiretim faktorlerinin bir kismi sabit, bir kism1 degisir durumda oldugundan,
uretimde bu donemde azalan verimler kanunu gecerli olmaktadir. Uzun donemde ise bitiin
faktorler degisir olduklarindan, firma, minimum maliyetle maksimum kan saglayacak tretim
planlamasini yapmak icin gerekli zaman siresine sahiptir. Buna gore maliyet-lUretim

iliskisini 6l¢ek degisiminin sonucu olarak ortaya ¢cikmaktadir.

&

L)

» Bir firmanin tesisleri genisleterek tretim hacmini veya liretim fonksiyonunu degistirmesi,

L)

teknolojik yenilikler getirerek veya dis cevrede meydana gelen maliyet diisurucu
unsurlardan yararlanarak verimliligini arttirmasi; diger bir ifadeyle, liretim maliyetlerinin
dusurilmesi sonucu elde edilen avantajlar olcek ekonomileri dogrultusunda
gerceklesmektedir. Olcek ekonomileri, ‘igsel ekonomiler’ ve ‘dissal ekonomiler’ olarak ikiye

ayrilmaktadir.



4.8.3.1. icsel Ekonomiler

¢ Eger 6lcek ekonomileri firma icinde veya firmanin bulundugu sanayi sektoriinde meydana
gelmisse icsel ekonomiler olarak adlandirilmaktadir. icsel ekonomiler iki acidan
degerlendirilmektedir. Birincisi maliyet dusuriicu etki saglayan avantajlar olup ig¢sel
ekonomiler olarak tamimlanmaktadir. Ikincisi ise maliyet yiikseltici etki saglayan

dezavantajlardir ki bunlar da i¢sel eksi ekonomiler olarakifade edilmektedir.

< Icsel ekonomiler firmalann biiyiimek yani daha c¢ok tiretmek yoluyla emek ve techizati
daha verimli kullanmalarini, pazarlama ve yonetim masraflarini azaltmasini

saglamaktadir.

% Buna gore firmanin iiretim o6lcegi arttikca is bolimi ve uzmanlasma artmakta, ileri

teknolojileri kullanmak mimkiin olmaktadir.



¢ Diger yandan yonetim avantaji ile parasal avantajlar birim basina maliyetlerde diismeye
neden olacagi icin i¢csel ekonomiler uzun donem ortalama maliyet egrisinin azalan

asamasinda olusmaktadir.

>

% Firmanin tretim 6l¢egindeki biiytime kendisine i¢csel ekonomilerin avantajlarim saglarken
bu buytime i¢sel eksi ekonomilerin etkisini de tasimaktadir. Biuylimenin sonucunda olusan
bu durum Parkinson Kanunu olarak da tanimlanmaktadir. Belirli bir biiylime 6lgeginden
sonra firmada sorunlar karmasiklasmakta ve koordinasyon gucligu kendini
gostermektedir. Uzun donemde maliyetlerin ylikselmesine neden olan bu olumsuz
faktorleri asin uzmanlasmanin koti etkileri ve yonetimin etkinligini kaybetmesi olarak

ifade etmek mumkundir.



4.8.3.2. Dissal Ekonomiler

¢ Firmanin 6lcek degisimi sonucu liretim maliyetindeki degisim icsel ekonomilerin etkisi ile
firma ici avantaj ve dezavantajlar1 yansitmaktadir. Ancak bir firmanin uretim maliyeti,
faaliyette bulundugu endiistrinin gelismesi sonucu ortaya ¢ikan avantaj ve dezavantajlara
bagl olarak da degismektedir. Buna gore firma disi fakat endiistri i¢i sagladigl kazang ve
kayiplar dissal ekonomiler olarak tanmimlanmaktadir. I¢csel ekonomiler gibi dissal
ekonomiler de iki acidan degerlendirilmektedir. Endustrinin genel gelismesine bagh
olarak firma maliyetlerinde diisiis saglayan dissal ekonomiler ile bunun sonucunda dissal
ekonomilerin yarattigi kayiplar neticesinde maliyet artislar1 goriilmekte ve dissal-eksi

ekonomiler olarakifade edilmektedir.

¢ Dissal ekonomiler, endiistrinin hem faaliyette bulunan firma sayis1i hem de toplam liretim
hacmi bakimindan gelisip blylmesi sonucunda bu endustride faaliyette bulunan

firmalara tiretim maliyetlerinde diisiis saglayacak bazi avantajlar saglayabilmektedir.




\

¢ Bu avantajlari, ekonomide en son teknolojik gelismeler, yonetim siirecindeki yenilikler, iyi

nitelikli yoneticiler, kalifiye isciler olarak saymak miimkiindir.

< Ornegin; endiistrinin gelisimi neticesinde firmanin ihtiyaci olan Kkalifiye elemanlan
endustriden temin etmesi Onemli avantaj elde etmesini saglamaktadir. Bunun yaninda
endustrinin gelisiminde kamusal kuruluslar ile ortak kullanmima yonelik altyapi (yol, su
elektrik, haberlesme, sosyal konut) tesislerinin varligi firmalar i¢in maliyeti diisuirticti diger

avantajlar1 yansitmaktadir.

/

¢ Ancak endistrinin asir1 derecede genislemesi bazen maliyet yiikseltici etkileri de
beraberinde getirmektedir. Endustrinin bitinuyle genislemesi sonucunda ortaya c¢ikan
dissal-eksi ekonomiler oncelikle altyap1 yatirimlarini yetersiz hale getirmektedir. Ayrica
firma sayisindaki artis endustride kullanilan tretim faktorleri talebinin artmasina neden
olmaktadir. Bu ise faktor fiyatlarimi arttirmakta, dolayisiyla maliyetleri ytlikseltmektedir.

Sonuc olarak, dissal-eksi ekonomiler 6zellikle artan maliyetli endiistrilerde goriilmektedir.



4.9. Piyasa Dengesi

¢ Piyasa, mal ve hizmet karsiliginda para vermek isteyen tiiketiciler ile para karsiliginda
mal ve hizmet sunmak isteyen tureticileri karsi karsiya getiren ve fiyatin olusumunu

saglayan ortamdir.

¢ Piyasa dengesi bir malin piyasa fiyatinin olusumunun analizi olup piyasa fiyatindan ne
kadar malin piyasaya arz edilecegini ve bu fiyattan malin ne kadarinin talep edilecegini

ifade etmektedir.

¢ Bir piyasada denge kosulu, piyasa talebi ile piyasa arzini birbirine esit kilan bir fiyatin
olusmasi halinde saglanmaktadir. Bu durum, arz ve talep egrilerinin bir noktada kesismesi
ile gerceklesmektedir. Ancak arz ve talep egrileri icin ortak bir nokta olusmamis ise piyasa

dengesinden s0z etmek mumkiin olmamaktadir.
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¢ Piyasa dengesi arz ve talep esitligi sonucunda belirlenmektedir. Piyasada iktisadi faaliyette
bulunanlarin davranislar1 zaman zaman farklihik gostermektedir. Bu nedenle, dengenin

varligi, bu dengeye mutlaka ulasilacagi anlamina gelmemektedir.

¢ Denge bozuldugunda ortaya cikan fiyat, denge fiyatindan farkli bir durum géstermektedir.
Bozulan denge durumundan tekrar denge durumuna ulasiliyorsa istikrarlh veya kararlh
denge, yeniden dengeye ulasmak mumkiin olmuyorsa istikrarsiz ve kararsiz denge

durumu olusmaktadir.
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Piyasa Sekilleri

Piyasalar, alic1 ve saticilarin durumlarina bagh olarak veya bazi ortak nitelik ve olgtilere
dayandirilarak cesitli sekillerde gruplandirilmaktadir. Bu olgiileri alict ve satici sayisi,
malin homojenligi ve firmalarin piyasaya giris-cikis serbestligi olarak ug¢ sekilde

gruplandirmak mumkundiir.

Baz1 piyasalarda alic1 ve satici ¢ok sayida olabilmekte ve bunlarin her biri fiyat1 veri
olarak kabullenmektedir. Alic1 ve saticilarin fiyatlar etkileyemedikleri piyasa tlrine
tam rekabet piyasalari adi verilmektedir. Bunun disinda, rekabetin c¢esitli sebeplerle
aksamasi sonucu cesitli eksik rekabet piyasalart ortaya c¢ikmaktadir. Monopol,
monopson, duopol, oligopol ve monopolli rekabet piyasalar1 bu kategoride yer alan

eksik rekabetin oldugu baslica piyasa tiirleri arasinda bulunmaktadir.




5.1. Tam Rekabet Piyasalari

¢ Genel olarak rekabet ifadesi ile iki veya li¢ rakip firmanin piyasada avantaj saglamak icin
aralarinda yaptiklar1 miicadele anlasilmaktadir. Piyasada ne kadar ¢ok sayida firma varsa,
rekabet o ol¢lide artmakta, firmanin satacag1 mallar icin piyasa fiyatin1 etkilemesi mimkiin
olmamaktadir. Buna gore firmalar fiyati kabul edicidir. Bu durum tuketiciler i¢in de gecerli
olmakta, piyasa fiyati tiiketicinin satin alacag1 mal miktarindan etkilenmediginden onlar da

fiyat kabul edicidirler (6rnegin; bugday ve misir piyasalari).

>
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» Tam rekabet piyasalar1 alicilar, saticilar ve faktor sahipleri arasindaki iliskilerde rekabetin
tam oldugu ve piyasalara giris-cikisin engellenmedigi 6zel bir piyasa tirudur. Tam rekabet
piyasasinda fiyat kisisel etkilerden bagimsiz olarak arz ve talep tarafindan belirlenmektedir.
Tam rekabet piyasasinin gerceklesmesi icin piyasalarin belirli sartlar1 tasimas1 veya baz

kosullara sahip olmasi gerekmektedir.



5.1.1. Tam Rekabet Kosullari

*» Sonsuz sayida alia ve satici vardir. Alia veya saticilar tek baslarina piyasada olusan
fiyati etkileyememektedirler. Buna gore iktisadi birimler arasinda rekabetin tam
olabilmesi dogrultusunda bu birimlerin sayilarinin birbirlerinin davranislarina ve
piyasada arz ve talep kosullarina gore olusan fiyata etki edemeyecek kadar ¢ok olmasin
gerektirmektedir. Boylece fiyat veri olarak kabul edilmekte olup firmalar bu fiyattan

piyasaya istedikleri kadar mal getirme ve satma imkanina sahiptirler.

L0

» Firmalarin irettigi mallar homojen yani birbirinin aymdir. Tiketicilerin c¢esitli
firmalarin mallan arasinda tercih yapmasi s6z konusu olamamaktadir ¢unku piyasada
ihtiyaca cevap verecek olan tiim mallarin teknik karakterleri ayni olup aralarinda kalite
veya nitelik yoniinde fark bulunmadigindan fiyatlar1 aynmidir. Bu nedenle satilan mallar

birbirlerinin yerini tam olarak ikame edebilmektedir.



** Tam rekabete piyasalarinda alicilar ve saticilar piyasa hakkinda tam bir bilgiye
sahiptirler. Piyasadaki faaliyetlerin aciklik i¢cinde gergeklesmesi alic1 ve saticilarin
birbirlerinin davranislar ile mal, hizmet ve faktor fiyatlarn hakkinda bilgi sahibi olmalarim
mumkiin kilmaktadir. Boylece herkes mal, hizmet, faktor fiyatlar ile kalite, tiretim diizeyi

ve diger tim piyasa sartlar1 hakkinda tam bir bilgiye sahiptir.

X/

s Alicllar ve satialar c¢ikarlarimm maksimuma c¢ikarmak icin rasyonel (akilci)
davranirlar. Saticillarin amact maksimum kar iken alicilarin amaci maksimum fayda
saglamaktir. Saticilar fiyati veri olarak alip maliyetlerini goz oniinde tutarak optimum
uretim duzeyini belirlemek durumundadir. Alicilar da sinirhi gelirleri ile miimkiin oldugu
kadar ¢ok mal ve hizmet satin alarak faydalarimi arttirmak istemektedir. Boylece hem
alicilar hem de saticilar rasyonel davranir, herkes kendi ¢ikarlar dogrultusunda hareket

etmektedir.



< Piyasaya giris cikis serbesttir. Uretim faktorleri tam bir mobiliteye (hareketlilige)
sahiptir. Her firma istedigi Uretim alaninda faaliyette bulunabilme, malini istedigi
miktarda uretebilme serbestisine sahiptir. Piyasada mevcut firmalar yeni firmalarin
uretim alanina girmelerine engel olamayacaklar1 gibi isteyen firmalar da diledikleri anda
piyasayl terk edebilmektedir. Ayrica gerek emek gerekse diger uretim faktorleri bir
kullanim alanindan digerine serbestgce gecebilmekte, en iyi kullanim alanini tercih
edebilmektedir. Bu noktada, tureticiler bakimindan piyasaya giris-¢ikis serbestligi, gerek
yasal cerceve acisindan gerekse de iktisadi (batik maliyet) acidan serbestlige isaret

etmektedir.




5.1.2. Firma Gelirleri

% Firma geliri, satisa sunulan malin miktarn ile fiyatinin carpimina esittir. Buna gore
firmanin gelirini belirleyebilmesi i¢in 6ncelikle malin fiyatin1 baska bir ifade ile malina
olan talep miktarini bilmesi gerekmektedir. Bir firmanin malina yapilan talep ile piyasa
talebi birbirinden farklidir. Bilindigi lzere piyasa talebi ¢ok sayidaki alicinin diger
kosullar degismemek kaydiyla hangi mallardan ne kadar alacagini1 gosteren fiyatla talep
arasindaki ters oranl iliskiden dolayr negatif egimli bir egri bicimindedir. Oysa tam
rekabet piyasasinda cok sayida alic1 ve satic1 vardir ve hicgbiri fiyati etkileyememektedir.
Bu nedenle firma fiyati veri olarak kabul etmek durumunda oldugundan ve turetebildigi
kadar mal1 satabileceginden karsi karsiya oldugu talep egrisi yatay eksene paralel bir

dogru biciminde olmaktadir
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¢ Sekilde piyasa arz ve talebinin belirledigi fiyat diizeyi P1 olup firma bunu veri olarak kabul
etmek durumundadir. Firma tiretecegi mallarin hepsini bu fiyattan satacagindan talep
egrisi yatay eksene paralel esnekligi sonsuz bir dogru biciminde olmaktadir. Bir firmanin
tek basina fiyati etkilemesi s6z konusu olamayacagindan uretimini bu fiyata gore

belirlemek durumundadir.

¢ Tam rekabet piyasasinda firmanin iic tiir geliri vardir:
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Toplam Gelir: Firmanin sattigt malin toplam satis
hasilati olup, satilan mal miktari ile malin birim fiyatinin

carpimina esittir.

TG=P.Q

Tam rekabet piyasasinda faaliyette bulunan firma fiyati
etkileyemedigi icin fiyatin toplam gelir {zerinde
herhangi bir etkisi yoktur. Toplam gelir ancak
miktarlardaki degisimlerden etkilenmektedir. Firmanin
toplam gelir egrisi, fiyat veri olduguna gore orijinden
cikan bir dogru seklinde olmakta ve satis arttik¢a toplam
gelir duzeyi de ylukselmektedir. Toplam gelirin orijinden
baslamasinin sebebi, lretim sifir iken yani hi¢ satis

yapilmadigi zaman toplam gelirin de sifir olmasindandir.

Toplam
Gelir

TG

» Satis Miktan




\

¢ Ortalama Gelir: Toplam gelirin satilan mal miktarina béliinmesi ile elde edilen ortalama

gelir ayni zamanda fiyata esittir.

0G6=TG/Q =(P.Q)/Q=P

¢ Birim basina diisen gelir miktarini yansitan ortalama gelir, birimin fiyatina esit olduguna
gore ortalama gelir egrisi de fiyatin belirledigi seviyede tam esnek yatay bir dogru olmakta

ve firmaya ait talep dogrusunun aynisi durumuna gelmektedir.

Ortalama 4
Gelir

pt 0G =P:; = MG

0 > Salis Miktan



¢ Marjinal Gelir: Firmanin satisinda bir birimlik bir degismenin toplam gelirde meydana

getirdigi degisme oranidir.

MG=ATG/AQ=A(P.Q)/AQ=P

¢ Fiyat veri olduguna ve firmanin fiyata herhangi bir etkisi olamayacagina gére malinin
hepsini ayni fiyattan satan firmanin talep egrisi, ortalama gelirin yanm1 sira marjinal
gelirin de fiyata esit, tam esnek bir dogru seklinde olmasina neden olmaktadir. Clinki
satilan her bir birim malin fiyati sabit oldugundan ve firmanin sattig1 her ilave birim
maldan esit miktarda gelir elde edileceginden marjinal gelir de her turetim diizeyinde

sabit olmakta; miktar eksenine paralel bir dogru seklinde olusmaktadir.
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1.3. Kisa Donem Firma Dengesi

Bilindigi Uzere kisa donemde firma tliretim kapasitesini degistirecek zamana sahip degildir. Bu
nedenle kisa donemde firmanin tretim faktorleri de sabit oldugundan degisir faktérlerden daha
az veya daha cok kullanarak belirledigi tretim kapasitesi sinirlann dahilinde tretim miktarini
degistirebilecektir. Bu dogrultuda firmanin tretim kararlarinda hedef, kar1 arttirip zarar1 asgari

seviyeye indirmektir.

5.1.3.1. Toplam Maliyet - Toplam Gelir Yaklasimi

Bir firmanin kari, toplam geliri ile toplam maliyeti arasindaki pozitif farktir. Firmanin toplam
geliri toplam maliyetinden biiyiik ise firma kar etmekte; toplam geliri toplam maliyetinden
diusuk ise firma zarar etmektedir. Boylece firma karin en yiksek oldugu noktada denge
gelmektedir. Karin maksimum diizeyi toplam gelir ile toplam maliyet arasindaki farkin e

oldugu uretim duzeyidir



TG

™
Toplam Maliyet 4
Toplam Gelir N (Zarara Gecis)
A
R <

(kara gecis) M

0 / ¥ ® G > Q (Miktar)
—» Kar
Zarar Eqgrisi

AB=R=TG-TM




5.1.3.2. Marjinal Maliyet - Marjinal Gelir Yaklasimi

¢ Tam rekabet piyasalarinda fiyat firmalar i¢cin veri kabul edilir. Dolayisiyla hem ortalama gelir,
hem de marjinal gelir egrileri yatay eksene paraleldir, talep tam esnektir ve fiyat diizeyine
esittir. Bu kosullar altinda firma acisindan en karh tliretim diizeyinin belirlendigi denge

kosulu ise marjinal maliyet marjinal gelir esitligidir.

MM
P (Fiyat) 4
[[=TG-TM
Kar max. : T]’=0 ve []”<0
P=-0G=MG
[1=TG' - TM’ =0
[1=MG-MM =0

MG = MM




5.1.4. Maliyet Farklari ve Firma Dengesi

¢ Tam rekabet sartlarinin bulundugu piyasa yapisinda fiyatin veri olmasina karsin firmalarin
maliyet yapilar1 farkliliklar gostermektedir. Maliyet yapilarinin farkli olmasi firmalarin
karlihk durumlarinin da farkli olmasina neden olmaktadir. Firmalarin bir kismi normal kar

ederken, bir kismi asir1 kar elde etmekte hatta bazen firmalar zarar bile etmektedirler.

I II 11X

P (Fiyat) 'y MM MM MM

A oM oM
CF---= . = E- P E. P=0G=MG

E ODM ODM 7~ OM
----- =18 K = =g == oDM
Lr=——=2 Y

|

|

|

|

|
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I. firma degisir maliyetlerinin tamamini, sabit maliyetlerinin ise bir kismini karsilamaktadir.
Eger tiretimini durdurursa zarar1 daha fazla yani CABD alani1 kadar olacaktir. Bu yuizden firma
Uretimini durdurmayip faaliyetine devam ederek zararin bir kisminm1 kurtarmis olmaktadir.
Onun icin firmanin tretimine bir siire daha devam etmesi lehine olacaktir. Zarar eden bir
firma olmasina karsin talep genislemesinin olacagi veya fiyatlarin yukselecegi beklentisi icinde
ise lretimine devam eder. Bu durumda amag¢ kar etmek olmayip zarart minimize edecek
uretim duzeyini belirlemektir. Eger tersi bir durum tahmin ediliyorsa firma uretimini

durdurur.

II. firmanin toplam geliri toplam maliyetine esit olup normal kar elde etmektedir. Normal kar,
piyasadaki mevcut firmalar o piyasada tutmak icin tatmin edici diizeyde yiiksek oldugu gibi,
diger firmalarin o piyasaya girmesini engelleyecek kadar da diisiik bir kar olarak kabul

edilmektedir.

III. firma piyasa fiyatina gore hem sabit, hem de degisir maliyetlerini karsiladigi gibi pozitif bir
kar diizeyi elde etmektedir. Denge noktasi E3 iken bu denge noktasinda kar1 maksimum kiuan

lretim dizeyi g3’tiir. Buna gore firma KPE3Z kadar kar elde etmektedir.




5.1.5. Uzun Donemde Firma ve Endiustri Dengesi

¢ Uzun donemde tim maliyetler degisir oldugundan firmalar tUretim tesislerinin 6lcegini
degistirebilme imkanina sahiptir. Endustride asir1 kar eden firmalarin olmasi, bu kardan
yararlanmak isteyen yeni firmalarin endiistriye girmelerine neden olurken, zarar eden

firmalarin da endiistriden ¢ikis yapmalari firmalarin karhilik durumlarini etkilemektedir.

4
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» Endustriye giris yapan yeni firmalarin uUretimleri endustri arzimi arttirirken, talebin

D)

degismemesi durumunda fiyatlarin diismesine sebebiyet vermektedir. Bu durum
endustrideki firmalarin karlarini azaltip sifir olana kadar devam etmektedir. Diger taraftan,
zarar eden firmalarin piyasadan c¢ekilmeleri arz miktarim1 azaltirken piyasa fiyatini
yukseltmekte ve endiistrideki tim firmalar normal kdr elde etmektedir. Piyasaya giris-
cikislar, uzun donemde karlarin normal diizeyine inmesine neden olmakta ve olusan uzun
donem endiistri dengesinde pozitif kar ya da zarar s6z konusu olmamaktadir. Bu arada uzun

donem dengesinde malin fiyati ortalama maliyetin minimum diizeyine kadar inmektedir.

Boylece hem firma hem de endustri dengesi saglanmis olmaktadir.



% Sekilde uzun dénem firma ve endiistri dengesi  (Fiyat) P 4 UM

E noktasinda saglanmaktadir. Bu durumda

Jom
firmalar, hem uzun hem de kisa donem KOM

ortalama maliyet egrilerinin en disuk
P O0G=MG=P

noktasina gore uretim faaliyetlerini yuritmek

egilimini tasirlar. Bu egilim dogrultusunda

endistride biitin firmalarin normal kar elde

0 » () (Miktar)
etmesi endistrinin sartlar1 degismedikce yeni 9

firmalar icin cazip olmayacaktir. Boylece uzun
donemde firmalar optimum olgege ve lretim UMM = KMM = UOM = KOM = MG = OG = P
diizeyine sahip olurken, endustride gerektigi
kadar firma sayisina ulasmis olmakta ve

piyasaya giris-cikislar durmus olmaktadir.
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5.2. EKsik Rekabet Piyasalari

¢ Tam rekabet sartlarinin bir veya birkacinin aksamasi durumunda ortaya cikan piyasalara

eksik rekabet piyasalar1 denilmektedir.

> Eksik rekabet piyasalarinda firma sayisi tam rekabet piyasasindaki firma sayisindan az olup

uretilen mallar homojen degildir.

% Eksik rekabet piyasalarinin en genel 6zelligi firmalarin piyasa fiyati tizerinde kismen de olsa
etkili olabilmeleridir. Buna gore ya liretimlerini kisarak trtinlerinin fiyatin1 ylikseltmek ya da
Uretimlerini arttirarak fiyati diisirmek imkanina sahiptirler. Ancak bunu yaparken fiyati
etkileme dereceleri degismektedir. Eksik rekabet piyasalarinda fiyat daima tam rekabet

fiyatinin Uizerinde, uretim miktari da tam rekabet liretim miktarinin altinda kalmaktadir.

¢ Firmalarin asir1 kar hedefleri ve liretim miktarindaki kisitlamalar, sosyal refahin azalmasina

ve tiiketicilerin tatmin diizeyinin dusiuk kalmasinayol agmaktadir.



\

¢ Firma sayisinin yetersizliginden dolayr ortaya eksik rekabet piyasalarinda, firmalar

birbirlerinin davranislarini yakindan izlemekte, kontrol etmekte ve etkileyebilmektedirler.

¢ Eksik rekabet piyasalari cesitli sekillerde goriilmektedir. Bunlar bir saticili piyasa monopol,
iki saticili piyasa diiopol, az saticili piyasa oligopol ve gercek hayatta en cok goriilen cok

saticilimonopolli rekabet piyasalaridir.

5.2.1. Monopol Piyasalar

¢ Monopol tanim olarak cok sayida aliciya karsin tek saticinin bulundugu piyasa tiirtidiir. Daha
genis bir ifade ile ikame edilmeyen bir mal ya da hizmetin bir firma tarafindan tiretildigi
veya satildig1 piyasalardir. Monopol (tekel) durumu tam rekabetin karsiti bir durumu ifade
etmektedir. Tek satic1 olmasi nedeniyle piyasaya hakim durumda olup piyasa fiyati tizerinde
dogrudan kontrole sahiptir. Bu nedenle monopolct firma icin piyasada herhangi bir rekabet

soz konusu degildir.



% Ancak rekabetin s6z konusu olmamasina karsin monopolcii firma hem malin fiyatin
hem de satis miktarini belirleyemez. Bu durumda ya yuksek fiyattan az mal satacak ya
da diisiik fiyattan ¢ok mal satacaktir. O halde monopolci firma arza hakim olmasina
karsin piyasadaki talep miktarini dikkate almak durumundadir. Zaten monopolciiniin

amaci malina ytiiksek fiyat belirlemek degil, maksimum kar1 elde etmektir.

5.2.1.1. Monopoliin Piyasa Sartlari

Piyasada tam anlamiyla bir monopolin ortaya ¢ikmasi ve monopol piyasasinin

olusmasi icin bazi sartlar gerekmektedir. Bunlar:

% Monopoliin en 6nemli sart1 ikamesi az olan yani talep esnekligi diisiik mallar lizerine
kurulmasidir. Tersi durumunda monopolci firmanin karini maksimum kilmak icin fiyati

yukseltmesi malin talebinde azalmalara yol agmaktadir.
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% Monopolcii malinin dayanikli mal niteliginde olmasi piyasadaki etkinligini arttirmaktadir. Cok
dayanikli mallar (altin, elmas gibi) ile ¢cok dayaniksiz mallar (¢icek, ekmek gibi) monopol

kurulmasini giiclestirmektedir.

% Monopolcii firmanin malina karsi talepte bulunan tiiketicilerin ¢ok sayida olmasi énemlidir.

Aksi takdirde tiiketiciler aralarinda anlasarak monopolci firma fiyatini etkileyebilirler.

¢ Piyasadaki mal arzi monopolcii firmanin kontroliinde oldugundan piyasaya giris ve cikislar

yasaklanmaktadir.

¢+ Monopolcii piyasadaki tek iiretici ve satici firma olmasindan dolay1 firma veya endiistri olarak

bir ayirim yapilmamaktadir. Firma arzi ayni zamanda enduistri arz miktarini yansitmaktadir.

5.2.1.2. Monopol Piyasasinin Olusumu

Piyasada monopoliin olusumu cesitli nedenlerden kaynaklanmaktadir. Bunlar dogal, yas

anlasmaly, fiili ve psikolojik monopoller olarak siniflandirilmaktadir.




< Dogal monopoller: Baz1 mal arzlarinin belirli yerde olusu monopolii dogurmaktadir. Ornegin

ozel niteliklere sahip bir maden suyunun bir bolgede olmasi gibi.

“* Yasal monopoller: Kamu yararina yiiksek gelir saglamak veya kamu gorevlerinin daha etkin
yerine getirilebilmesi amaciyla bazi haklarin yasayla tek bir firmaya verilmesi sonucu ortaya

cikan monopol durumudur (PTT, DDY).

s Anlasmali monopoller: Ayn1 mali iireten firmalarin rekabeti ortadan kaldirmak amaciyla

birleserek olusturduklar: kolektif monopollerdir (Karteller, trostler).

¢ Fiili monopoller: Ayni sektorde calisan firmalarindan bir tanesi i¢sel ve dissal ekonomilerden
yararlanarak maliyetleri diistiriip uretim tesis oOlgeklerini buylterek monopol durumuna
gelmektedir. Bu durumda biuytik olgekli firmanin rekabetine dayanamayan diger firmalar

piyasadan ¢ekilmek durumunda kalmaktadir.

¢ Psikolojik monopoller: Bir firmaya ait bir malin iyi taninmasi ve misteri géziinde bu malin
daha farkli ve daha kaliteli sayllmasi sonucu bu malin devamh tercih edilmesi ile olusan

monopol durumudur.




5.2.1.3. Monopolcii Firma Gelirleri

¢ Monopolcii firma bir malin piyasadaki tek tireticisi ve
saticis1 durumundadir. Firma malina yapilan talep,
ayni1 zamanda endustriye yapilan talep oldugundan

firma ve endistri talep egrileri ayni egrilerdir.

s Endustri (piyasa) talep egrisi negatif egimli azalan bir
egri oldugu icin monopolcu firmanin talep egrisi de
tam rekabet piyasasinin tersine azalan bir egime
sahip olmaktadir. Bu nedenle monopolci fiyati
etkileme imkanina sahiptir. Ancak talep egrisi tam
esnek olmayip, negatif egimli oldugundan, fiyatla
miktar arasindaki ters orantili iliski mevcuttur. Bu
cercevede, monopolciiniin fiyat yukseltmesi satis

miktarini azaltmaktadir.

P (Fiyat)
A

D=0G
O » Q

MG (Satis
Miktari)

0G=TG/Q = (P.Q)/Q=
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Monopolciiniin marjinal geliri ise malin satis1 ile
birlikte giderek azalan dogrusal bir seyir
izlemektedir. Satis miktarindaki degismenin, toplam
gelirde meydana getirdigi degismeyi ifade eden
marjinal gelir daima ortalama gelir (talep) egrisinin
altinda seyretmektedir ¢iinkii monopolcti bir birim
daha fazla mal satmak ig¢in fiyati diisirmek
zorundadir. Fiyat1 diistirdiigiinde sadece son birimin
degil, satilan tim birimlerin fiyatim1 disiurmek

zorunda kalmaktadir

Tam rekabette firmalarin piyasa fiyatin1 veri olarak
kabul etmeleri sonucunda toplam gelir artan bir
dogru biciminde idi. Oysa monopolde firma fiyati
veya miktar1 belirleme imkanina sahip oldugundan,
talep egrisi negatif egimli bir seyir izlemektedir
cunkii monopolci fiyat1 yiiksek tuttugunda satis
miktar1 diismekte, fiyati kirdiginda ise satis miktari

artmaktadir.

** Bu nedenle toplam gelir de lineer bir dogru
olmaktan c¢ikmakta, satilan mal miktarinin
artisiyla ytuikselen, belirli satis ‘'miktarinda
maksimuma varan ve bu noktadan itibaren
yiksek fiyattan dolay1 satislarin dismesi

neticesinde azalan bir seyir izlemektedir.

TG=P.Q
Toplam 4
Gelir E=1
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5.2.1.4. Monopol Piyasalarinda Denge Durumu

¢ Rasyonel davranan her firma gibi monopolcii de karini maksimuma c¢ikaracak veya
zararinl minimuma indirecek bir denge diizeyi saglamak amacindadir. Bunun i¢in firma
ya fiyat1 belirleyip buna gore kar1 maksimum kilacak tretim diizeyini saptamakta ya da
Uretim duzeyini belirleyip buna gore karn maksimum kilacak fiyati bulmaktadir.
Monopol piyasalarinda endistriye yeni firma girisi olamayacagindan asir1 kar

durumlarinda bile piyasada kisa ve uzun donem ayirimi ortadan kalkmaktadir.

¢ Monopolcu firma marjinal maliyet ile marjinal gelirinin birbirine esit oldugu uretim
diizeyinde dengeye gelmektedir. Marjinal maliyet ve marjinal gelir egrilerinin kesistigi E

noktasi monopolct firmanin denge duzeyini gostermektedir.

4

L)

% Bu durumda firma P fiyatindan q kadar mal liretmekte veya satmaktadir. Firmanin
toplam kari, toplam satis geliri ile toplam maliyet arasindaki farki yansitan PABC

alanidir.



P (Fiyat) $

MM

cho—__. O™

I
|
‘MG D-OG=P
O a » Q (Miktar)




IKTISAT DERSI

Dr. Ogr. Uyesi Sinem Kutlu Horvath

12. Hafta




5.BOLUM: PIYASA SEKILLERI

5.2.1.Monopol Piyasalari (devam...)
5.2.1.5. Monopol Piyasalarinda Fiyat Farklilastirmasi
5.2.2.Monopson Piyasasi
5.2.3. Cift Yanli Monopol
5.2.4. Ikili (Bilateral) Monopol

5.2.5.Dliopol Piyasalan




5.2.1.5. Monopol Piyasalarinda Fiyat Farklilastirmasi

¢ Monopolcii firmanin ayni mal veya hizmeti farkli alicilara, farkli fiyattan satmasina fiyat
farklilastirmast denilmektedir. Monopol piyasasinda firma uruniinu farkli alicilara farkh
fiyatlardan satarak kdrini ylikseltme imkanina sahiptir. Fiyat farklilastirmasi yoluyla tiiketici
rantinin bir kismini daha ele gecirerek karini arttirmak amacimi tasimaktadir c¢iinki
monopolcl firma ayni maliyetle tirettigi malin bir miktarim farkl fiyatlardan satarak karini

ylikseltme imkanina sahip olmaktadir.
¢ Monopolcii firmanin fiyat farklilastirmasi yapabilmesi icin bazi kosullar gerekmektedir:

* Piyasalarin boliinebilmesi ve bir piyasada satilan malin diger piyasaya satilamamasi

gerekmektedir.

« Bollunen piyasalarda talep esneklikleri farkli olmalidir. Fiyat farklilastirmasinin amaci, talep
esnekliginin distuk (esnekligin yiksek) oldugu piyasalarda daha ytliksek (daha dustik) fiy

uygulayarak monopolci firmanin gelirini arttirmaktir.



Monopolcu firmanin farkli piyasalardaki maliyetlerinde herhangi bir degisme olmamasi

gerekmektedir.

Fiyat farklilasmasi cesitli sekillerde uygulanmaktadir. Bunlardan birincisi monopolci
firmanin tiketicilerin talep yapisim dikkate alarak tiiketici rantinin tamamini elde etmeyi
hedeflemesidir. Bu uygulamada, tiiketicilerin satin alma giicleri ile zevklerine gore farkl fiyat
uygulanmaktadir. Monopolcii firma her tiiketicinin 6deyebilecegi maksimum fiyati baz
alarak malin fiyatim belirlemekte ve tliketicinin elde edecegi rantin kendisine ge¢mesini
saglamaktadir. Ornegin; bir doktorun hastalarinin gelir durumuna gore farkl vizite ticreti
uygulamasi veya futbol maglarinda ayni karsilasmanin farkli yerlerden (ag¢ik, kapali, vip gibi)

farkl fiyatlarla seyredilmesi durumunda fiyat farklilasmasi uygulamasi yapilmaktadir.

Ikincisi piyasaya sunulan aym malin kullanim alanlarina gore farkl fiyatlarda satilmasidir. Bu
tiir uygulamalar genellikle kamusal monopoller tarafindan yapilmaktadir. Ornegin; elektrik,
su ve telefon licretlerinin evlerde ve is yerlerinde farkli tarifelere tabi olmasi. Burada

monopolcti firma tiketici rantinin tamamini degil, belirli bir kismini elde etmektedir.




\

< Uciinciisii ve en fazla uygulananm ise bolgesel fiyat farklilastirmasidir. Bu durumda,
monopolct firma urettigi malin piyasasini iki-li¢ alt piyasaya bolmekte ve bu alt piyasalarda
da mali talep esnekligine gore farkh fiyatlardan satmaktadir. Amag, tiiketicilerin gelir
durumunu ve mala kars1 talep esnekligini dikkate alip, her bir alt-piyasa i¢in tek bir fiyat
belirleyerek karnm arttirmaktir. Ancak bunu uygularken alt-piyasalar arasinda gecis

olmamasi gerekmektedir (Toplu ulasimda tam, indirimli, 6grenci uygulamasi gibi).

5.2.2. Monopson Piyasasi

¢ Cok sayida satic1 firmaya karsilik, alic1 sayisinin tek oldugu piyasa tiiriine monopson piyasasi
denilmektedir. Boyle bir piyasada, fiyat tek alici tarafindan belirlenmekte, satici firmalar ise
bu fiyati kabullenmek durumunda kalmaktadirlar. Bu nedenle, bu piyasa tirune alici
monopolii de denilmektedir. Monopsoncu firma da diger tim firmalar gibi karim
maksimuma c¢ikarma amacindadir ve bu ¢ercevede MM= MG denge (kar max.) kosulunu

saglamaktadir.
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5.2.3. Cift Yanli Monopol

¢ Zincirleme monopol olarak da adlandirilan bu piyasa tiirtinde mal1 satin alan tek alici
(monopson), aynt zamanda o malin tek saticist (monopol firma) konumunda
olabilmektedir. Buna gore bazen cok sayida firma tarafindan tretilen bir mal tek firma
tarafindan satin alinmakta ve yeniden ¢ok sayidaki tiiketiciye satilabilmektedir. Baska

ifadeyle, bu piyasalarda hem alici, hem de satici tek firmadir.

0

s Cift yanli monopol firma, piyasada faaliyette bulunurken monopson piyasasinda en fazla
mal1 en dusiik fiyattan satin almayi, monopol piyasasinda ise en ¢ok mali en ytiksek
fiyattan satmayr hedeflemektedir. Bu nedenle, bu piyasalara monopson-monopol
piyasalar denilmekte olup, monopson firma olarak alis fiyatini, monopolct firma olarak
satis fiyatim belirlemektedir (Ornegin; Cukobirlik, pamugu tek olarak aldigindan tek

alicy, iplik olarak sattigindan tek saticidir.).
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5.2.4. IKili (Bilateral) Monopol

% Tek alic1 ile tek saticinin karsi karsiya geldigi monopol tiiriidiir. Bu piyasada arz yoniinden tek
satici, talep yoniinden de tek alici1 bulunmaktadir. Hem alici, hem de satici karini maksimize
etmeye ve kendilerine uygun olan fiyat-miktar bilesimini karsi tarafa kabul ettirmeye
calismaktadir. Burada genellikle iki taraf aym giice sahip degildir. Boylece alim-satim
islemlerinin sonucu elde edilecek kéar iki firma arasinda karsilikli pazarlhik gulciine, firma
istihbarati ile ilgili saglamliga gore ya esit ya da birine ¢ok, digerine az gidecek sekilde

paylasilmaktadir.

/

s Alis ve satis fiyaty, piyasa mekanizmasi ile birlikte pazarlik giictine de bagh olarak tek fiyattir. Bu
nedenle cift yanli monopolden farkhdir ¢iinkii ¢ift yanli monopolde miktar ayni ancak fiyatta
alis fiyat1 ve satis fiyati olmak tizere iki fiyat diizeyi bulunmaktadir. Oysa ikili monopolde miktar

yine ayni fakat fiyat anlasma sonucunda olusacak tek fiyattir.



5.2.5. Duopol Piyasalari

¢ Cok sayida aliciya karsin yalmizca iki saticinin bulundugu piyasa tiirtidiir. Diiopol piyasasi
alicilar bakimindan tam rekabet piyasasina benzer bir yapidadir. Firmalar ise alacaklari
kararlar agisindan birbirlerine baglidir. Bu nedenle, bir firmanin faaliyeti diger firmanin
kararindan etkilenmektedir. Her iki firmanin amaci da maksimum kar elde etmektir. Buna
ulasmak icin ya aralarninda anlasirlar, ya da birbirlerini dikkate alarak stratejik bir fiyat

politikasiizlerler ve karlarint maksimum diizeye ¢ikarirlar.

¢ Piyasada sadece iki firma oldugunda her ikisi de daha fazla liretim yapmanin piyasa fiyatinm
distirecegini fark edecektir. Bu nedenle, her bir firma, kendisi ve rakibi monopolcu gibi

Uretimini sinirlandirirsa karlarinin daha ytiksek olacagini gérecektir.

% Ancak iki firma bodyle bir konuda fikir birligine varmis olsalar dahi problem
yasayabilmektedir. Firmalardan her biri sozinden donmek ve Kkararlastirilan miktarin

uzerinde Uretim yapmak giidustiine sahiptir.



¢ Diiopolcii firmalar ayni kalitede ve ayni maliyetle mal {lretiyorlar ise aralarinda
uzlasarak tek bir fiyat (monopol fiyat politikasi) belirleyip monopol kar1 elde
edebilmektedirler. Aksi takdirde rekabet etmek durumunda kalarak kar diizeylerini
diisiirebilmektedirler. Ornegin; A firmasi fiyati diisiirdiigiinde, B firmas1 biitiin
musterilerini kaybedecektir. Ayn1 sekilde B firmasi fiyat distrdigiinde, A firmasi
miusterilerini kaybedecektir. Bu sartlar altinda karlar1 normal diizeyde kalacaktir ki bu
arzu etmedikleri bir durumdur. Eger firmalar tecriibeli iseler fiyat indirimlerini yavas

yavas gerceklestirirler.

>

*» A ve B firmasi ayni kalitede mali farklh maliyetle Uretiyorsa diisiik maliyetle tiretim
yapan firma fiyati daha diisiik tutarak rakip firmaya karsi ustiinlik saglamakta ve

monopol firma durumuna gelmektedir.
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5.BOLUM: PIYASA SEKILLERI

5.2.6.0ligopol Piyasalari
5.2.7.Anlasmali Oligopoller - Karteller

5.2.8. Monopolli Rekabet Piyasalari




5.2.6. Oligopol Piyasalan

¢ Belirli bir malin tiretiminin sinirli sayida firma tarafindan yapildigi, buna karsin ¢cok sayida
alicinin bulundugu piyasalardir. Fiillen monopolden ¢ok daha 6nemli, tam rekabete gore

modern piyasa ekonomilerinin belirgin 6zelligini yansitan piyasa turudur.

% Oligopolciiler satis yapmak icin birbirleri ile rekabet eder. Firmalarin her biri ne kadar
lretim yapacaklart kararinin piyasa fiyatin1 etkileyecegini bilmektedir. Her bir firma, bir
dereceye kadar monopolciiye benzer piyasa gliciine sahiptir. Bu nedenle, bu piyasadaki

rekabet miikemmel degildir.

*» Oligopol piyasasinda onemli olan faaliyette bulunan firmalarin bliytik olmasi degil, rakip
firma sayisidir. Oligopollerin ortaya c¢ikmasinda en onemli etken dicege gore artan
getirilerdir. Bu durum, biuyuk firmalara, kiicik firmalara gore maliyet avantaji
saglamaktadir. Bu etkiler ¢ok giiclii ise firmalar monopollesebilir; o kadar gilgli

olmadiklarinda az sayida firmalardan olusan bir piyasaya (oligopol) yol agar.



\/
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Bu piyasada, saticilarin az sayida olmasi nedeniyle firmalar kararlarinda kargsilikii olarak
birbirlerini etkileyebilmektedir. Oligopol piyasasinda bir firmanin tretim ve fiyat
konusunda verecegi herhangi bir karar, piyasadaki diger firmalarin davranis ve karariyla
yakindan ilgili olmaktadir. Bu nedenle, oligopolciiler, monopol ya da tam rekabet
piyasasindaki firma gibi hareket edememektedir. Oligopol piyasasinda denge durumunun

oyun teorisi cercevesinde ele alinmasi bunun bir gostergesidir.

Bu piyasadaki bir firma; fiyatini diistirmek, ytlikseltmek ya da turetim miktarini degistirmek
konusunda karar verirken rakip firmalarin ne sekilde hareket edecegini incelemekte ve
stratejisini ona gore belirlemektedir. Oligopolcii firmalardan biri satis fiyatini
diustrdugiinde, rakipleri de fiyat indirimine gidebilmektedir. Fiyat rekabetinin yani sira,
firmalar mal farklilastirmasi, reklam kampanyasi, taksitli satis kampanyasi1 yoluyla da
rekabet etmektedirler. Bu piyasada az sayida firma oldugundan piyasaya giris-cikislar
sinirlidir (zordur). Yine firmalar arasi rekabet s6z konusu oldugundan reklam yogun bir

bicimde kullanilmaktadir.




¢ Rekabetten zarar gormek istemeyen ve piyasada tekel olusturmak isteyen firmalar
ekonomik ve hukuki bagimsizliklarim1 koruyarak ac¢ik veya gizli anlasma yoluna
gidebilmektedir. Oligopol piyasalarinda tiretilen mallar birbirinin ayn1 ise bu piyasaya
tam oligopol denir. Bu piyasalara benzin, ¢elik ve ¢cimento gibi mallarin tiretimi 6rnek
olarak gosterilebilir. Eger tUretilen mallar farkli ise noksan oligopol durumu s6z konusu
olmaktadir. Otomobil, buzdolabi, firin gibi goruniis, kalite ve isim farkliliklarinin oldugu

mallarin uretildigi piyasalar da noksan oligopole 6rnektir.

5.2.7. Anlasmal1 Oligopoller - Karteller

¢ Oligopol piyasasinin bir 6zelligi de firmalarnn rekabet etmek yerine karlarimi arttirmak
amaciyla ¢esitli anlasmalar yapmasidir. Bu nedenle firmalar acik veya gizli anlasmalar

yaparak veya birleserek pazar paylarinin arttirmaya calismaktadir.



*» Ayni endiistrideki az sayidaki firma, aralarinda rekabeti 6nlemek ve piyasada monopol
olusturmak amaciyla hukuki ve ekonomik bagimsizliklarin1 koruyarak bir birlik
olusturmaktadir. Buna Kkartel denilmektedir. Boylece rekabet onlenmekte ve fiyatlar

yukseltilerek maksimum kar elde edilmektedir.

o0

» Kartel olusturabilmek icin bazi1 kosullarin bulunmasi gerekmektedir. Bunlar; kartele az
sayida sirketin katilmasi, malin yakin ikamesinin olmamasi, aynmi mallar igin
maliyetlerin farkli olmamasidir. Bu birlige katilan oligopolct firmalar ortak bir fiyat ve
uretim politikasini kabul etmektedir. Bu dogrultuda kartel anlasmalan tl¢ sekilde
gerceklesmektedir. Bunlan da fiyat karteli, miktar karteli ve bolge karteli olarak ifade

etmek mumkundiir.
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2.8. Monopolli Rekabet Piyasalari

Monopollu rekabet piyasalari, hem tam rekabet, hem de monopol piyasalarinin 6zelliklerini
yansitan ve piyasada farklilastirilmis mal ve hizmetlerin sunuldugu, ¢ok sayida saticinin
bulundugu piyasalardir. Monopolli rekabet piyasalar1 gercek yasamda en cok goriilen piyasa

tirudur. Buna karsin, monopollii rekabeti belirleyen bir¢ok kosul bulunmaktadir.

Bunlardan bir tanesi mal farklilastirmasidir. Monopollii rekabet piyasasindaki firmanin tretip
satisa sundugu mal, diger firmalarin liretip satisa sundugu mallardan farkli olmaktadir. Baska
bir ifade ile, piyasada alisverise konu olan mallar homojen degil, heterojen 6zellik tasimaktadir.
Firmalarin tirettikleri mallar ayni ihtiyaca cevap verebilen ve birbiri ile ikame edilebilen mallar
olmasina karsin, birbirinin aynis1 degildir ¢iinkii firmalar piyasaya sunduklari mallan diger
mallardan farkliymis gibi sunmakta, bu da firmalarin her birine ayri ayri monopol gici
kazandirmaktadir. Bunu gerceklestirmek icin firmalar mallarinda kalite farkini belirten
ozellikler, degisik ambalajlar, degisik isimler kullanmakta ve buna yonelik olarak yogun reklam
faaliyetlerine girismektedir. Boylece tiketicilerin goziinde malin benzerlerinden farkli oldugu

imaj1 yaratilmis olmaktadir.




% Monopollii rekabet piyasanin diger bir niteligi de firma sayisinin ¢ok olmasidir. Cok
sayida ve birbirine yakin mallar ureten firmalar, kendi fiyat ve tretim kararlarini alirken
rakiplerinin goOsterecegi olas1 tepkiyi ihmal edebilmektedir. Bu yonu ile monopollu
rekabet piyasasi tam rekabet piyasasina benzemektedir. Ayrica her firmanin kendine
o0zgu bir tuketici Kkitlesi bulundugundan analizler genellikle tek firma diizeyinde

yapilmaktadir.

¢ Bu piyasalarin diger bir kosulu da piyasaya giris-¢cikis serbestliginin bulunmasidir.
Bunun en 6nemli nedeni alisverise konu olan mal Uretiminin buylik miktarda sermaye
gerektirmemesidir. Malin farkli olmasi da yeni firmalar i¢cin cesaret kaynagr olmaktadir.
Bu piyasa kosullarinda alinip satilan mallara deterjan, sabun, yaglar, biskuvi, ¢ikolata, ve

cesitli mesrubatlar 6rnek olarak verilebilir.

¢ Tim bu acgiklamalar dogrultusunda monopolli rekabetteki firmalarin rekabeti fiyat-disi

rekabet olarak nitelendirilmektedir.



5.2.8.1. Kisa Donem Firma Dengesi

\/
0‘0

*

o0

*

0

D)

Monopollii rekabet piyasasinda yer alan firmalar kendilerine o6zgu bir alic1 Kitlesi
bulundugundan monopolcii gibi davranmaktadir. Uretim diizeyi, marjinal maliyetin
marjinal gelirine esit oldugu noktada belirlenmekte ve tirettigi mali mimkiin olan en

yuksek fiyattan satmaya yonelmektedir.

Buna Kkarsin monopol ile monopolli rekabet piyasalar1 arasinda onemli farklar
bulunmaktadir. Birinci fark; monopolli rekabet piyasasindaki firmanin karsilastig: talep
daha esnek bir taleptir. Bunun nedeni de mallarin ikame derecesinin yuksek olmasidir.
Bu yuzden firmalar mallarimm farkhymis gibi gostererek esnekligi diisiirmeye
calismaktadirlar. Ikinci fark; bu piyasadaki firmalar mal farklilastirmasin tiiketicilere
kabul ettirmek icin monopolciiden daha fazla tanitma (reklam) masraflarina katlanmak

zorunda kalmaktadir. Bu da firma maliyetlerinin yiikselmesine neden olmaktadir.

Monopollii rekabet piyasasinda faaliyette bulunan bir firmanin kisa donem dengesi,

monopoliin denge durumunun benzeridir.
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5.2.8.2. Uzun Donem Firma Dengesi

¢ Monopollii rekabet piyasasinda faaliyet gosteren firma kisa donemde monopole
benzemekte ve asir1 kar elde etmektedir. Kisa donemdeki asir1 kar, bu piyasaya yeni
firmalarin girmesine neden olmaktadir. Bu durumda, mevcut firma musterilerinin bir
kismi yeni firmalara kaymaktadir. Yeni firmalarin piyasaya girisi mevcut firmalarin
mallarina olan talebi, dolayisiyla elde ettikleri asinn karlan azaltmaktadir. Bu durum,
piyasada asir1 kar elde eden firmalar acisindan karlar azalip tiim firmalar normal kar
elde edene kadar devam etmektedir. Normal kar diizeylerinde hem firmalar, hem de

piyasa dengeye gelmis olmaktadir.

¢ Bu cercevede, monopollii rekabet piyasasindaki firmanin kisa donem dengesi monopolcii
dengesi ile, uzun donem dengesi ise tam rekabet piyasasindaki firma dengesi ile

benzerlik gostermektedir.
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