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MIKRO iKTiSAT

1. HAFTA DERSi:

iktisat Biliminin Tanimlanmasi: Farkli disiindrler, farkli dénemlerde iktisat kavramini tanimlamaya
calismiglardir. Bu tanimlamalarin bir kismi “refah” kavrami (izerinden bir kismi “Uretici glclerin
arasindaki geligki” Gzerinden yapilmistir. Bu tanimlar bir kenara birakilacak olursa iktisadin en genis

kabul géren ve bilinen tanimi asagidaki gibi yapilabilir:

“Iktisat, sinirsiz insan ihtiyaclarinin kit kaynaklar vasitasiyla nasil giderilecegini inceleyen bilim dalidir”

Mikro iktisat: iktisat biliminin bir tek karar biriminin davranislari ile ilgilenen alt dalina mikro iktisat
denir. Mikro iktisat tiiketim cephesinde “hanehalki” olarak adlandirilan ve tlketim kararlari ortak olan,
ayni ¢ati altinda yasayan insanlar toplulugudur. Hanehalkinin en temel 6rneklerinden birisi ¢ekirdek

aile olarak distintlebilir.

Mikro iktisadin Gretim cephesinde ilgilendigi karar birimi, “firma” olarak adlandirilan treticidir.

Makro iktisat: iktisat biliminin ekonominin genelini ilgilendiren ¢ikti ve biiyiime orany, issizlik, enflasyon

gibi konularla ilgilenen alt dalina “makro iktisat” denir.

Makro iktisatin Temel ilgi Alanlar::

Makro iktisat, bir disiplin olarak asagidaki konular izerinde durur:

1. Cikti diizeyi ve biylime

2. lssizlik
3. Enflasyon
4. Disacik

5. Bitge acigl

6. Gelir dagilimi adaleti



Cikti duzeyi, bir Glkede belli bir donemde liretilen mal ve hizmet diizeyini ifade eder. Baska bir ifade ile
reel hasila anlamina gelir. Bir ilkenin ¢ikti diizeyinin artmasi demek, o dlkenin gelirinin artmasi
demektir. Bu gelir artisi, paylasimda adaletsizlik olsa dahi tek tek bireylerin gelirinin artmasi anlamina
geldigi icin ekonomideki herkesi ilgilendirir. Ote yandan ¢ikti diizeyinin artmasi olarak
adlandirabilecegimiz blyiime ile birlikte, ilave Uretim artigini saglamak i¢in istihdami artirmak da

gerekebilir. Bu durumda da dlkenin istihdam diizeyi ylikselmis olur.

issizlik, kabaca isgiiciine dahil olan bir kimsenin, aradigl halde is bulamamasi durumu olarak da
dustnilebilir. Bir toplumda issizlikle beraber, bazi sosyo-ekonomik sorunlar ortaya gikar. issizligin en
temel etkilerinden birisi yoksullugu beraberinde getirmesi ve gelir dagilimi adaletini bozmasidir.
Yoksullukla beraber toplumsal anlamda marjinallesme de daha kolay hale gelir. Su¢ oranlarinin
yiikselmesi gibi problemler bas gésterebilir. Ote yandan bazi durumlarda hiikiimetler issizleri finanse
etmek i¢in bazi tedbirler almak durumunda kalirlar. Bu tedbirlerin basinda issiz kimselere gelir destegi
verilmesi gelmektedir. Bu destekler, kamu biitgesinden karsilandig ve bu biitceye de katki vergi
Uzerinden saglandigl igin toplumsal olarak, vergi miikellefleri ile olmayanlar arasinda bir gerilim ortaya

¢ikabilir.

Dis acik kabaca bir Glkenin ihracati ve ithalati arasindaki fark olarak ifade edilebilir. Bir Glkenin dis acik
vermesinin temel nedenlerinden birisi, tlketicilerin ithal mallara olan ihtiyaglarinin siddeti
gosterilebilir. 6te yandan enerji kaynaklarinin kisith olmasi, ulusal iretimin yabanci girdiye dayanmasi
gibi nedenler de belirleyici olabilir. Dis agiklari kapatmanin temel yollari, bireysel tasarrufu arttirmaya
yonelik uygulamalar, ithal kisitlamalari, kamu harcamalarinin azaltilmasidir. Biitiin bu tedbirler de

toplumdaki bittin bireylerin refah dizeylerini azaltici etki yapar.

ihtiyag: Karsilandiginda haz ve mutluluk, karsilanmadiginda aci ve elem veren biitiin duygular ihtiyag

olarak tanimlanabilir.



Tiiketim: insan ihtiyaclarinin mal ve hizmetler vasitasiyla dogrudan dogruya giderilmesine tiiketim

denir.

Mal: insan ihtiyaclarini gideren nesnelere mal denir.

Hizmet: insan ihtiyaclarini gideren ve mal olmaktan cok birisinin bir isi gérmesi biciminde ortaya cikan

davranislara hizmet denir.

Uretim: Fayda yaratma siirecine iiretim denir.

Fayda: Mal ve hizmetlerin insan ihtiyaglarini giderme niteligine fayda denir.

Fayda Yaratma Yollan :

1. Mekan Faydasi: Bir malin bol oldugu bir yerden kit oldugu bir yere gotirilmesi ile yaratilan
faydadir.

2. Zaman Faydasi: Bir malin bol oldugu zaman diliminde saklanip kit oldugu zaman diliminde
piyasaya verilmesi ile yaratilan faydadir.

3. Sekil Faydasi: Bir malin seklini degistirmek suretiyle yaratilan faydadir.

Mallari bazi kriterlere gore tasnifi:

a. Bedel kriteri: Bir mal icin bedel 6deniyorsa o mal iktisadi maldir. Bugu hayatimizdaki mallarin
nerdeyse hepsi iktisadi maldir. Eger bir mal igin bedel 6denmiyorsa o mal serbest maldir.
Ornegin icimize cektigimiz hava icin herhangi bir 6deme yapmayiz. Herhangi bir fiyati yoktur.
Bir malin serbest mal clmasinin temel nedeni, arzinin talebinden ¢ok daha yiiksek olmasidir.

b. Kullanim Kriteri: Mallar kimin tarafindan kullanildiklarina gére tiketim mali ya da liretim mal
olarak siniflandirilabilirler.

Tuketim mallari, dogrudan dogruya tiiketicilerin ihtiyacglarini gidermek icin kullanilan mallardir.
Bunlarda dayanikh tiketim mali ve dayaniksiz tiketim mali olarak ikiye ayrilir. Dayanikli
tiketim mali, tiketici tarafindan birden fazla kere kullanilabilen, tiiketildikge tilkenmeyen,

yenilenmesi gerekmeyen mallardir. Ornegin buzdolabi, tv.



Dayaniksiz tiketim mallan tiketildikce yok olan tiketim mallaridir. Her tiketilmek
istendiklerinde yenilenmeleri gerekir. Ornegin ayni hamburgeri bes defa yiyemeyiz. Her

hamburger yemek istedigimizde yeni bir tane almamiz gerekir.

Uretim mallari, Gireticiler tarafindan kullanilan mallara denilir. Bu mallar tiiketici ihtiyaglarini
dolayh olarak giderirler. kendi aralarinda ikiye aynlirlar: yatinm mallari ve ara mallar.

Yatirim mallari, iiretim siirecinde baska bir mala déniismeyen, yok olmayan mallardir. Ornegin
bir terzi ayni dikis makinesi ile birden fazla kere dikis dikebilir.

Ara maliise Uiretim siirecinde basak bir mala déntisen mallariifade eder. Bu mallar her {iretime
katildiklarinda yok olurlar. ilave Gretim icin yenilenmeleri gerekir. Ornegin terzi yani bir metre
kumasla on tane gomlek dikemez. Her ilave gémlegi dikmek icin yeni bir metre kumasa ihtiyaci

vardir.

Uretim Faktorleri: Hangi mal veya hizmet Uretilirse retilsin, tiretim siirecinde kullanilmasi gereken 4

temel faktor vardir. Bunlar asagidaki gibi siralanabilir:

a. Emek: Uretim siirecine katilan insan giiciine emek denir.

b. Sermaye: Uretim siirecinde kullanilan ve diger Gretim faktérlerinin verimliligini arttiran
araglara, mallara sermaye denir.

c. Toprak: (Doga) Uretimin mekansal boyutuna toprak denir.

d. Girisimci: Diger uretim faktorlerini bir araya getirerek (retim siirecini baslatan ve Uretim

getirdigi risklere katlanan 6zel ya da tiizel kisiye girisimci denir.

Uretim Olanaklari egrisi:

Bir Ulkenin sahip oldugu uretim faktérleri ve lretim teknolojisi veri iken Uretilebilecek maksimum mal

miktari bilesimlerinin geometrik yerine tretim olanaklari egrisi denir.



Uretim olanaklari egrisinin sekli firsat maliyetine baglidir

Firsat maliyeti. Bir mal Giretmek icin diger malin Gretiminden vazgecilmesi gereken miktara firsat

maliyeti denir.

Etkinlik: herhangi bir unsurun verimlilik ya da basari derecesi onun etkinliginin bgir gostergesidir.

Ekonomik bir sistemin g tiir etkinliginden bahsedilebilir:

a. Dagihmda Etkinlik: Bir ekonomik sistem iginde retilen mallar tiketicilerin satin almak
istedikleri ve satin alabilecekleri mallar ise ekonomi dagilimda etkindir.

b. Bolustimde Etkinlik: Bir ekonomide Uretilen mallar, tretime katilan iretim faktorleri arasinda
en adil sekilde dagitiliyorsa ekonomi bolistiimde etkindir.

c. Uretimde Etkinlik: Bir ekonomide iiretile biitiin mallar en ucuz maliyetle iiretiliyorsa ekonomi

tretimde etkindir.



MIKRO IKTISAT
2.HAFTA

Talep:Talep, satin alma glcuyle destelenen istektir. Talep egrisi Negatif egimlidir. Talep
edilen miktar ile fiyat arasindaki ters yonli iligkiyi gbstermektedir. Yani Fiyati artinca/azalinca,
talep edilen miktarin azalmasi/artmasidir. Piyasa talebi bireysel talebin yatay toplamindan

olusur.
Talebi Etkileyen Unsurlar;

e Malin fiyati (Sadece miktar etkiler, digerleri ise talebi etkiler ve paralel kaymasina neden
olur.): Bir mahn fiyati arttigi zaman o mala olan talebin miktarinin azalmasina; fiyati distigu
zaman ise mala olan talebin miktarinin artmasina talep kanunu denilir. Talep kanuna uyan
mallara normal mallar; uymayan mallara ise Irlandali disiniir Giffen’e atfen Giffen mallari

denilir.

e Parasal gelir: Bir malin talebi ile tiuketicinin geliri arasindaki iliskiye gore mallar ikiye ayrilir.
eder gelir ile talep ayni yonde hareket ediyorsa mal Gistin maldir. EGer gelir ile talep ters yonlu
hareket ediyorsa mal, diigsiik maldir. Baska bir ifade ile, bir tiiketicinin geliri arttiginda bir mala
olan talebi artiyor, geliri azaldiginda mala olan talebi azaliyorsa mal Ustin maldir. Gelir

arttiginda bir malin talebi azahyor; gelir azaldiginda talebi artiyorsa mal disuk maldir.
e Diger Mallarin Fiyati:

Eger iki mal su ya da bu sekilde bir birinin yerine kullanilabiliyorsa bu mallara ikame mallar
denilir. Ornegin ayran ile kefir; cay ile kahve. lkame malin fiyati ile diger malin talebi arasinda
ayni yonlii bir iliski vardir. ikame malin fiyati artarsa, diger malin talebi artar. kame malin fiyati

azalirsa diger malin talebi azalir.

Eger iki maldan birisinden fayda elde etmek ya da o malin mevcut faydasini arttirmak bagka
bir mal ile birlikte kullaniimasini gerektiriyorsa bu mallara tamamlayici mallar denir. Ornegin,

benzin ve otomobil, cay ve seker, kahve ve siit tozu gibi.



Tamamlayici malin fiyati ile diger malin talebi arasinda ters yonlu iliski vardir. Tamamlayici
malin fiyati artarsa diger malin talebi azalir. Tamamlayici malin fiyati diiserse diger malin talebi

artar.

e Zevk ve Tercihler: Tuketicini n zevk ve tercihleri bir malin lehine gelisirse o malin talebi artar.

Eger bir malin aleyhine gelisirse o malin talebi azalir

 Bekleyisler: Bir tliketici icin iki tir bekleyis vardir. Bunlar fiyat beklentisi ve gelir beklentisidir.
Eger tuketici bir normal malin fiyatinin artacagini bekliyorsa simdiki talebini arttirir. Boylelikle
mal pahalilasmadan daha fazla satin alma sansina sahip olur. Eder tuketici malin fiyatinin
diusecegini bekliyorsa bu durumda mevcut durumda talebini azaltir ki mal ucuzlayinca daha

fazla satin alabilsin.

Eger tuketici gelirinin artacagini bekliyorsa bir Usttin mala olan talebini mevcut donemde artirir.
Eger gelirin ilerleyen donemde azalacagini bekliyorsa, bir Gistiin mala olan talebini mevcut

ddénemde azaltir.

e Niifus : Bir Ulkede nufusun artmasi, mallara olan talebi arttirir,

Talep fonksiyonu Qd= f(PxM, Ps, Pc, T, Me, N) formuline esittir. Fakat Fiyat disindaki

degiskenler sabit tutulmustur. Yani Q= f(Pd) dir.

Arz: Degisik fiyat duzeylerinde Uretilen,uretip satmaya hazir olduklari mal miktarini ifade eder.
Bireysel Arz Fonksiyonu: Bir firmanin arzi ile bu arz miktarini etkileyen tim degiskenler

arasindaki iliskiye arz fonksiyonu denir.

Arzin Belirleyicileri:

Girdi Fiyatlarinin degismesi: Bir girisimci icin temelde iki girdi vardir(toprak miktarinin ya da iretimin
mekansal boyutunun veri oldugu varsayimi altinda). Bunlar emek ve sermayedir. Eger bu girdilere
yapilan 6deme artarsa, yani ticret ve/veya faiz artarsa diger kosullar sabit olmak tizere Gretimden

Ureticinin elde edecegi kazang azalir. O da bu durumda lretimini azaltma yoluna gider.



e Vergi: Vergi, Ureticiler Gzerinde bir yuktur. Bir mala uygulanan verginin artmasi, diger kosullar

sabitken Ureticinin kazancini azaltir. Bu yiizden lreticiler vergi artikca Gretimlerini azaltirlar.

e Siibvansiyon: Siibvansiyon, devletin iireticilere yaptig1 6deme olarak tanimlanabilir. Ornegin, devlet
gémlek Ureticilerine Urettikleri her gémlek basina ilave iki lira vermeyi taahhiit edebilir. Bu durumda
diger kosullar sabitken, Ureticinin her ilave gémlek igin iki lira ek kazanci olacagindan dretici Gretimi

artinir.

e Teknolojinin degismesi: Bir malin daha az emek, daha az sermaye ya da her ikisinden de daha az
kullanilarak tretilmesini olanakh kilan gelismelere teknolojik gelisme denir. Teknolojik gelisme bu
anlamiyla mali daha diisiik maliyetle tiretmeyi olanakli kilar. Uretici de teknolojik ilerlemeyle beraber

Uretimini artirir.

e Beklentiler: Ureticiler fiyatin artacagini bekliyorlar ise mevcut durumda kaynaklarini daha az kullanip
daha az mal lretmeyi ve fiyatin ylikseldigi donemde ise daha fazla lretim yaparak daha fazla kazang

saglamayi tercih ederler.

e Hava Kosullari: Bir ekonomide 0Ozellikle geleneksel yontemler ile yapilan tarim icin hava kosullari

belirleyicidir. Ornegin kurak gecen yillarda kacinilmaz olarak tarim triinlerinin verimi diisiik olacaktir.

e Diger Mal fiyatlarinin Degismesi : Bir Ureticinin birden fazla mal iretme segenegi varsa, diger malin
fiyati artiginda tretim kaynaklarini o malin Gretimine kaydirir. Dolayisiyla mevcut malin miktari azalir.
Ornegin bugdayin fiyatinin cok artmasi, reticinin arpa Uretimini azaltip, arpa iretimini artirmasina yol

acar.

e Firma sayisinin artmasi

Piyasa Dengesi Talep edilen miktarin arz edilen miktara esit olmasina piyasa dengesi denir.

Piyasa denge fiyatinin Ustiinde arz fazlasi olur. Denge fiyatinin altinda talep fazlasi olur.



Walrasgil Fiyat intibaki: Dengesizlik fiyat ile oynanarak diizeltilir. Piyasa denge fiyatin
ustindeyse arz fazlasi, altindaysa talep fazlasi olusur. Arz fazlasi olusursa mal gorece
bollastidi icin fiyati diser ve denge saglanir. Talep fazlasi olustuysa mala piyasada halen

yuksek ragbet var demektir, piyasa fiyati ylkselir ve piyasa dengeye gelir.

Marshallgil Miktar intibaki e Uretim denge miktarinin (istiindeyse arz fiyati fazlasi, denge
miktarinin altindaysa talep fiyati fazlasi olusur.  Uretim; denge miktarinin altindayken arz artisi
talep fiyati fazlasini azaltacak, tstiindeyken arz azalisi arz fiyati fazlasini azaltacaktir. o islem
miktari, denge islem miktarindan blylkse arz fiyati fazlasi, kiiglikse talep fiyati fazlasi ortaya

cikar ve miktarin talep fiyati ya da arz fiyati fazlasina intibakiyla piyasa dengesi saglanir.



MKIRO IKTISAT
3. Hafta

Esneklik: Bir bagimszi degisken ylzde bir degistiginde bagimli degiskenin ylzde kag

degiseceqini gosteren degere esnekilk denir.

Talebin Fiyat Esnekligi (Talep Esnekligi): Fiyattaki %1’lik degisime talep miktarinin ylizde

kag tepki verecegini 6lgmektedir.

Ed=Talep Edilen Mik. Yilzde Degisim/Fiyattaki Ylizde Degisim=%AQ/%AP= AQ/AP .

P/IQ=Q2-Q1/Q1 .P1/P2- P1

Talep Esnekligi daima negatiftir.

Ed> 1 = Esnek taleptir. (%AQ>%AP)

Ed< 1 = Inelastik taleptir. ( %0AP> %AQ)
Ed= 1 = Birim Esnek Taleptir. (%AQ=%AP)
Ed=0 = Sifir Esnek Taleptir. (Tam inelastik)

Ed= « = Sonsuz Esnek Talep- Tam Esnek Talep Not: E§im esneklik ters orantilidir.

Talep Esnekligini Etkileyen Faktorler :

1. Malin Tiketici Butgesindeki Yeri: Bltgedeki yeri kiigik ise talep esnekligi kiigtktlr. (Tersi

de gegerlidir.)
2. Malin lkame Edilebilme Derecesi: Ikame kolaysa esneklik blyiktiir.

3. Fiyat degismelerinin Gegici ya da Kalici Olmasi: Fiyat gegici oldugunda esneklik fazladir.

Fiyat kalici oldugunda ise esneklik katidir.



4. tatmin Ettigi Intiyacin Niteligi: Zorunlu mallar inelastiktir.

5. Kisa ve Uzun Dénem: Kisa dénem inelastik, uzun dénem de ise esneklik fazladir.

Arz Esnekligi: malin piyasa fiyati ylizde bir degistiginde arz edilen miktarin ylzde kag

degiseceqini gosteren degere arz esnekligi denir.

Oriimcek Agi Teoremi ve Bolluk Paradoksu (King Kanunu) :

Tarimsal uretim gerceklestiren firmalarin Gretim kararlarini bir 6nceki dénemin piyasa
fiyatlarina gore belirlemesiyle piyasada fiyatin dalgalanacagini éngéren teoridir. 3 durum sz
konusudur. Donemler arasinda fiyatin nasil dalgalanacagi arz ve talep edrilerinin esnekligine

baghdir.

Buna gore;

» Arz ve talep esneklikleri esitse piyasada fiyat surekli dalgalanacaktir. e

Talep egrisi arz'a gore daha esnekse piyasada fiyat dengeye dogru dalgalanacaktir.

e Arz egrisi talebe gore daha esnekse piyasada fiyat uzaklasacak sekilde dalgalanacaktir

Bolluk Paradoksu (King Kanunu:

Kisaca bol urlin distk gelir ya da aza uriin yiksek gelir seklinde ifade edilen king kanununa
gére tarimsal Urunleri, arz ve talep esneklikleri ¢ok disuktir. Buna gore piyasada arzin
aritmetik dizi seklinde degistigi durumda piyasa fiyatinin geometrik dizi seklinde degisecegi

kabul edilir.



Eger bir malin talep esnekligi disuk ise o malin fiyati artiginda tiketicilerin talebinde meydana
gelecek azalma gorece dusik olur. Bunun sonucunda tlketicilerin o mala yaptigi harcama

artar. bu da o mali Ureten dreticilerin hasilatinin artmasi anlamina gelir.

Ote yandan malin talep esnekligi diisiik iken eger malin fiyati diiserse bu seferde tiiketicilerin
talebindeki artis gorece kiglk olur. Bu da tuketicilerin yaptigi toplam harcamanin azalmasina

yol agar. Bunun sonucunda ureticilerin hasilati azalir.

Ornegin tarim Griinlerinin talep esnekligi diistiktir. Bundan 6tiirii Griiniin bol oldugu senelerde

fiyat diistsleri sonucunda tuketicilerin harcamasi dolayisiyla ureticilerin hasilatlari azalir.



4. HAFTA

Uretim Teorisi Bir birim ¢ikti elde edilmesine imkan saglayan her girdi bilesimine Uretim
yontemi denir. Uretim ydontemlerinin timiine tretim teknolojisi denirken; en az girdi ile
bir birim ¢iktinin elde edildigi Gretim yontemine teknolojik olarak etkin Uretim yontemi
denir. Uretim Fonksiyonu: Belirli bir ddnemde tiretimde kullanilan girdiler ile elde edilen
ikt arasindaki iliskiyi gosteren fonksiyona Uretim fonksiyonu denir. Q=f(L,K) Uretim
Doénemleri 1. Pazar- Piyasa donemi tum girdiler sabittir. Es=0 2. Kisa donem uretim
(Verimlilik analizi): dretimde kullanilan girdilerden sadece is gucunun degisebildigi
dénemdir. Es1 Kisa Dénem Uretim- Verimlilik Analizi Tanim: Degisken girdi = isgticii,
Sabit girdi =Sermaye 1. Toplam fiziki Uriin: (TPP, TP): Degisken girdi miktarina bagli

olarak elde edilen toplam ¢iktig: ifade eder.

2. Ortalama Fiziki Urlin: (APP,AP): Degisken girdi basina elde edilen ortalama giktiy!

ifade eder. APP= TPP/L

3. Marjinal Fiziki Uriin: Degisken girdi miktarini bir birim arttiriimasiyla toplam ciktida
meydana gelen degisimi ifade eder. Marjinal fiziki tUrin ayni zamanda her isginin

urettigi mal miktarini ifade eder. MPP=ATPP/AL=dTPP/dL.

Azalan Verimler Yasasi: Diger sartlar sabitken kisa donemde degisken girdi miktari
arttinldikga, marjinal verimliligin dnce artacagini daha sonra azalacagini ifade eden
yasadir. » 1. Bolge (Artan Verim Safhasi): MP>0, AP>0 ve Pozitiftir. MP Once artar,

sonra azalir. e 2. Bolge (Azalan Verimler Safhasi): AP, MP azalir. (AP]).



APmax—AP=MP ve MP< AP, Girdi 1 Uretim daha aza artar. « 3 Bolge (Mutlak Azalan

Verim Safhasi): Uretim etkin olmadi§i anlamsiz bélgedir. AP>0, MP<0

Uzun Dénem Uretim (Es-urtn Analizi) Tum faktorlerin degisebildigi donemi ifade eder.
Min. maliyetle en ylksek ¢iktiy! Uretip, kar maximizasyonu amacina yonelen firmanin
bu kosulu sagladigi denge noktasina “Optimal Faktor” bilesimi denir. Uzun Dénem
Uretim Varsayimlari e Ureticinin bitcesi veridir. e Girdi fiyatlar veridir. ¢ Uretici
bitgesinin tamamini iki girdiye harcar. e Uretim fonksiyonu veridir ve Uretici rasyonel
davranmaktadir. Es Urlin Analizi Farkl girdi bilesimleriyle Ureticiye ayni ¢ikti diizeyini

saglayan noktalarin geometrik yerine es urtn egrisi denir.

Es Urun egrisi Uzerinde is gucu kullanimi arttinldikga is guctinin marjinal verimliliginde
meydana gelen azalis sermaye kullanimini azaltmasiyla yani sermayenin marjinal
verimliliginin artmasiyla telafi edilir ve egri Gzerinde Uretim miktari degismez. Bu kosul
yukaridaki gibi ifade edilir. Es Urln egrisi analizinde iki girdi iginde azalan marjinal
verimlilik prensibi gegerlidir. Es trin Egrilerinin Ozellikleri e Es Urlin egrisi izerindeki
her noktada c¢ikti dizeyi aynidir. e Orijinden uzaklastikga es Urln egrisi daha yluksek
cikti duzeyini ifade eder. e Es urun egrileri birbirlerini ve eksenleri kesmezler. e Es uriin
egrileri negatif egimlidir. ¢ Es Urln egdrileri azaln marjinal teknik ikame orani prensibi
geregi orijine disbikeydir. Marjinal Teknik ikame Orani Es Uriin egrisi (izerinde
girdilerden birinin kullanimint 1 birim arttinldiginda ayni ¢ikti dtizeyini korumak igin
diger girdiden ne kadar vazgecilmesi gerektigini gosteren orandir. MRTS=
Kullanimdan Vazgecilen Girdi/Kullanimi Arttirllan Girdi=AK/AL Sonug¢ negatif
bulunmasina karsin pozitif yorumlanmali. Es Urln egrisi Gzerinde ig gucu kullanimi her

defasinda 1 birim arttinldiginda, ayni ¢iktu dizeyini korumak igin sermayeden



vazgecilen miktar; yani MRTS surekli azalmaktadir. Buna “Azalan marjinal teknik
ikame orani prensibi” denir. AK/AL=MPL/MPK e Es Urtn egrisinin orijine digbukey
olmasinin sebebi azaln marjinal teknik ikame prensibidir. ¢ Es Urln egrisne her hangi
bir noktadan cizilen tegetin egimi MRTS’dir. ¢« MRTS orani ayni zamanda girdilerin
marjinal verimlilikleri oranina esittir. Olgege Gore Getiri Uretimde kullanilan girdiler ayni
oranda arttirildiginda uretim dizeyinde yani ¢iktida meydana gelen degisme dlcege
gére getiri kavramiyla ifade edilir. Ornek: Girdi Artisi %10 = Ciktidaki artisi %20 =
Olcege gore artan getiri. Girdi Artisi %10 = Ciktidaki artisi %5 = Olgege gore azalan

getiri. Girdi Artisi %10 = Ciktidaki artisi %10 = Olgege gbre sabit getiri.

1. Tipik Cobb- Douglas Uretim Fonksiyonu (Yukarindan ilk Grafik) MP1, MRTS|,
ikame esnekligi degeri k=1 a+b>1 =0lgege goére artan getiri. a+b1 = Olgege
gore Artan Getiri bTVC = Firma Uretim Yapar TR< TVC = Firma kapanir TR=

TVC = Kapanma Noktasi

Maliyet Analizi:

Toplam Sabit Maliyet (TFC): Firmanin hi¢ dretiminin olmadan da katlandigi
maliyettir. Bu maliyet Uretim miktarindan bagimsizdir. 2. Toplam Degisken Maliyet
(TVC): Bir firmanin dretim miktariyla birlikte katlandigi maliyeti ifade eder. Egriye
yon veren Azalan Verimler Yasasidir. 3. Toplam Maliyet (TC): Uretim diizeyinden
bagimsiz olan toplam sabit maliyet (TFC) ile degisken girdilerden kaynaklanan
toplam degisken maliyetin (TVC) toplamidir. TC= TVC + TFC 4. Ortalama Sabit
Maliyet (AFC): Uretim basina diisen sabit maliyeti ifade eder. AFC= TFC/Q 5.

Ortalama Degisken Maliyet (AVC): Uretim miktari basina diisen degisken maliyettir.



AVC: TVC/Q 6. Ortalama Toplam Maliyet (AC): Firmanin bir birim Uretim basina
katlandigi ortalama maliyeti ifade eder. AC= AVC+AFC 7. Marjinal Maliyet (MC):
Uretim miktari 1 birim arttinidiinda TC'de meydana gelen degisime marjinal
maliyet denir. MC= ATC/AQ Marjinal Maliyet ayni zamanda uretilen her birim malin

maliyetini de ifade eder. Marjinal maliyet egrisi AVC ve AC egrilerini her zaman min.



Tam Rekabet Piyasasi:

Tam Rekabet Piyasasi Varsayimlart;

e Piyasada ¢ok sayida alici ve satici vardir. (Atomize)

e Uretilen mal homojendir. (Urtinler birbirinin aynidir)

e Piyasaya giris-¢ikis serbesttir.

¢ Piyasada tam bilgi vardir.

o Uretim faktor akiskanligi tamdir.  Firmalar fiyat kabullenicidir.
¢ Reklam s6z konusu degildir.

Rekabetgi Piyasada Firmanin Talep ve Hasila Egrileri TR= P.Q Ortalama Hasila
(Gelir)= AR = Bir firmanin urettigi parca basina elde ettigi geliridir. AR=TR/Q
Marjinal Gelir (MR)= Gretim miktarinin bir birim arttirimasiyla TR'de meydana gelen

degisimi ifade eder. MR= ATR/AQ ya da MR=dTR/dQ

Rekabetgi firma icin P=AVCmin oldugu durumdaki uretim dizeyi firmanin faaliyet
karinin “sifir’ oldugu kapanma noktasini ifade eder. Bu Uretim dizeyinde firma
degisken maliyetini kargilarken sabit maliyeti kadar zarar eder. Bu durumda malin
fiyatinin artmasi, kar max geregi P=MC kosulunu saglayan firma MC egrisi uzerinde
karini max edecek yeni noktalara gelir. buna gore rekabetgi firma igin MC egrisnin
ortalama degisken maliyet egrisi Uzerinde kalan kismi firmanin kisa dénem arz

egrisini ifade eder.



Tam rekabet piyasasinda her firma uzun dénemde normal kar elde etmektedir.

Bunun nedeni piyasaya giris ¢ikiglarin serbest olmasidir.

Eger bir tam rekabet piyasasinda asiri kar s6z konusu ise, piyasaya yeni firmalar
girer. Yeni firmalarin girisi ile beraber Gretim miktari artar. Gretim miktari artinca
fiyat dolayisiyla ortalama hasilat duger. Ortalama hasilat ortalama maliyete esit

oldugu noktada tekrar denge saglanir.

Eger bir tam rekabet piyasasinda zarar s6z konusu ise bu sefer etkin olarak faaliyet
gOstermeyen firmalar piyasayi terk eder. Firmalarin piyasayi terk etmesi ile beraber
piyasada uretim miktari azalmig olur. uretim miktari azalinca fiyat dolayisiyla
ortalama hasilat artar. ortalama hasilatin ortalama maliyete esit oldugu noktada

normal kar elde eden firmalar tekrar dengeye gelir.

tam rekabet piyasasinda uzun donem dengede firmalarin min. maliyetler en ytiksek
ciktilari Gretir. Bu Uretimde etkinligin saglandigini  gosterir. Tam rekabet
piyasasinda uzun donemde normal karin varligi yani P=MC kosulu tlketici ve

uretici rantlarinin max. degerde olmasini beraberinde getirir.

Tam rekabet piyasasinda uzun dénemde firmalarin talep ve maliyet yapilari esittir.
Baska bir ifade ile eger bir firmanin malindan q kadar satin alinmak isteniyorsa

bitun firmalarin malindan q kadar satin alinmak istenir.

Eger bir firma urind c kadar maliyetle yapiyorsa butln firmalar Gretimi ¢ kadar

maliyetle Uretim yapar.

Artan Maliyetli Endustri Arz Egrisi: Rekabetci piyasada uzun donemde piyasaya

yeni firmalarin girmesiyle birlikte firmalarin kullandigi girdi fiyatlarinin arttigr durum



da endustri arz egrisi pozitif egimli olur. 2. Azalan Maliyetli Endustri: Rekabetci
piyasada uzun donemde piyasaya yeni firmalarin girmesiyle girdi maliyetlerinin
azaldigi durumda endustri arz egrisi negatif egimli olur. 3. Sabit Maliyetli Endustri:
Rekabetci Piyasada uzun donemde piyasaya yeni firmalarin girmesiyle kullanilan
girdi maliyetlerinin degismedigi durumda endustri arz egrisi yatay eksene paralel

bir dogru seklinde olur.



Monopol Varsayimlari; e Tek satici gok sayida alici vardir. e Uretilen mallarin yakin
ikamesi yoktur. e Piyasaya giris engellidir. e Piyasada eksik bilgi vardir. ¢ Piyasada

reklam s6z konusu degildir. ¢ Monopol firma fiyat belirleyicidir.

Monopol firmanin MR’si her zaman talep egrisinin altinda yer alir. Bunun nedeni
monopol firmanin malina olan talep egrisinin negatif egimli olmalidir. Monopol firma
her zamana talep egrisi Uzerinde esnekligi 1'den biylk oldugu bdlgede Uretim
gerceklestirir. Esnekligin 1'den kuguk oldugu aralikta marjinal hasilatin negatif
deger olmasi nedeniyle monopol firma bu aralikta tGretim yapmaz. Toplam hasilatin
max oldugu durumda monopol firmanin tretim yapma kosulu MC’nin “0” olmasi ile

gerceklesir.

Monopol firmanin satis fiyatini marjinal maliyetinin Gzerinde belirleme guclne
“Monopol Glcu” denir. Monopol firma igin kar max. tretim dlzeyinde fiyat marjinal
maliyetten her zaman buyuktur. Fiyat MC'den uzaklastikga firmanin monopol glicu
artar. Monopol gucu “0" ile “1" arasinda deg@er alir. Buna gore; 1'e yaklastikga
monopol glicl artarken 0’a yaklastikga monopol glict azalir. Monopol gticli ile talep
esnekligi arasinda ters yonlu iliski sz konusudur. Buna gore; esneklik degeri
arttikca monopol gucu azalacaktir. Monopol Firmanin Uzun Dénem Dengesi
Monopol firma uzun dénemde her zaman ekonomik kar elde eder. bunun nedeni;
piyasaya girisin engelli olmasidir. Monopol firma uzun donem dengesinde ortalama
maliyetin azaldigi bolgede tam rekabete gore daha ylksek maliyetle Uretim
gerceklestirip daha yuksek fiyattan mal satmaktadir. Monopol uretimde etkin
calismamakta ve kaynak israfina sebep olmaktadir. Uzun dénem dengede

monopol firmanin P=MC kosulunda calismamasi piyasada dara kaybina sebep



olmaktadir. Monopolde Arz Egrisinin Olmamasi Rekabetci piyasada fiyatin MR'ye
esit olmasi sebebiyle kar max. kosulunda yani MR=MC saglandigi durumda
firmanin Uretim duzeyi MC veri iken fiyata gore belirlenir. Monopol firma igin fiyat
MR’ye esit degildir. ve MR'yi belirleyen fiyat ve talep esnekligi gibi iki unsur s6z
konusudur. Dolayisiyla monopolde denge uretim duzeyini belirleyen fiyat talep
esnekligi ve MC’dir. MC’nin veri oldugu durumda fiyat ve talep esnekligine bagli
olarak Uretim dizeyi belirlenir. Bu durumda monopolin ayni fiyattan farkl
miktarlarda Uretim yapmasina yada farkh fiyatlardan ayni miktarda uretim
yapmasina imkan verir. bu durumda monopol igin fiyat ve Uretim miktari arasinda
fonksiyonel bir iligki s6z konusu degildir ve arz egrisi ¢izilemez. Monopolde Fiyat
Farklilastirmasi Monopol firma tlketici rantini ele gecirmek igin ve karlihgini
arttirmak icin urettigi mali farkli fiyatlardan satabilir. Buna fiyat farklilagtirmasi denir.
a. 1. Dereceden Fiyat Farklilastirmasi- Birimler Arasi F.F: Monopol firmanin Grettigi
malin her birimini tlketicinin ddemeye razi oldugu en yuksek fiyattan sattig

farkhlastirma taraddr.

1. Derece Fiyat Farkhlagtirmasi: Monopol firmanin sattigi malin belli bir miktarini
farkh fiyat belli bir miktarini ise daha dusuk fiyat uyguladigi farklilastirma
turtdir. Burada temel amag tiketiciyi tiketime tesvik etmektir. ikinci derece
fiyat farklilagstimasinin olabilmesi icin piyasada “arbitrajin” olmamasi gerekir. c.
3. Derece F.F- Alicilar Arasi: yas cinsiyet gelir grubu gibi ayrimlara giderek ayni
mali alicilara farkl fiyattan satma durumdur. Fiyat farklilastinimasinin
yapilabilmesi igin gerekli kogullar; e Piyasalar bélinmis olmali ve piyasalar
arasinda gecis olmamali. e alt piyasalarda farkl talep esneklikleri s6z konusu

olmali. e Firmanin fazladan bir MC’si olmamali



2. Monopolun Duzenlenmesi Monopol firmanin yol actigi etkinsizligi azaltmak ya
da tamamen kaldirmak icin uygulanan politikalara monopolun duzenlenmesi
denir. Monopolun duzenlenmesinde 4 farkli ydontem s6z konusudur. 1. Tavan
fiyat : MC fiyatlamasi ve AC fiyatlamasi 2. Subvansiyon Uygulanmasi 3. Vergi

uygulamasi 4. Monopol Hakkinin Satiimasi.



MIKRO iKTiSAT

1. HAFTA DERSi:

iktisat Biliminin Tanimlanmasi: Farkli disiindrler, farkli dénemlerde iktisat kavramini tanimlamaya
calismiglardir. Bu tanimlamalarin bir kismi “refah” kavrami (izerinden bir kismi “Uretici glclerin
arasindaki geligki” Gzerinden yapilmistir. Bu tanimlar bir kenara birakilacak olursa iktisadin en genis

kabul géren ve bilinen tanimi asagidaki gibi yapilabilir:

“Iktisat, sinirsiz insan ihtiyaclarinin kit kaynaklar vasitasiyla nasil giderilecegini inceleyen bilim dalidir”

Mikro iktisat: iktisat biliminin bir tek karar biriminin davranislari ile ilgilenen alt dalina mikro iktisat
denir. Mikro iktisat tiiketim cephesinde “hanehalki” olarak adlandirilan ve tlketim kararlari ortak olan,
ayni ¢ati altinda yasayan insanlar toplulugudur. Hanehalkinin en temel 6rneklerinden birisi ¢ekirdek

aile olarak distintlebilir.

Mikro iktisadin Gretim cephesinde ilgilendigi karar birimi, “firma” olarak adlandirilan treticidir.

Makro iktisat: iktisat biliminin ekonominin genelini ilgilendiren ¢ikti ve biiyiime orany, issizlik, enflasyon

gibi konularla ilgilenen alt dalina “makro iktisat” denir.

Makro iktisatin Temel ilgi Alanlar::

Makro iktisat, bir disiplin olarak asagidaki konular izerinde durur:

1. Cikti diizeyi ve biylime

2. lssizlik
3. Enflasyon
4. Disacik

5. Bitge acigl

6. Gelir dagilimi adaleti



Cikti duzeyi, bir Glkede belli bir donemde liretilen mal ve hizmet diizeyini ifade eder. Baska bir ifade ile
reel hasila anlamina gelir. Bir ilkenin ¢ikti diizeyinin artmasi demek, o dlkenin gelirinin artmasi
demektir. Bu gelir artisi, paylasimda adaletsizlik olsa dahi tek tek bireylerin gelirinin artmasi anlamina
geldigi icin ekonomideki herkesi ilgilendirir. Ote yandan ¢ikti diizeyinin artmasi olarak
adlandirabilecegimiz blyiime ile birlikte, ilave Uretim artigini saglamak i¢in istihdami artirmak da

gerekebilir. Bu durumda da dlkenin istihdam diizeyi ylikselmis olur.

issizlik, kabaca isgiiciine dahil olan bir kimsenin, aradigl halde is bulamamasi durumu olarak da
dustnilebilir. Bir toplumda issizlikle beraber, bazi sosyo-ekonomik sorunlar ortaya gikar. issizligin en
temel etkilerinden birisi yoksullugu beraberinde getirmesi ve gelir dagilimi adaletini bozmasidir.
Yoksullukla beraber toplumsal anlamda marjinallesme de daha kolay hale gelir. Su¢ oranlarinin
yiikselmesi gibi problemler bas gésterebilir. Ote yandan bazi durumlarda hiikiimetler issizleri finanse
etmek i¢in bazi tedbirler almak durumunda kalirlar. Bu tedbirlerin basinda issiz kimselere gelir destegi
verilmesi gelmektedir. Bu destekler, kamu biitgesinden karsilandig ve bu biitceye de katki vergi
Uzerinden saglandigl igin toplumsal olarak, vergi miikellefleri ile olmayanlar arasinda bir gerilim ortaya

¢ikabilir.

Dis acik kabaca bir Glkenin ihracati ve ithalati arasindaki fark olarak ifade edilebilir. Bir Glkenin dis acik
vermesinin temel nedenlerinden birisi, tlketicilerin ithal mallara olan ihtiyaglarinin siddeti
gosterilebilir. 6te yandan enerji kaynaklarinin kisith olmasi, ulusal iretimin yabanci girdiye dayanmasi
gibi nedenler de belirleyici olabilir. Dis agiklari kapatmanin temel yollari, bireysel tasarrufu arttirmaya
yonelik uygulamalar, ithal kisitlamalari, kamu harcamalarinin azaltilmasidir. Biitiin bu tedbirler de

toplumdaki bittin bireylerin refah dizeylerini azaltici etki yapar.

ihtiyag: Karsilandiginda haz ve mutluluk, karsilanmadiginda aci ve elem veren biitiin duygular ihtiyag

olarak tanimlanabilir.



Tiiketim: insan ihtiyaclarinin mal ve hizmetler vasitasiyla dogrudan dogruya giderilmesine tiiketim

denir.

Mal: insan ihtiyaclarini gideren nesnelere mal denir.

Hizmet: insan ihtiyaclarini gideren ve mal olmaktan cok birisinin bir isi gérmesi biciminde ortaya cikan

davranislara hizmet denir.

Uretim: Fayda yaratma siirecine iiretim denir.

Fayda: Mal ve hizmetlerin insan ihtiyaglarini giderme niteligine fayda denir.

Fayda Yaratma Yollan :

1. Mekan Faydasi: Bir malin bol oldugu bir yerden kit oldugu bir yere gotirilmesi ile yaratilan
faydadir.

2. Zaman Faydasi: Bir malin bol oldugu zaman diliminde saklanip kit oldugu zaman diliminde
piyasaya verilmesi ile yaratilan faydadir.

3. Sekil Faydasi: Bir malin seklini degistirmek suretiyle yaratilan faydadir.

Mallari bazi kriterlere gore tasnifi:

a. Bedel kriteri: Bir mal icin bedel 6deniyorsa o mal iktisadi maldir. Bugu hayatimizdaki mallarin
nerdeyse hepsi iktisadi maldir. Eger bir mal igin bedel 6denmiyorsa o mal serbest maldir.
Ornegin icimize cektigimiz hava icin herhangi bir 6deme yapmayiz. Herhangi bir fiyati yoktur.
Bir malin serbest mal clmasinin temel nedeni, arzinin talebinden ¢ok daha yiiksek olmasidir.

b. Kullanim Kriteri: Mallar kimin tarafindan kullanildiklarina gére tiketim mali ya da liretim mal
olarak siniflandirilabilirler.

Tuketim mallari, dogrudan dogruya tiiketicilerin ihtiyacglarini gidermek icin kullanilan mallardir.
Bunlarda dayanikh tiketim mali ve dayaniksiz tiketim mali olarak ikiye ayrilir. Dayanikli
tiketim mali, tiketici tarafindan birden fazla kere kullanilabilen, tiiketildikge tilkenmeyen,

yenilenmesi gerekmeyen mallardir. Ornegin buzdolabi, tv.



Dayaniksiz tiketim mallan tiketildikce yok olan tiketim mallaridir. Her tiketilmek
istendiklerinde yenilenmeleri gerekir. Ornegin ayni hamburgeri bes defa yiyemeyiz. Her

hamburger yemek istedigimizde yeni bir tane almamiz gerekir.

Uretim mallari, Gireticiler tarafindan kullanilan mallara denilir. Bu mallar tiiketici ihtiyaglarini
dolayh olarak giderirler. kendi aralarinda ikiye aynlirlar: yatinm mallari ve ara mallar.

Yatirim mallari, iiretim siirecinde baska bir mala déniismeyen, yok olmayan mallardir. Ornegin
bir terzi ayni dikis makinesi ile birden fazla kere dikis dikebilir.

Ara maliise Uiretim siirecinde basak bir mala déntisen mallariifade eder. Bu mallar her {iretime
katildiklarinda yok olurlar. ilave Gretim icin yenilenmeleri gerekir. Ornegin terzi yani bir metre
kumasla on tane gomlek dikemez. Her ilave gémlegi dikmek icin yeni bir metre kumasa ihtiyaci

vardir.

Uretim Faktorleri: Hangi mal veya hizmet Uretilirse retilsin, tiretim siirecinde kullanilmasi gereken 4

temel faktor vardir. Bunlar asagidaki gibi siralanabilir:

a. Emek: Uretim siirecine katilan insan giiciine emek denir.

b. Sermaye: Uretim siirecinde kullanilan ve diger Gretim faktérlerinin verimliligini arttiran
araglara, mallara sermaye denir.

c. Toprak: (Doga) Uretimin mekansal boyutuna toprak denir.

d. Girisimci: Diger uretim faktorlerini bir araya getirerek (retim siirecini baslatan ve Uretim

getirdigi risklere katlanan 6zel ya da tiizel kisiye girisimci denir.

Uretim Olanaklari egrisi:

Bir Ulkenin sahip oldugu uretim faktérleri ve lretim teknolojisi veri iken Uretilebilecek maksimum mal

miktari bilesimlerinin geometrik yerine tretim olanaklari egrisi denir.



Uretim olanaklari egrisinin sekli firsat maliyetine baglidir

Firsat maliyeti. Bir mal Giretmek icin diger malin Gretiminden vazgecilmesi gereken miktara firsat

maliyeti denir.

Etkinlik: herhangi bir unsurun verimlilik ya da basari derecesi onun etkinliginin bgir gostergesidir.

Ekonomik bir sistemin g tiir etkinliginden bahsedilebilir:

a. Dagihmda Etkinlik: Bir ekonomik sistem iginde retilen mallar tiketicilerin satin almak
istedikleri ve satin alabilecekleri mallar ise ekonomi dagilimda etkindir.

b. Bolustimde Etkinlik: Bir ekonomide Uretilen mallar, tretime katilan iretim faktorleri arasinda
en adil sekilde dagitiliyorsa ekonomi bolistiimde etkindir.

c. Uretimde Etkinlik: Bir ekonomide iiretile biitiin mallar en ucuz maliyetle iiretiliyorsa ekonomi

tretimde etkindir.



Edgeworth Modeli Cournot modeli Gizerine inga edilmistir. Farklari; e« Her firma kar
max Uretim dlzeyini belirlerken diger firmalarin fiyat dizeyini degistirmeyecegini
varsayar e Firmalar fiyat rekabeti yapmaktadir. e Her firma piyasa talebinin belirli
bir miktarini kargilayacak uretim kapasitesine sahiptir. Modelde firmalarin karsilikli
fiyat rekabeti sonucu istikrarli bir denge s6z konusu degildir. Firmalarin kargilikli
tepkileri sonucu uretim ve fiyat dizeyi surekli dalgalanmaktadir. Chamberlin Modeli
Cournot, Bertrand ve Edgeworth modellerinde benimsenen her firmanin kar max.
Uretim dizeyini belirleken diger firmanin Uretim dizeyini ya da fiyat dizeyini
degdistirmeyecegini varsaymak safca bir davranistir. Chamberlin’e gére firmalar
karsilikli bagin farkindadir ve ona goére hareket ederler. Modelde Cournot modeli
varsayimlari gecerlidir. Ayni zamanda “paylasiimig monopol” de denmektedir.
Baslangigta monopol firma piyasada tek basinayken ikinci firmanin piyasaya
gelmesiyle her iki firmada fiyat ve Uretim rekabetinden kaginarak monopol tretimini
paylasip monopol fiyatindan mal satarlar. Stackelberg Modeli Cournot modeli
Uzerine inga edilmistir. Farklari; ¢ Modelde bir lider bir de takipgi ya da uydu firma
vardir. e Lider firma uretim kararini ilk veren ve karsilikli bagimhhigin farkinda olan
firma iken Uretim ve fiyat yonunden tepki vermesi durumunda karlihdinin
azalacagini bilir e Takipgi firma kar max. tretim dizeyini belirlerken lider firmanin
uretim dizeyini degistirmeyecegini varsayar. Baslangigta lider firma tam rekabet
Uretiminin yarisi kadar Uretim gerceklestirip dengede iken takipg¢i firma piyasaya
girdiginde tam rekabet Uretiminin 1/4’0G kadar Uretim gerceklestirir. Karsilikli bagin
farkinda olan lider firma Uretim dlzeyini degistirmeden malin fiyatini dusurur. Model
dengesinde; o Iki firma tam rekabet Uretiminin 3/4'( kadar Gretim gerceklestirir. o

Model dengesinde fiyat Cournot fiyatindan daha dusuktir.



Anlagmali Oligopol Modelleri 1. Kartel: Oligopolclu firmalarin aralarinda acgik bir
sekilde anlasarak tek bir firma varmis gibi harket edip monopol Uretimi yapip
monopol fiyatindan mal sattiklari olusumdur. Kartel olugsumu ortak karin maksimize
edilmesine yonelik oalbilcegi gibi piyasanin paylasiimasina yonelikte olabilir. 2.
Fiyat Liderligi: Oligopol firmalardan birinin kar maksimizasyonu Uretim duzeyi
dolayisiyla malinin satig fiyatini belirledikten sonra diger firmalari bu fiyat
kabullenmeleri ile olusan anlagsma modelidir. 1. maliyet Avavntajli fiyat Liderligi:
Daha dusuk maliyetle Uretim yapan firmanin fiyati belirledigi ve diger firmalarin da
bu fiyati kabullendigi liderlik tGradar. 2. Hakim Firma Fiyat Liderligi: Piyasada daha
blylk Gretim hacmine sahip olan firmanin fiyati belirledigi ve diger firmalarinda bu
fiyati kabullendigi liderlik tlrtdar. 3. Barometrik Fiyat Liderligi: Piyasa kosullarini ve
bu kosullardaki degismeyi en iyi analiz eden firmanin fiyati belirledigi diger
firmalarinda bu fiyati kabullendigi liderlik tirudur. Yogunlagsma Endeksleri 1. Firma
Yogunlagsma Endeksleri Bir piyasanin monopole ya da tam rekabet piyasasina ne
kadar yakin oldugunu piyasadaki blylk 4 firmanin paar paylari toplamini toplam
pazar payina oranlayarak ifade eden endekstir CR4=Finansal Pazar Payi
Toplami/Toplam Pazar Payl . 100 « CR4 sifira yakinsa bu piyasa tam rekabet

piyasasi demektir. ¢ CR4 %40'tan kiuguk oldugu durumda Monopolcli Rekabet

Piyasasina girmektedir. ¢ CR4%40’tan buyukse oligopol piyasasi ¢ CR4%100 ise
monopol 2. HHI Endeksi Bir piyasanin monopole mi yoksa tam rekabete mi daha
yakin oldugunu 4 blyuk firmanin pazar paylarinin “Kareleri Toplami” ile ifade edilen
endekstir. ¢« HHI< 1000 Tam Rekabet ¢ 1000<HHI 1800 Oligopol Piyasasi ¢ HHI2

>10000 Monopol Piyasasidir.



Faktor Piyasalar Kisa Donemde Rekabetg¢i Firmanin Rekabetci Piyasadan Emek
Talebi Toplam girdi maliyeti (TIC): Kisa donemde rekabetgi firma icin toplam girdi
maliyeti is gucune ddenen Ucret x is¢i sayisi (w.L) seklinde ifade edilir. Ortalama
Girdi Maliyeti: isci bagina katlanilan maliyeti ifade etmektedir. AIC =TIC/L= w.L/L=
w Marjinal Girdi (Faktér) Maliyeti: MIC= MFC= ATIC/AL Emek Arzi emek
piyasasinin tam rekabet kosullari altinda calistigi durumda her isci piyasadaki
denge ucret dizeyini kabullenecek ve emek arz egdrisi yatay eksene paralel bir

dogru seklinde olacaktir.

Emek Talebi Rekabetgi firmanin emek talep egrisi emegin marjinal Grun hasilasi

egrisinin kendisiyle ifade edilir.

Rakabetci firma igin emegin marjinal run hasilati ayni zamanda her is¢inin firmaya
getirisini ifade eder. Tam rekabet firmasi igin kisa donemde optimal girdi bilesimi
emegdin marjinal Urtn hasilatini marjinal faktor faaliyetine, Ucret dizeyine esit

oldugu noktada saglanir. MRPL>w =Emek kullanimi artar. MRPL

Monopolcl Firmanin Rekabetci piyasadan Emek Talebi monopol firmanin rekabetgi
emek piyasasindaki emek talebi emegdi MRP egrisinin kendisidir. Monopol firmanin
emek talebinin rekabetci firmanin emek talebinden daha disuk olmasinin sebebi

P’nin MR’ye esit olmasi ve ayni zamanda fiyat diizeyindne daha dustk olmasidir.

Emek Arzi 1. Bireysel Emek Arz Egrisi( Geriye Donuk Arz Egrisi) Neo-Klasik
analizde bireysel arz egrisi ikame ve gelir etkileri yardimiyla ifade edilir. ikame
Etkisi: Ucret diizeyinin artisi karsisinda bireyin bos zamaninin firsat maliyetinin
artmasi ve daha fazla ¢aligmayi tercih etmesi seklindeki etkisidir. Gelir Etkisi: Bog
zamanin normal mal oldugu varsayimi altinda artan Ucret duzeyi karsisinda bireyin

daha fazla calismak yerine bog zamani tercih etmesi seklinde ortaya ¢ikan etkidir.



2. Piyasa Arzi: Piyasa arzi bireysel arz e@risinin yatay toplamini olusturmaktadir ve
pozitif egimlidir. Piyasa arz egrisinin pozitif egimli olmasi iki unsurla agiklanir; a.
Farkli is kollarindan farkli Gcretlerin olmasi ve c¢alisma saatlerinin yasalarla
belirlenmesidir. b. Bir sektorde Ucret duzeyinin artmasiyla birlikte o sektorde

calismanin cazip hale gelmesi emek arzinin artmasidir.



Kismi denge analizinde tek piyasada denge incelenmektedir. Simdiye kadar kismi
denge analiziyle ¢alisiimistir. Genel denge analizinde butln piyasalarin esanli
dengeye gelmesi incelenmektedir. Butun piyasalarda mallar ikame ve tamamlayici,
girdi ve Urlin olarak birbirine baglidir. Genel denge analizinin kalkis noktasi
L.Walras'dir. Bu bélumde genel denge analizi basitlestiriimis olarak Edgeworth
kutusu cercevesinde incelenecektir. Edgeworthh kutusu analizinde arz edilen
miktar sabittir. Tek sorun mallarin tuketiciler arasinda dagitimidir. Genel denge
analiziyle butlinlesen bir diger iktisat, refah ekonomisidir. Refah ekonomisi,
alternatif ekonomik durumlarin sosyal istekliligi ile ilgilenmektedir. Bazi iktisatgilara
gore normatif iktisadin bir parcasidir. Genel denge analizi etkinlik, refah ekonomisi
ve adalet sorununu gundeme getirmektedir. Etkinlik kavrami, olanakh oldugu
Olcude en du- suk ortalama maliyetle Uretmeyi; esitlik ve adalet kavramlari ahlak ve
miidahaleyi cagristirmaktadir. 1.1. Iktisadi Etkinlik ve Pareto Optimumu Genel
denge analizi gergevesinde iktisadi etkinlik veya ayni anlama gelmek Uzere Pareto
optimumunda o6ne ¢ikan nokta, tam rekabet piyasasinin etkinlik kosullarini
saglayabilecegidir. Analiz tam rekabet piyasasinda yapilmaktadir. Analizde emek
ve sermaye stoku veridir. Cok sayida uretici (firma) ve tlketici vardir. TU- keticiler
dis bikey kayitsizlik egrilerine sahiptirler. Yani marjinal ikame orani, negatif
egimlidir. Ureticilerde dig biikey es uriin egrilerine sahiptirler. Marjinal teknik ikame
orani (MRTS) negatif egimlidir. Edgeworth kutusu c¢ercevesinde genel denge
sermaye stokunun Mal 1 ve Mal 2'nin dretimi igin etkin bicimde dagitiimasi, 2.
Uretilen mallarin tuketiciler arasinda etkin olarak dagitiimasi- dir. Pareto etkinligi
olarak da adlandirilan problemlerin ¢ozumunde birinci etkinlikte, diger mallarin

Uretimini azaltmaksizin, bir malin arttirmak mimkin olmuyorsa, emek ve sermaye



etkin olarak dagitilmistir. ikinci etkinlikte, birincisine benzer bicimde bir kisinin
faydasi, diger kisinin faydasini koétllestirmeksizin daha iyi olamiyorsa, mallarin
dagili- minda Pareto etkinligi saglanmigtir. Buna gore belli basl savlar, 1. Tam
rekabet piyasasinda girdiler etkin bicimde dagitilir, 2. Tam rekabet piyasasi, arz ve
talep yoluyla mallari etkin bigcimde dagitmaktadir. 3. Tam rekabet piyasasi, gelir
bélisimine bagl olarak mallari etkin bigimde dagitir. 1.2.TUketici Etkinligi Tuketici
etkinligi, anlasma egrisi Uzerinde MRS1= MRS2 (marjinal ikame orani) oldugu
noktalarda saglanmaktadir (Sekil 1). Onun disinda etkinlik gergeklesmemektedir.
Ornegin a noktasinda MRS1 = —4/1, MRS2= —3/1 dir. MRS1>MRS2 dir. Halbuki b
noktasinda, her iki kigi i¢in de daha buyuk kayitsizlik egrilerine gegmek olanaklidir.
Anlagsma (s6zlesme) egrisi, butln tiketim etkin noktalarin birles- tigi egridir. Veya
kayitsizlik egrilerin tlrevlerinin esit oldugu egridir. Anlasma egrisi (s6zlesme
egrisi)uzerinde birinin durumu kotl olmadan, diger kisinin durumunun iyi olmasi

(faydanin artmasi) s6z konusu dedgildir.



Uretimde Etkinlik Uretimde etkinlik durumunda, bir malim ciktisini azaltmaksizin,
diger malin ¢iktisini arttirmak olanakli olmuyorsa, Uretimde etkinlik gerceklesmis
demektir. Sekil 2'de, a noktasinda MTRS1=5/1, MTRS2=3/1 dir. MTRS1>MTRS2
dir. Anlagsma egrisi Uzerinde ise Mal 1 ve Mal 2 icin girdilerin MTRS'leri (marjinal
teknik ikame orani) birbirine esittir. 1.4. Uretim ve Tiketimde Uyum: Uretim
Olanaklari Egrisi Uretim olanaklar egrisi, Mal 1 ve Mal 2 arasinda girdilerin etkin
dagihm setini kapsamaktadir. Uretim olanaklari egrisi, tretim etkin dagilimlarin
birlesmesiyle elde edilmektedir. (Sekil 3) Girdilerin etkin dagihimiyla elde edilecek
maksimum mal miktarlarini géstermektedir. Egrinin egimi marjinal dontigum orani
(MRT)ni vermektedir. Marjinal donisim orani, mallarin marjinal maliyetleri oranina

esittir.

Pareto gelisim, bir bireyin durumu kétt olmaksizin, her bireyin durumu iyi olacak
bicimde kaynaklarin yeniden dagitimidir. Fayda Olanaklari Egrisi, Pareto etkin
noktalarinin birlesmesinden olusmaktadir. Toplumun sectigi Gran karmasina bagl
olarak optimal dagihm gergceklesmektedir. A ve B gibi (Sekil 5) optimal noktalarin
birlesmesinden fayda olanaklari egrisi elde edilmektedir. (Sekil 6) Set Gzerinde her
noktada Pareto optimumu dagiimi gergeklesmektedir. Yani, tuketici etkinligi
(MRS=P1/P2), uretici etkinligi (MRT=w/i), Pareto etkinligi (MC1/MC2= Pa/Pb =
MRT) gerceklesmektedir. Fakat fayda diizeyleri adaletin garantisi degildir. Ornegin
Sekil 6’de A noktasinda Tuketici 1'in faydasi 2, Tuketici 2'nin faydasi 20 dir. Halbuki
E noktasinda etkinlik yoktur, ama esitlik vardir. Yani etkinlik adaletle

celisebilmektedir.



Piyasa Basarisizliklar::

Piyasa Basarisizliklar

. Monopollere ve Oligopollere yol agar.

. Digsallik yaratir: Kaynaklarin yanlis dagilimina sebep olur. Devlet bu durumu
engellemek icin ekonomik faaliyetin faydasini inceler. Sayisal fayda > Ozel fayda
oldugu zaman devlet siibvansiyonlarla tesvik eder. Sosyal fayda<Ozel fayda
oldugunda ise devlet vergi yukleyerek engeller. Coase Teoremi: Taraflarin sayisi
azsa, birbirine zarar veren 2 kesim anlasarak sorunu ¢ozebilir. Yani sorun devletin
mudahalesi olmadan, piyasa iginde ¢ozulebilir.

. Kamu Mallari: Pir kamu mallar azdir, pur 6zel mallar goktur. Bu 2 ug arasinda pek
¢ok mal bulunur. Liberal kapitalizme yaklastikca daha ¢ok 0zel kesim Uretir.
Midahaleci kapitalizme yaklastikca daha ¢ok kamu uretir.

. Tam Bilgi Eksikligi: Piyasada iletisim ve haberlesme cok iyi saglanamaz, serbest

piyasa kapitalizminde devlet bu duruma mudahil olmakla yakimludar.



