AUZEF PAZARLAMA YONETiMIi 30.04.2023 ViZE SORULARI

Soru 1

Asagidakilerden hangisi makro ¢evre unsurlari arasinda goésterilemez?
A) Tedarikgiler

B) Politik durum

C) Demografik ozellikler

D) Teknolojik durum

E) Yasal diizenlemeler

Soru 2

General Electric Portfoy Matrisinde, hem rekabet giiciiniin, hem de pazarin
cekiciliginin yiiksek oldugu SiB’ler igin isletmelerin atacagi asagidaki adimlardan
hangisi dogrudur?

A) Daha segici yatirimlarda bulunmak

B) Gelecek igin bilyiime amagl yatirnmlarda bulunmak

C) Daha ¢ok ustiin 6zellikler tGzerine yogunlasmak

D) Kisa sureli kazanglar elde etmek

E) Yatirimlari azaltmak

Soru 3

Bu yontemde belirli bir kullanici kimligi ya da kullanici tipine vurgu yapilir. Cogu
marka, her biri farkh kullanici tiplerine yonelik farklh tiriin konseptleri ya da iiriin
hatlar tasarlamaktadir.

Asagidakilerden hangisi yukarida agiklamasi verilen konumlandirmada
kullanilan yontemdir?

A) Uriin sinifini vurgulayan konumlandirma

B) Rakipler ile kiyaslayici konumlandirma

C) Uriiniin kullanimini vurgulayan konumlandirma

D) Kalite ve yati vurgulayan konumlandirma

E) Uriinii kullananlari vurgulayan konumlandirma

Soru4

...... , pazarlamacilar tarafindan tiiketici ihtiyag ve isteklerini karsilamak
amaciyla onlara sunulan, somut veya soyut her tiirlii 6neriyi ifade etmek
amaciyla kullanilan bir kavramdir.

Yukandaki cimlede bog birakilan yere asagidakilerden hangisi getirilmelidir?
A) istek

B) Uriin

C) ihtiyag

D) Deger

E) Fayda

Soru 5

Michael Porter’a gore pazarin gekiciligini belirleyen bes gii¢ arasinda
asagidakilerden hangisi bulunmaz?

A) Gorece pazar buytikltGgu

B) Pazara girebilecek yeni rakiplerin tehdidi

C) Musterilerin pazarhk glict

D) Mevcut rakipler ve rekabetin siddeti

E) ikame mallarin tehdidi



Soru 6

Tiiketicilerin istek ve ihtiyaglarina 6nem verilen ve bu istek ve ihtiyaglarin daha
iyi analiz edilmesi ile birlikte, tiiketicilere rakiplerine kiyasla daha verimli ve
listlin performansa sahip iiriinler sunulabilecegi inancina sahip olan anlayis
asagidakilerden hangisidir?

A) Pazarlama anlayisi

B) Uriin anlayisi

C) iliskisel pazarlama anlayisi

D) Uretim anlayisi

E) Satis anlayisi

Soru 7

Tiiketicilerin siklikla ve fazla bir caba harcamadan satin aldigi; satin alirken yat,
model, renk, sekil, bicim vb. acisindan liriinleri herhangi bir karsilastirmaya tabi
tutmadigi, genellikle diigiik maliyetli iiriinlere ne ad verilir?

A) Aranmayan Urin

B) Ozellikli Giriin

C) Begenmeli {irlin

D) Somut Uriin

E) Kolayda iiriin

Soru 8

Satin alicilarin demograk, psikograk ya da davranigsal 6zelliklerindeki
farkliliklari temel alarak, onlarin mal ya da hizmetlere dair tercihlerinin de
farkliliklar gésterecegi varsayimiyla belirli tiiketici gruplarinin belirlenmesi
surecine ne ad verilir?

A) Deger Onerisi

B) Planlama

C) Bolimlendirme

D) Hedef pazar

E) Konumlandirma

Soru 9

Asagidakilerden hangisi isletmenin mikro gevre unsurlari arasinda yer almaz?
A) Teknolojiler

B) Araci kuruluslar

C) Tedarikgiler

D) Rakipler

E) Orgiit

Soru 10

Asagidakilerden hangisi 4P olarak ele alinan pazarlama karmasi elemanlarindan
biri degildir?

A) Dagitim

B) Fiyat

C) Uriin

D) Tutundurma

E) Siireg



Soru 11

“Boston Danisma Grubu (BDG) Matrisinde, dikey eksen ...... , yatay ekseni ise ......
kriterlerini temsil eder.

Yukandaki ciimlede bos birakilan yerlere sirasiyla asagidakilerden hangisi
getirilmelidir?

A) pazar blyukluga - gbrece pazar payi

B) pazar biiyiime hizi - gérece pazar payi

C) pazar biylime hizi - rekabet glicii

D) gorece pazar pay! - pazar ¢ekiciligi

E) gbrece pazar payi - pazar bliyiime hizi

Soru 12

Asagidakilerden hangisi kurumsal basarilinlama siireci basamaklarindan biri
degildir?

A) Kurum misyonunun tanimlanmasi

B) isletmenin kurulmasi

C) Stratejik isletme birimlerinin belirlenmesi

D) Her bir is birimine kaynak tahsis edilmesi

E) Blylme firsatlarinin degerlendirilmesi

Soru 13
....... isletmenin, bir iiriin hattindaki her bir iiriin igin sahip oldugu liriin
cesididir.

Yukandaki cimlede bos birakilan yere asagidakilerden hangisi getirilmelidir?
A) Uriin karmasinin uzunlugu

B) Uriin hattinin uyumu

C) Uriin karmasinin derinligi

D) Uriin karmasinin uyumu

E) Uriin karmasinin genisligi

Soru 14

isletmelerin; iiretim, dagitim vb. maliyetlerin azaltilmasini hedefleyerek tiim
harcamalarin miimkiin olan en diisiik diizeyde tutulmasini ve yatlarinin da
rakiplerden daha diisiik diizeylerde olmasini saglamayi amagladigi jenerik
rekabet stratejisi asagidakilerden hangisidir?

A) Farklilastirma

B) Odaklanma

C) Pazar gelistirme

D) Uriin gelistirme

E) Maliyet liderligi

Soru 15

isletmenin tiim pazarlama kaynaklarinin tek bir pazar béliimiine odaklanmasi ve
kiiglik bir tiiketici potansiyeli ile iletisim halinde olunmasiyla tiiketici
ihtiyaglarini karsilama seviyesinin daha istiin oldugu hedef pazar stratejisi
asagidakilerden hangisidir?

A) Kitlesel pazarlama

B) Farkhlastirilmamis pazarlama

C) Farklilastirilmis pazarlama

D) Bolimlenmis pazar

E) Yogunlastinlmis pazarlama



Soru 16

Asagidakilerden hangisi konumlandirma siireci agamalarindan biri degildir?
A) isletme ya da markanin muhtemel rekabet avantaj kaynaginin belirlenmesi
B) Rakiplerin konumlandirma stratejilerinin taklit edilmesi

C) Belirlenen o6zelliklerden hangilerinin uygulanacagina karar verilmesi

D) Belirlenen 6zelliklerden hangilerinin secilecegine karar verilmesi

E) Secilen konumlandirma stratejisinin uygulanmasi

Soru 17

isletmelerin; tedarikgilerini, aracilarini ya da rakip isletmeleri satin alarak ya da
onlarla birleserek stratejik aciklarini kapamalarini ifade eden biiyiime stratejileri
asagidakilerden hangisidir?

A) Entegre bilyiime stratejileri

B) Yogun blyime stratejileri

C) Uriin gelistirme stratejileri

D) Cesitlendirerek biylme stratejileri

E) Pazar gelistirme stratejileri

Soru 18

...... , tiiketicilerin zihninde iiriine ait, ona 6zel bir yer yaratmaktir. Segilen pazar
béliimiindeki tiiketicilere, isletmenin sundugu mal ya da hizmetin onlar igin en
uygun oldugunu, diger tiiketicilerin ihtiyaglarini ise karsilayamayacagini anlatan
siirectir.

Yukandaki cimlede bog birakilan yere asagidakilerden hangisi getirilmelidir?
A) Kimlik

B) Algilama

C) Kisilik

D) Konumlandirma

E) imaj

Soru 19

“Bir igletmenin, miisterileri ile basarili iligkiler kurmasini ve bu durumun
surekliligini saglayacak vasiarini etkileyen etmenler ve giigler ...... olarak
adlandiriilmaktadir.

Yukandaki ciimlede bos birakilan yere asagidakilerden hangisi getirilmelidir?
A) Teknolojik cevre

B) Politik ¢cevre

C) Sosyal cevre

D) Dagitim ¢evresi

E) Pazarlama gevresi

Soru 20

Uriin odakl bir firmayi asagidaki ifadelerden hangisi en iyi yansitmaktadir?

A) Tim Granlerimizi avantajli yata satan lider bir satis organizasyonuna sahibiz.

B) Satis sadece pazarlamanin bir bilesenidir.

C) Bizim temel fonksiyonumuz miimkiin olan en yiiksek kalitede iiriinler liretmektir.
D) Tuketici odakh bir sirketiz.

E) Misterilerimize %100 memnuniyet garantisi veriyoruz, memnun olmazlarsa
paralarini iade ediyoruz



Soru 21

Pazar biiyiime hizi yiiksek, ancak gérece pazar payi diisiik olan SiB’ler, Boston
Danisma Grubu (BDG) Matrisinde hangi hiicrede (alanda) yer alir?

A) Kopekler

B) Yutucular

C) Soru isaretleri

D) Nakit inekleri

E) Yildizlar

Soru 22

Eger bir SiB’in, pazar payinin oldukga yiiksek ve yer aldigi pazarin biiyiime hizinin
ortalamanin altinda oldugu; ayrica sagladigi getirilerin kendi satiglarini ve pazar
payini korumak igin kullanildig: biliniyor ise bu SiB, Boston Danisma Grubu (BDG)
Matrisinde asagidaki hangi hiicrede (alanda) yer almaktadir?

A) Kopekler

B) Nakit inekleri

C) Yutucular

D) Yildizlar

E) Soru isaretleri

Soru 23

...... , isletmenin hizmet etmek istedigi, benzer ihtiyaglara ve karakteristik
6zelliklere sahip tiiketicilerden olusur.

Yukandaki cimlede bog birakilan yere asagidakilerden hangisi getirilmelidir?
A) Hedef pazar

B) isletme birimi

C) Nis pazar

D) Msteri degeri

E) Pazar bolimi



