MARKA VE YONETiMi-ANADOLU UNiVERSITESI FINAL 2023

1- Asagidakilerden hangisinde marka piramidi modelinin temel kavramlari
dogru olarak verilmistir.
CEVAP: Marka Ozii-Makra Tarzi-Marka Temast,

2- Markanin ....., marka tarafindan sunulan ve tiiketiciye deger saglayan
fiziksel, duygusal ve kisisel faydalarn belirtilmesidir.

Yukaridaki ciimlede bos birakilan yeri asagidakilerden hangisi dogru
olarak tamamlar?
CEVAP: Deger oOnerisi
3- Asagidakilerden han

olarak degil iirlin ya da marka bazinda organize
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9- Asagidaki kisisel imaj kayna dan hangisi "iin s‘lgl icinde
alir?

CEVAP: Goze garparlik
10- Asagidakilerden hangisi Vaughn'm FCB Grid'i gelistirirken inceledigi
geleneksel reklam etkinlik teorilerinden biri degildir?

CEVAP: Duyarsiz teori

11- Vaughn'a gore asagidakilerden hangisi geleneksel reklam etkinlik
teorilerinden biri degildir?

CEVAP: Kiiltiirel

12- Asagidakilerden hangisi {iriin nitelikleri ve fiziksel faydalarinin



sinirlamalarindan biri degildir?

CEVAP: Kendini ifade etme ihtiyacini karsilarlar.

13- Pazar arastirmasinin ilk basamagi asagidakilerden hangisidir?
CEVAP: Problemi ve arastirma amacini tanimlama

14- Diisiin ilginlik/diisiinme ¢eyreginin hiyerarsi modeli asagidakilerden
hangisidir?

CEVAP: YAP-OGREN-HISSET

15- Marka portfoyii i¢erisindeki her markanin iiriin siniflari ile kdprii
kurmasi olarka tanimlanan kavram asagidakilerdenshangisidir?
CEVAP: Marka siniflamasi

16- Bir spor olayina katilan stad mxsi]\tiininlh;ilr'lr diger1
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banli segmentasyon
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CEVAP: Pazar segmentelerinin birles rinJ( jer' blr s‘:gl‘lelt
tanimlanmasi

23- 1. Kisi olarak marka
I1. Uriin olrak marka
1. Kurum ya da o6rgiit olarak marka

Marka kimligi planlama modeli'ne gore yukaridakilerden hangileri marka
kimligine air perspektifleri arasinda yer alir?

CEVAP: I, 1l ve 1l

24- ... , secmen ihtiyag¢ ve beklentilerini gergeklestirmeye aday kisi

ya da partilerin ve onlarin programlarinin segmene tanitilmasi ve
tutundurulmasi ile ilgili her tiirlii faaliyet olarak a¢iklanmaktadir.



Yukaridaki ciimlede bos birakilan yeri asagidakilerden hangisi dogru
olarak tamamlar=

CEVAP: Siyasal pazarlama

25- Cagdas marka yonetiminin gelistigi {ilke asagidakilerden hangisidir?
CEVAP: Amerika Birlesik Devletleri

26- Marka ile ilgili asagidaki ifadelerden hangisi yanligtir?

CEVAP: Somuttur ve fiziksel bilesenleri vardir

27- Pazarlama planlarinmin birincil odagi asagidakilerden hangisidir?
CEVAP: Tiiketiciler

28- A isimli dondurma markasi vesBis ¢ikolata markasi, ambalajin
ve tutundurma g¢alismalarin ‘1 aI‘u#tl'lel erek
C adinda yeni bir cikolata a51 o usturmus ve
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CEVAP iletisimde sﬁhk!’a masi \
Zsﬂf Ietklleyen marka veya al\m‘r@yk ne ad

CEVAP Giimiis Nisan l 111 \

37 PAZAR genellikle asagidakilerdefshangisine gére bolimlenir

CEVAP Fiyat ve Sosyal-Ekonomik statii

38 Marka rolleri ve markalar arasindaki iliskileri ve farkli Grlin-Pazar marka yapilarinda sirketin marka

36 Bir markanin ima oluml

portféylni organize eden yapiya ne ad verilir

CEVAP Marka Mimarisi

39 Asagidakilerden hangisi pazarlama plani stirecinde durum degerlendirme asamasinda yer almaktadir
CEVAP Portfoy analizi



40 Ortak bir dokuyu saglayan 6rgilitlenmis ve bitinlestirici marka kimligi 6geleri oalarak tanimlanan, markanin
iletisim temasini olusturan ve tiketicilerle kurulacak iletisimde kullanilacak marka cagrisimlarini iceren kavram
asagidakilerden hangisidir

Cevap Genisletilmis Kimlik

41 Asagidakilerden hangisi markanin fiziksel gérinimu icerisinde ele alinabilir

CEVAP logo

42 Asagidakilerden hangisi spor pazarlamasindaki 4P den biri degildir

CEVAP Ozdeslesme

43 ............. baska bir amac icin toplan nanverilerdir......... ise belirli bir amac yada
belirli bir arastirma projesi ici oplan ‘eﬂ

Yukaridaki metinde boggira |Iar\%/\rl*| ‘:E xk el1 I’ ré 451& olarak tamamlar

CEVAP ikincil verilg x

44 ... ( in/m G lige kavusmasidir.
Cevap Kon 2

45 Asagio |Ierdq1 an amadan 6nce
yapiim

Cevag



