Reklam Kampanya Analizi

1. Bitunlesik pazarlama iletisim faaliyetlerinin tamami (izeriden hizmet verebilme kapasitesine
sahip olan reklam ajansi.................. olarak tanimlanir
Tam Hizmet Ajansi

2. Hangisi marka degeri ile ilgili degildir? ( bakilacak)
Marka Verimlilik

3. Reklam kampanyasinin gelistirilmesi sirasinda reklam heniiz ¢ikmadan ve hatta uygulama
gecilmeden Once yapilan testlere ne ad verilir?
Reklam éncesi etkililik élglimleri

4. Marka veya Urlinle dogrudan veya dolayli olarak iligkili mesajlar tasiyan bir igerigin internet
ortaminda kullanicilar arasinda adeta bir virils gibi yayllmasiyla ortaya c¢ikan pazarlama tiri?
Viral pazarlama

5. OECD nin ortaya koydugu ayirt edici 6zelliklere gore kullanicinin Urettigi icerige bir 6rnek
degildir?
Kullanicilarin bir televizyon showunu kopyalayip ¢evirim icin bir video sitesine yiiklemesi

6. Marka kimligi olusturmak reklamin asagidaki amaclarindan hangisi ile ilgilidir?
Bilissel

7. Marka konumlandirmanin amaclarindan biridir?
Markayi hedeflenen zihinlerde rekabetgi bir listiinliik tasiyan konuma yerlestirmek

8. Reklam ajansinda genel olarak reklam yazarlari ve sanat yonetmenlerinin gérev aldig1 bélim?
Yaratici béliim

9. Sponsorlugun giderek 6nem kazanmasinin nedenleri arasinda yer almaz?
Kitlesel medya ile gergeklestirilen iletisimin giderek ucuzlamasi

10. Genellikle yeni ¢ikan ya da dikkat cekilmek istenen Uriin ya da bir kampanya icin 6zel olarak
tasarlanan, asil siteye gore daha az konu ve bilgi odakl bilgi iceren web sitelerine ne ad verilir?
Mikro site

11. Uriine ydnelik satin alma eyleminin yéniini ve bu konudaki tutumlardaki degisimi 6lcmek iizere
yapilan él¢ctimlerden biridir?
Hatirlama testleri bakilacak

12. Gerilla reklamciligin amaglarindan biridir?
Tuketiciyi beklemedigi bir yerde yakalamak

13. Ramazan ayinda gida urlini reklamlarinin artmasi medya planlama ve zamanlamanin asagidaki
ozelliklerinden hangisi ile ilgilidir?
Ozel giinler
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Hangisi reklamin iletisim amacglarindan birisidir?
Uriin ile ilgili hedef kitleyi belirlemek

Hangisi pazarlama iletisimi spektrumunu olusturan tiiketici karar alma siirecinin basamaklarindan
biri degildir?
Durum analizi

internette herhangi bir Giriin ya da marka ile ilgili yazilan yazilar ya da yorumlar asagida verilen
arastirma tirlerinden hangisine 6rnektir?
Davranigsal veri

Reklam verenin sadece kendisine hizmet etmesi amaciyla kurulan ve bu dogrultuda faaliyet
gOsteren ajanslara ne denir?
Kurum igi reklam ajansi

Kisiler ile kurumlar mesafe ve zamandan bagimsiz olan birbiriyle dogrudan iletisim kurabilmeleri
yeni medyanin asagidaki 6zelliklerinden hangisi ile ilgilidir?
Etkilesim

Tuketicin Grettigi reklam metninin, markanin resmi mesajiyla uyumlu olmasi ancak alt metnin
acikca olumsuz ifadeler icermesi tiiketicinin Urettigi reklam tiirlerinden hangisi ile ilgilidir?
Yikic

Reklam etkililigin olctlmesi ile ilgili asagidaki ifadelerden hangisi yanlistir.
Genel olarak reklamin verimliligini arttirir. (Bakilacak)

Hangisi amaca yonelik amaca yonelik pazarlamanin avantajlarindan biridir?
Uriine ek bir dneri sunarak satislar iizerinde hizh bir etki gosterebilir

Hangisi markanin tiketici belleginde sahip oldugu izlerin glicli olarak temelde marka taninirligini
ve marka hatirlanirhgini igerir?
Marka Farkindalig

Markanin agikg¢a gorildigi veya duyuldugu ancak program icerigi ile bir biitiinlik arz etmedigi
Uriin yerlestirme stratejisi hangisidir?
Biitiinlesmemis acik yerlestirme

Bir reklam kampanyasinin hedef kitlenin ne kadarina ulasacagi, hangi reklam ortam ve araglarinin
kullanilacagi ve reklam kampanyasinin ne kadar sire yayinda kalacagi gibi sorulara yanit aranan
asamasi hangisidir?

Medya Planlama

Hangisi bir medya planlamacisinin yakindan takip etmesi gereken konulardan biri degildir?
Reklam verenlerin sayisi

Acik hava mecrasiile ilgili hangisi dogrudur?
Acik hava reklamlari ¢ok sayida kisiye diisiik maliyet ile ulasmaktadir (Bakilacak)



27. Olgeksiz aglarda ¢ok sayida baglantisi olan birimlerin daha fazla baglanti elde ederken birgok
birimin ¢ok az sayida baglantiya sahip olmasi internette zenginlerin daha zenginlesip fakirlerin
daha fakirlesmesi etkisi diye adlandirilan internet aglari temel kurali hangisidir?

Aglardaki gii¢ kurah

28. Hangi yeni medya ile geleneksel medya arasindaki farkliliklardan biri degildir?
Yeni medyada her kopyada bir miktar kalite kaybi yasanir

29. Tuketicilerin sahip olduklari duygular, motivasyon kaynaklari ve tutumlar satin alma davranigini
etkileyen faktérlerden hangisi ile ilgilidir?
Psikolojik faktorler



Reklam Kampanya Analizi

Soru 1: Bir imaj, sekil ya da sesin matematiksel fonksiyonlarla ifade edilebilmesi
yeni medyanin asagidaki 6zelliklerden hangi ile ilgilidir?

Cevap 1: Kod cevrimi

Soru 2: Olceksiz aglarda cok sayida baglantisi olan birimlerin daha da fazla baglanti
elde ederken bircok birimin ¢cok az sayida baglantiya sahip olmasi, internette
zenginlerin daha zenginlesip fakirlerin daha fakirlesmesi etkisi diye de adlandirilan
internet aglar1 temel kurali asagidakilerden hangisidir?

Cevap 2: Aglardaki gui¢c kurali
Soru 3: Asagidakilerden hangisi reklamin iletisim amaclarindan biridir?
Cevap 3: Urtinle ilgili hedef kitleyi bilgilendirmek

Soru 4: Ozellikle televizyon icin uygun olan medya plani stratejisi asagidakilerden
hangisidir?

Cevap 4: Cepecevre
Soru 5: Asagidakilerden hangisi itme stratejisinin hedeflerinden biridir?
Cevap 5: Medya

Soru 6: Asagidakilerden hangisi reklamin iletisim etkisini laboratuvar ortaminda
Olcen uygulamalardan biri degildir?

Cevap 6: Anket yOnetimi

Soru 7:Urtintin gercek yasamda kullanilmasinin sonucu elde edilen yararlarin ifade
edildigi yaratici strateji taktigi asagidakilerden hangisidir?

Cevap 7:Yasam Kesiti

Soru 8: Asagidakilerden hangisi medya plani amaclarini dogrudan etkileyen
faktorler arasinda yer almaz?

Cevap 8: Reklam veren

Soru 9: Asagidakilerden hangisi Pazarlama Iletisimi Spektrumu’ nu olusturan
tuketici karar alma strecinin basamaklarindan biri degildir?

Cevap 9: Durum Analizi
Soru 10: Acik hava mecrasz ile ilgili asagidaki ifadelerden hangisi dogrudur?

Cevap 10: Acik hava reklamlari cok sayida kisiye diistik maliyetle ulagsmaktadir.



Soru 11: Asagidakilerden hangisi irline yénelik satin alma eyleminin yontinu ve bu
konudaki tutumlardaki degisimi 6l¢mek tizere yapilan élciimlerden biridir?

Cevap 11: Deneme pazari yénetimi

Soru 12: Ramazan ayinda gida tiriinu reklamlarinin artmasi medya planlama ve
zamanlamanin asagidakilerden hangisiyle ilgilidir?

Cevap12: Ozel glinler

Soru 13: Marka ya da tirtinle dogrudan veya dolayli olarak iliskili mesajlar tasiyan
bir icerigin internet ortaminda kullanicilar arasinda adeta bir virtis gibi yayilmasiyla
ortaya cikan pazarlama tiri asagidakilerden hangisidir?

Cevap 13 : Viral Pazarlama

Soru 14: Reklam verenin sadece kendisine hizmet etmesi amaciyla kurulan ve
dogrultuda faaliyet gésteren ajanslara ne ad verilir?

Cevapl4: Kurum ici reklam ajansi

Soru 15:
L. Kitlelere gorsel — igitsel yapisiyla ulasir.
II. TV reklamlarinin Uiretilmesi cogunlukla diger
III. TV reklam yayin bedelleri distuktir
V. Kanal sayisi1 ve yayin kitlesiyle reklamlarin farkli...

Geleneksel medya mecralarindan televizyonla ilgili yukaridaki ifadelerden
hangileri dogrudur?

Cevap 15: 1ve IV
Soru 16: Asagidakilerden hangisi sponsorlugun amaclarindan biri degildir?
Cevap 16: Farkli bir mesaj icerigi ile reklam kirliligini asmak

Soru 17: Asagidakilerden hangisi markanin tiketici belleginde sahip oldugu izlerin
glicu olarak temelde marka taninirligini ve marka hatirlanirhigini icerir?

Cevap 17:Marka Farkindaligi

Soru 18:------------—--- bir grup insanin 6énceden haberleserek belirli eylem icin bir
araya gelmeleri ve genellikle cok 6zel bir amaci olmayan bir eylemi gerceklestirip
ortadan kaybolmalar: seklinde agiklanabilir.

Yukarnidaki ctimlede bos birakilan yeri asagidakilerden hangisi dogru sekilde
tamamlar?

Cevap 18: FlashMob



Soru 19 : Tuketicilerin sahip olduklar1 duygular, motivasyon kaynaklari ve
tutumlar satin alma davranisini etkileyen faktér?

Cevapl9 : Psikolojik Faktorler

Soru 20: Asagidakilerden hangisi durum analizi stirecinde analiz edilen sosyal ve
cevresel faktorlerden biridir?

Cevap 20: Kultur

Soru 21:Bireyin isteklerini bilgi ve becerilerini gelistirme ihtiyac1 Maslow’un ihtiyac
kategorilerinden hangisiyle ilgilidir?

Cevap 21: Kendini gerceklestirme ihtiyaci

Soru 22: Reklam ajansinda genel olarak reklam yazarlar: ve sanat yénetmenlerinin
gorev aldig1 bolim asagidakilerden hangisidir?

Cevap 22: Yaratic1 Bélum

Soru 23: Asagidakilerden hangisi Girtin yerlestirme uygulamasinin avantajlarindan
biri degildir?

Cevap 23: Urtin ya da marka ttiketiciler tarafindan...

Soru 24: Asagidakilerden hangisi tiiketicinin Urettigi reklaminin pazarlama
sektériinde giderek daha fazla dikkat cekmesinin nedenleri arasinda yer almaz?

Cevap 24 : Markayla iliskili icerik olusturmada ...

Soru 25 : Asagidakilerden hangisi sponsorlugun giderek énem kazanmasinin
nedenleri arasinda yer almaz?

Cevap 25: Kitlesel medya ile gerceklestirilen iletisimin giderek ucuzlamasi

Soru26: Reklamin tekrar edilmedigi zaman islevini yitirmesi reklam etkinliginin
Olctlmesinde ortaya cikan etkilerden hangisi ile ilgilidir?

Cevap 26: Curtme etkileri

Soru 27:Asagidakilerden hangisi yeni medya ve geleneksel medya arasindaki
farkliliklardan biri degildir?

Cevap 27: Yeni medyada her kopyada bir miktar kalite kaybi yasanir
Soru 28: Asagidakilerden hangisi Agin Soyleyis Kuralini tanimlar?

Cevap 28: Ag toplumlarinda iligkilerin baglantili olduklar birimler veya aglardan
daha 6nemli hale..



Soru 29: Reklam stratejisinin belirlenmesine yonelik klasik yaklasimda sturec
asagidakilerden hangisi ile baslar?

Cevap 29: Tuketici ihtiyac ve isteklerinin belirlenmesine y6nelik ve bunlarin
urinlerle uyumlandirilmasi

Soru 30: Hedef kitlesi icin tutsak benzetmesi yapilan reklam mecrasi
asagidakilerden hangisidir?

Cevap 30: Sinema

Soru 31:Reklamin tekrar edilmedigi zaman islevini yitirmesi reklam etkinliginin
Olctlmesinde ortaya cikan etkilerden hangi ile ilgilidir?

Cevap 31 : Curume Etkileri

Soru 32: Asagidakilerden hangisi pazarlama amaclh halka iligkilerin hedeflerinden
biri degildir?

Cevap 32: Heyecan olusturmak

Soru 33: AIEE stratejisinde markanin kullanici kisiligi ya da yasam tarziyla
iliskilendirildigi bélim?

Cevap 33 : Imaj

Soru 34 : Tuketicilerin Girtin ya da hizmetin farkinda olduklari, markay: bildikleri,
ambalaj1 ya da Girtin 6zelliklerini tanidiklar: ve bir diizeyde bilgi sahibi oldugu
Pazarlama iletisimi spektrumu basamag: asagidakilerden hangisidir?

Cevap 34 : Farkinda olma

Soru 35 :Reklam kampanyasinda durum analizinin son asamasi asagidakilerden
hangisidir?

Cevap 35: Swot Analizi



