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ULUSLARARASI PAZARLAMA

Asagidakilerden hangisi markanin éziinii olusturan
unsurlardan biri degildir?

A) Marka konsepti

B) Marka kisiligi

C) Ambalaj

D) Marka vaadi

E) Hedef tiketici tanimi

L. Ulkeler arasmdaki dil farkhliklar:
IL. Dagitim kanallarinmn farklihg
III. Perakende vapist
V. Iklim
V. Kiiltiirel 6zellikler
Yukaridaki unsurlar dikkate alindiginda kiiresel pazarlar icin
asagidaki ifadelerden hangisine ulasilabilir?

A) Kiiresel pazarlarda benzer konumlandirmayi
kolaylastrmaktadur.

B) Kiiresel pazarlarda standardizasyonu zorlastirmaktadir.

C) Olcek ekonomilerini kolaylastirmaktadhr.

D) Merkezi vonetimin kontrol olanaklarini kolaylastirmaktadur.

E) Isletmeler, uluslarasilasmaya zorlanmaktadir.

I. Gelismekte olan {ilkelerde baslar.
II. Gelir diizeyi vilksek tiiketiciler veterli sayidadur.
I1I. Uriin piyasaya sunulduktan itibaren pazarlama ve reklam
cahismalarina agulik verilmesi gerekmektedir.
Yukaridakilerden hangisi ya da hangileri uluslararasi iiriin
yasam egrisinin giris dénemi icin dogrudur?

A) YalmzI
B) Ivell
C) YalmzIII
D) Ivelll
E) Hvell

Asagidakilerden hangisi kendine odakh yonelimli bir
isletmenin dis pazara yaklasim sekli olarak kabul edilmez?

A) Yeni pazarda sistematik pazarlama arastrmalariile titketici
ihtiyaclar irdelenmez.

B) Dis pazarlarda genellikle aymi veva cok yakun stratejiler tercih
edilir.

C) Faaliyet gdsterilen her pazar tek ve kendine Gzgii olarak ele
alnir.

D) Ulke benzerliklerine odaklidur.

E) I¢pazarda denenmis ve basarth olmus pazarlama
faaliyetlerinin diger pazarlarda da basarih olacagim varsayar.

Asagidakilerden hangisi iilke disinda acente ile cahsmanin
yararlarmdan biri degildir?

A) Acente vasitasiyla o iilke pazarindaki degisikliklerden
zamanmda haberdar olunmasi

B) Acentenin cahsmalarinin cesitli yollarla desteklenebilmesi
C) Acentenin birden ¢cok aym nitelikte rakip mallar: satabilmesi

D) Satig politikalarinin ve fivatlarm ihracatgmnin kontroliinde
olmasi

E) Yerel ahcilarla dogrudan temas kurma imkam saglamasi
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Asagidakilerden hangisi etkin bir pazar béliimlendirme
kosullarmdan degildir?

A) Belirlenen pazar bsliimil uygun bityiikliige ve satm alma
giiciine sahip olmahdur.

B) Belirlenen pazar bdliimiine gesitli iletisim araclari ile kolayca
ulasilabilir olmahdar.

C) Belirlenen pazar bdliimiine yonelik olarak isletmeler, veterli
personel ve diger kaynaklara sahip olmahdur.

D) Rakiplerin pazar béliimlendirme stratejisi biliniyor olmalidir.

E) Her bir pazar béliimiiniin hacmi ve satin alma giicii sayisal
olarak &lciilebilir olmalidir.

Asagidakilerden hangisi kiiresel pazarlarda isletmelerin
temel fiyatlama stratejilerinden birisidir?

A) Uriine dayah fiyatlama stratejisi

B) Uretime dayah fivatlama stratejisi
C) Maliyete dayah fivatlama stratejisi
D) Miisterive dayal fiyatlama stratejisi
E) Satisa-dayah fivatlama stratejisi

Asagidakilerden hangisi begenmeli iiriinlerin 6zellikleriyle
uyumlu degildir?

A)  Begenmeli mallarm satis yerlerinde rahatlikla gériilebilmesini
saglamak gerekir.

B) Abcilar istedikleri nitelik ve &zelligi bulmak i¢in arastirma
yaparlar.

C) Tutundurmayi hem fireticiler hem perakendeciler vapar.

D) Begenmeli mallarda kalite ve fivat biiyitk 6nem tagir.

E ) ~Cok sik ve stirekli satin alinmazlar.

Marka ve yonetimi acisindan bakildiginda asagidakilerden
hangisi konumlandirmanm 6ziinii olusturmaktadir?

A) Coklu marka yaratmak

B) Uriin sunumunda agik ve anlasilabilir olmayi saglamak
C) Tigi cekmek

D) Ozgiinliik ve sahiplenme yaratmak

E) Iknaetmek

Asagidakilerden hangisi uluslararasi pazarlamada iiriin
kararlarmda “uyarlama® stratejisinin firmalar/markalar
acisindan iistiinliikleri arasinda gosterilemez?

A) Isletme yasal diizenlemelere daha cabuk uyum saglayabilir.

B) Tiiketici ihtiyaclarini daha dogru ve uygun sekilde
karsilayabilir.

C) Isletme markasi rakiplerine gére daha fazla cekicilige sahip
olabilir.

D) Isletme uyarlama stratejisi ile maliyetlerini 6nemli Slgiide
azaltabilir.

E) Tiiketici direncine kars: koymada daha fazla basari elde
edilebilir.
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11. ABD'li beyaz esya fireticileri, {irettikleri buzdolaplarmi dis 16. "Bir markanin rakiplerinden, insana 6zgii demografik,
pazarlarda tamtirken giivenirlik, dayvanikhlik ve koruma sosyal, kiiltiirel, duygusal ve bilisim ézellikleri yoniinden
dzelliklerinin yaninda enerji tasarrufu sagladiklarim da farkhlasmasini saglayan nitelikler biitiiniidiir. "" biciminde
vurgulamaktadur. ifade edilen tamim asagidakilerden hangisidir?
Yukardaki aciklamaya gore asagidaki ifadelerden hangisi .
dogrudur? A) Marka kimligi

B) Marka kisiligi
A) Pazar OFTE.u.Ul. ile rakiplerin dmumlam}dla finem]j fark]]hk.lar C) Marka degeri
ggsterdlgl i¢in standart reklam stratejisinin uygulandig: ifade D) Marka sermayesi
eder.

E) Marka sadakati
B) Pazarlarm, ekonomik agidan benzemesi durumunda standart ) e

reklam stratejisini uygulanacagmi ifade eder.

C) Tiiketici ihtiyaclari, istekleri ve titketim ahskanliklar: degistigi
icin farkli {iriin farkli mesaj stratejisini ifade eder.

D) "Aymiiriin- farkli mesaj” stratejisinin uygulandigim ifade

17. Ozel bir uzmanlik gerektirmeyen en basit ve kolay olan
uluslararasi pazara giris vontemi asagidakilerden hangisidir?

eder. A) Dogrudan ihracat
E) Uriiniin niteligi ve islevine farliliklar getirildigi icin yeni firlin B) Ortak girisim
stratejisini ifade eder. C) Yaurtdis: satis biirolar1 aracihigryla thracat
D) Yonetim sézlesmesi
12. ]?u kanal tiirii en yaygmn olarak tilketim firiinlerinde kullamhr. E) Dolayh ihracat
Ozellikle kolay satilan tiiketim firtinlerinin dagitiminda bu sistem
kullambr.

18. "Meksika pazarricin siit, ¢ocuk bezleri, okul araclar ve
oyuncaklar gibi {irfinlerin titketimi 6n planda iken; Japonya icin
eriskinlere dair firlinler Onem arz etmektedir"

Bu aciklamalan dikkate alarak sigara, Kibrit, cikolata,
sekerleme ve biskiivide oldugu gibi hangi dagitim kanah

kullamhir? Yukaridaki ifade uluslararasi pazarlama yonetiminde hangi
A) Uretici- Acente —Toptanct- Perakendeci- Tiiketici 1> S Wie i va Y

B) Uretici - Perakendeci -Tiiketici A) Ekolojik gevre

C) Uretici- Tiiketici B) Demografik cevre

D) Uretici- Acenta- Endiistiyel Kullanic C) Kiiltiirel cevre

E) Uretici —Toptanci- Perakendeci —Tiiketici D) Ekonomik cevre

E ) Mikro cevre
13. Asagidakilerden hangisi isletmelerin fiyvatlarmi belirlerken
ulasmak istedigi bashca pazarlama hedeflerinden biri

o 19. Farkhlastirilms reklam stratejisi hangi durumlarda
degildir?

uygulanir?
A) Misteri t{TlUIliIli A) Pazarlan béliimlendirme dolayisiyla katlamlacak malivet, elde
B) Rekabetci amaglar edilecek gelirden diisiikse farklilastirilmis reklam stratejisi
C) Uriin konumlandirma amact uygulanir.
D) Kar maksimizasyonu amaci B) Farkh iilke pazarlarindaki tiikketici topluluklari, reklam
E) Satis hacmi maksimizasyonu amaci kampanyalarinm maliyetlerini karsilayabilecek bityiiklitkteyse,
farkhlastirilmis reklam stratejisi uygulamr.
14. Hedef pazarin secilmesi asamasinda asagidakilerden hangisi C) Her bir pazardaki tiiketicilerin demografik dzellikleri
etkili degildir? tammlanabiliyorsa, farklilastirilmis reklam stratejisi uygulamir.

D) Pazardaki tilketicilere, secilen reklam medyasi lizerinden

A)  Uriiniin &zellileri kolayca ve ¢cok az cabanin boga gitmesiyle ulasilabilivorsa,

B) Tutundurma mesajlari farkhlastiriimis reklam stratejisi uygulanir,
C) Pazarda ver alan tiiketicilerin beklentileri ve tatmin durumu E) Bir pazarda karma elemanlara verilen tepki diger
D) Rekabet durumu pazarlardakilere benzerse farkhilastiriimus reklam stratejisi
E) Isletmenin kaynaklari uygulanir.
15. Asagidakilerden hangisi sézlesmeye dayal uluslararasi 20. Asagidakilerden hangisi dagitim kanalmin secimini etkileyen
pazara giris stratejilerinden biri degildir? nitelikler arasinda sayilmaz?
A) Sozlesmeli tiretim ve montaj operasyonlari A) Maln ¢abuk bozulur olup olmamasi
B) Yurtdisinda dogrudan vatirim B) Maln modaya uygun olmasi
C) Franchising C) Mala yonelik tutundurma gabalari
D) Lisans anlasmalart D) Mahn birim degeri
E) Anahtar teslim projeler E) Mahn standartlastirilma &l¢iitii
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